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Par Reklamas likuma parkapuma konstateSanu,
tiesiska pienakuma uzlik§anu un
lietvedibas uzsakS§anu administrativa parkapuma lieta

Par ,, Nestle Baltics” UAB parstavniecibas Latvija 08.09.2005. iesniegumu Nr.SEP05/054
Lieta Nr.1004/05/09/20

Konkurences padome 2005.gada 8.septembri sanéma ,Nestle Baltics” UAB
parstavniecibas Latvija (turpmak —Nestle) 08.09.2005. iesniegumu Nr.SEP05/054 Par
iespéjamu  Reklamas likuma parkapumu (turpmak —lesniegums). Iesnieguma liigts
Konkurences padomei izvértét SIA ,Liepajas kafijas fabrika” reklamas kampanu ar saukli
»Pasauleé labaka!”. lIesniedzgjs noradijis, ka minctais sauklis tiek izmantots, reklamgjot
SIA ,Liepajas kafijas fabrika” preci -SkistoSo kafiju ,Liepaja, klasiska kafija” dazados
formatos, tai skaita plakatos uz ielas. Kampanas ietvaros tiek izmantots ar1 buklets, ko izplata
vairakos veidos. Tirdzniecibas vietas tie ir brivi pieejami blakus precu plauktiem, kuros
izvietota reklam&jama prece. Citviet, piedavajot reklam&to preci par pasu cenu, katrai
skardenei pie iepakojuma piestiprinats minétais buklets. Bukleta cita starpa ietverta Sada
informacija (turpmak —Pazinojumi):

,»1) 1000 dalibnieku no 155 valstim, vieniga zelta medala — Liepajas kafijai!

2) Jus tudal nogarSosiet kafiju, kuru profesionali degustétaji starp vairak neka 1000
dazadam kafijam no visam pasaules valstim atzina par paSu labako.

3) (..) jus dzerat kafiju, kas ieguvusi 5 =zelta un sudraba medalas prestizas
starptautiskas izstades.

4) Latvija (..) izgatavo pasaulé labako SkistoSo kafiju, ko atzist degustatoru
profesionalu komandas no visas pasaules.”

Iesniedzgjs uzskata, ka bukleta ietverta, iepriek§ minéta informacija neatbilst
patiesibai un ir maldinoSa. P&c Nestle riciba eso$am zinam, SIA ,Liepajas kafijas fabrika” ir
piedalijusies starptautiskaja ikgad€ja partikas precu izstadé-gadatirgi ,,Gourmet-2002”, kas
notika Maskavas izstazu kompleksa Maskava. Saja izstade piedalijusies raZotaji no dazadam
partikas precu nozarém (ne tikai no kafijas nozares) un tika pieskirtas daudzas zelta medalas.
Turklat nav definéti un pazinoti kritériji, pec kuriem $aja izstade verteti produkti un pieskirtas



zelta medalas. Lai gan izstade, iesp€jams, bija vairak neka 1000 dalibnieku, vairums no tiem
nebija kafijas razoSanas nozares parstaviji.

Iesniedzg€js wuzskata, ka iepriek§ minéta informacija reklamas bukletos satur
apgalvojumus par faktiem, kuru atbilstibu patiesibai un realitatei objektivi iesp&jams pieradit
un parbaudit. Tadgjadi SIA ,,Liepajas kafijas fabrika” kampana izmantotais buklets uzskatams
par nepatiesu un maldinoSu reklamu, ja SIA ,Liepajas kafijas fabrika” nesp€j sniegt
pieradijumus, kas apliecinatu So faktu atbilstibu patiesibai un realitatei.

Iesniegums pamatots ar Reklamas likuma 3.panta pirmo dalu un 8.pantu. Iesnieguma
ltugts Konkurences padomei ierosinat administrativo lietu par Reklamas likuma iesp&jamiem
parkapumiem SIA ,,Liepajas kafijas fabrika” darbibas.

Konkurences padome 2005.gada 27.septembri sanéma Nestle pilnvarota parstavja
27.09.2005. vestuli Nr.SEP05/217, kura precizéts, ka Iesnieguma noraditas reklamas
kampanas devgjs ir SIA ,Dikk”. Iesniedzgjs ludz Konkurences padomi ierosinat
administrativo lietu par Reklamas likuma iesp&jamiem parkapumiem SIA ,,Dikk” darbibas.

Konkurences padome, pamatojoties uz Reklamas likuma 14.panta pirmo dalu un
Administrativa procesa likuma 55.panta 1.punktu, 2005.gada 5.oktobrT noléma (protokols
Nr.50, 6.§) ierosinat lietu Nr.1004/05/09/20 uz Nestle Iesnieguma pamata par Reklamas
likuma 3.panta pirmas dalas un 8.panta iespgjamiem parkapumiem SIA ,,Dikk” darbibas,
Skistosas kafijas ,,Liepaja, klasiska kafija” reklama ietverot Iesnieguma noradita satura
informaciju.

Konkurences padome, pamatojoties uz Reklamas likuma 14.panta otro dalu,
2005.gada 11.novembri noléma (protokols Nr.62, 2.§) pagarinat lémuma pienemSanas
terminu lieta Nr.1004/05/09/20 uz laiku lidz 2005.gada 25.novembrim.

Konkurences padome, nemot v&ra Nestle Iesnieguma noradito un papildus iegiito
informaciju,

konstatéja:

Konkurences padome 2005.gada 10.oktobr1 sanéma SIA ,,Dikk” 06.10.2005. veéstuli
Nr.74, kura sniegta atbilde uz Konkurences padomes Biroja 28.09.2005. véstulé Nr.1334
noradito ligumu sniegt informaciju, dokumentus, ka arT pieradijumus, kas apstiprinatu
Iesnieguma noraditas reklamas atbilstibu Reklamas likuma noteikumiem.

Mingtaja véstulé noradits, ka saskapa ar 04.02.2005. starp SIA ,,Avani Grupa” un
SIA ,,Dikk” noslégto Sadarbibas ligumu Nr.02/2005 -22 SIA ,,Avani Grupa” appemas sniegt
SIA ,,Dikk” reklamas pakalpojumus, t.sk., izstradat un izvietot kafijas ,,Liepaja, klasiska
kafija” reklamas materialus, to starpa ari bukletus; ka pasakumi un reklamas veidi, ko
apnémas nodrosinat SIA ,,Avani Grupa” ir: 1/ kafijas dizaina noform&ums (zelta uzlime,
informacijas gramatina un gramatigas piestiprinaSanas lentite) un 2/ vides reklamas
izvietoSana; ka produkcija, kuras dizaina ieklauta Iesnieguma noradita reklama, tiek izplatita
veikalos visa Latvijas Republikas teritorija (aptuvenais produkcijas daudzums -80 000
produkcijas vienibas) un to planots izplatit [idz produkcijas pilnigai izpardosanai; ka vides
reklama izvietota laika posma no 01.08.2005. Iidz 28.08.2005. Riga, Daugavpili, Valmiera un
Reézekné atbilstosi iepriek§ minéta liguma pielikumam; ka Nestle Iesnieguma minétas
reklamas koncepcija izstradata pasititaja un izpilditaja sadarbiba; ka reklamas kampanas
mérkis un uzdevums bija informét esoSos un potencialos patérétajus par Latvija razotas preces
kvalitati un ieguvumiem starptautiskajas izstadés; ka par SIA ,Dikk” konkurentiem var
uzskattt jebkurus uzn€mumus, kas razo un izplata tirgii kafijas un t&jas produkciju.

T.sk., SIA ,,Dikk” sniegusi paskaidrojumus un pamatojumu skistosas kafijas ,,Liepaja,
klasiska kafija” reklama sniegtajai informacijai.



Vienlaikus miné&taja véstule SIA ,,Dikk” sniegusi paskaidrojumus attieciba uz Nestle
Iesnieguma noradito, ka SIA ,,Dikk” izplatita reklama ir maldinosa. SIA ,,Dikk” atsaukusies
uz Reklamas likuma 8.panta otraja dala noteikto maldinoSas reklamas definiciju. Noradijusi,
ka saskana ar LatvieSu valodas sinonimu vardnicu ,,maldi” nozimé&: maldiSanas, apmans,
Skitums, mani, iedomas, ne realitate vai iliizija. Savukart, parakums, kuru nevar novertét vai
izmérit mehaniski (pieméram, ka svaru, jaudu, speku u.tml.), ir subjektivais vértejums. Katra
persona pati nosaka kriterijus, pec kuriem ta pieskir parakuma pakapi lietu vai citu personu
1pasibam, t.i., katra persona ir tiesiga pec savas ieks€jas parliecibas sev noteikt vislabako,
visskaistako, visgudrako u.tml. SIA ,,Dikk” uzskata, ka, nemot véra katras personas tiesibas
uz brivu viedokli, Tpasibu subjektivais novertejums nevar bt par tresas personas maldinasanu
vai apmanu.

Noradits, ka SIA ,,Dikk” nodarbojas ar kafijas produkcijas razosanu. Jebkurai kafijas
produkcijai piemit vairakas 1paSibas, kuras persona vért€ peéc iekSejas parliecibas: garsa,
aromats u.c. Tadgjadi personas pazinojums par noveértéjuma ,,labakais” pieskirSanu jebkadai
no noraditajam 1pasibam vai to kopumam nevar tikt uzskatits par treSo personu maldinasanu.
Passaprotami ir, ka SIA ,,Dikk”, budama kafijas produkcijas razotaja, subjektivi vert€ savu
produkciju ka labako pasaul@.

Vienlaikus vestuleé sniegti pieméri, kas apstiprina, ka starptautiskaja, ka ar1 Latvijas
reklamas tirgii tiek izmantots preces vai pakalpojuma subjektivais novertéjums ,,labakais”.

Nemot véra ve&stuleé noradito, SIA ,,Dikk” uzskata, ka Nestle Iesniegums un taja
izteiktie apgalvojumi ir nepamatoti, un lidz Konkurences padomei noraidit Nestle
Iesniegumu.

SIA ,,Dikk” atbilstosi Konkurences padomes Biroja 17.10.2005. v@stule Nr.1449
izteiktajam uzaicinagjumam 20.10.2005. Konkurences padomé iepazinas ar lieta
Nr.1004/05/09/20 esoSajiem pieradijumiem un apstiprinaja, ka SIA ,,Dikk” lieta ir iesniegusi
visu informaciju un pieradijumus, kas apliecina Nestle lesnieguma noraditas reklamas
atbilstibu Reklamas likuma noteikumiem. Uzskata, ka ,,Nestle” Iesnieguma min&tie iebildumi
ir nepamatoti, jo lesnieguma noraditaja reklama ir sniegta patiesa informacija.

Vienlaikus apstiprindja, ka rakstisks SIA ,,Dikk” viedoklis lieta netiks iesniegts.

Nestle pilnvarotais parstavis atbilstosi Konkurences padomes Biroja 17.10.2005.
vestule Nr.1452 izteiktajam uzaicinajumam iepazinas ar lieta Nr.1004/05/09/20 esoSo
SIA ,.Dikk” 06.10.2005. vestuli Nr.74 (turpmak —SIA ,Dikk” Veéstule) un tas pielikuma
pievienoto informaciju, un 28.10.2005. véstuleé Nr.OCT05/166 sniedza viedokli par tiem.
Noradija, ka atbilstos$i SIA ,,Dikk” Ve&stules 5.punktd noraditajam Maskavas Pasvaldibas
Argjas ekonomiskas darbibas komiteja laika no 1998.gada lidz 2002.gadam organiz&jusi
ikgadgjas izstades ,,Gurman”, un katru gadu tajas piedalijusies vairak neka 200 dalibnieki no
45 dazadam valstim. P&c SIA ,,Dikk” ieskata ir pareizi summét Sos daudzumus piecu gadu
perioda, tadgjadi cenSoties atrast pamatojumu Iesnieguma noraditas skistosas kafijas ,,Liepaja,
klasiska kafija” reklama minétajiem skaitliem -1000 dalibnieku no 155 valstim. SIA ,,Dikk”
Vestules 5.punktd noradijusi ,,piecu gadu laika [..] parstavéto valstu skaits parsniedz pat
200!”.

Nestle uzskata, ka min&tie SIA ,,Dikk” paskaidrojumi tiesi norada uz Iesnieguma
noraditas reklamas maldinoSo raksturu. Reklama SIA ,,Dikk” min&to apgalvojumu izsaka ar
vardiem, lai raditu vidusme@ra pat€rétajam iespaidu, ka vienu noteiktu sancensibu vai viena
konkursa ietvaros 155 dazadas valstis parstavoSu 1000 dalibnieku konkurenc€ vienigo zelta
medalu ir ieguvusi Liepajas kafija. Taéu SIA ,Dikk” paskaidrojumi neatklaj, ka ne
SIA ,,Dikk”, ne SIA ,,Liepajas kafijas fabrika” nevienu reizi nav piedalijusas sacensibas, kur
vienkopus sacenstos vairak neka 1000 dalibnieku no 155 valstim. Tiesi pretéji, SIA ,,Dikk”



piemin dalibu tikai starptautiskas izstades ,,Gurman”, no kuram katra dalibnieku skaits esot
apméram 200, un tie parstavot 45 valstis. Turklat SIA ,,Dikk” iesniegtaja Krievijas Federacija
esosa Valsts uznémuma ,,Maskavas zinatnes un tehnikas sasniegumu ievieSanas centrs
”Maskava”” 05.09.2005. vestulg ir informacija, ka izstad€s ,,Gurman” piecu gadu laika kopa
piedalijusies 45 arvalstu komercsabiedribas (firmas), tacu nav apstiprinats SIA ,,Dikk”
apgalvojums, ka izstades dalibnieki naca no 45 dazadam valstim.

Noradits, ka SIA ,,Dikk” nav sniegusi arT pamatojumu Iesnieguma noraditaja reklama
ietvertajam apgalvojumam, ka Liepajas kafija biitu ieguvusi vienigo zelta medalu kadas
sacensibas, kur piedalitos 1000 dalibnieki no 155 valstim. Tiesi pret&ji, no iepriekS miné&tas
Valsts unitara uzpémuma ,,Maskavas zinatnes un tehnikas sasniegumu ievieSanas centrs
”Maskava™” 05.09.2005. vestules redzams, ka ar zelta medalam izstad€s ,,Gurman” tika
apbalvotas arT preces ,,Maskavas kafija uz pajam” un , Kompanija , Efrus —Impeks” ar
tirdzniecibas zimi ,,Abissinik”. Tadel Iesnieguma noraditaja reklama ietvertais apgalvojums
par vienigas zelta medalas pieSkirSanu Liepajas kafijai ir neatbilstos$s reali pastavosajiem
faktiem, tatad maldinoSs. Tadgjadi SIA ,,Dikk” Iesnieguma noraditaja reklama ir sniegusi
nepatiesus, nepamatotus un neobjektivus apgalvojumus par zelta medalu, sacensibu
dalibnieku skaitu un to parstavétajam valstim, kuru konkurencé SIA ,,Dikk™ ir ieguvusi So
medalu.

Nestle arT sniegusi viedokli attieciba uz Iesnieguma noraditaja reklama ietvertajiem
apgalvojumiem: 1/ profesionali degustetaji tiesi kafiju ,,Liepaja, klasiska kafija” ir atzinusi
par paSu labako starp vairak neka 1000 dazadam kafijam no visas pasaules; 2/ Latvija
izgatavoto pasaulé labako SkistoSo kafiju ,,Liepaja, klasiska kafija”, ko atzist degustatoru
profesionalu komandas no visas pasaules. Noradits, ka saskana ar Valsts unitara uznp€émuma
»Maskavas zinatnes un tehnikas sasniegumu ievieSanas centrs “Maskava™ 05.09.2005.
vestule sniegto informaciju izstad€s ,,Gurman” piecu gadu laika piedalijas 10 kafijas firmas
(iespgjams, razotaji, izplatitaji vai tirgotaji). Zelta medalas tika pieSkirtas vairaku kafijas
zimolu precém. Tade] SIA ,,Dikk” nebija pamata Iesnieguma noraditaja reklama pazinot, ka
degustetaji Liepajas kafiju atzinu$i par ,,pasu labako” starp ,,vairak neka 1000 dazadam
kafijam no visam pasaules valstim”. Nemot véra miné€to, apgalvojumi par degustatoru
profesionalu komandam no visas pasaules un kafiju , Liepaja, klasiska kafija” ka vislabako
starp vairak neka 1000 dazadam kafijam no visas pasaules, ir nepatiesi un tiem nav nekada
pamatojuma.

Attieciba uz lesnieguma noraditajiem apgalvojumiem, ka kafija ,,Liepaja, klasiska
kafija” ir ieguvusi ,,5 zelta un sudraba medalas prestizas starptautiskas izstadés” Nestle
noradijusi, ka SIA ,,.Dikk” V@estules 8.punkta ir atzinusi, ka, piedaloties vairakas starptautiskas
izstad@s, ta ir ieguvusi tikai vienu zelta medalu un tris sudraba medalas, tatad kopa Cetras,
nevis piecas zelta un sudraba medalas. Lidz ar to lesnieguma noraditaja reklama ietvertais
apgalvojums par piecam zelta un sudraba medalam ir nepatiess.

Nestle noradijusi, ka iepriek§ minétais pierada, ka Iesnieguma noraditaja reklama
ietvertie apgalvojumi ir nepatiesi, t.i., $adu apgalvojumu precizitati un objektivitati ir
iespejams objektivi parbaudit, tatu pieradijumus to precizitatei un objektivitatei SIA ,,Dikk”
nav sniegusi. T.sk., reklama neatbilst Reklamas likuma 8.pantam, jo minétie apgalvojumi
neatbilst faktiskajiem apstakliem un maldina vai varétu maldinat jebkuru reklam@to precu
vidusméra paterétaju, tadgjadi tie var ietekmet ST pirc€ja ekonomisko ricibu, mudinot pircgju
izveleties tiesi kafiju ,,Liepaja, klasiska kafija”, nevis citu konkur&josu zimolu skistoSo kafiju.

Noradits, ka ar savam darbibam SIA ,,Dikk” ir nodarjusi butisku kaitgjumu Nestle
reputacijai un zaud&jumus, jo nelikumiga veida ietekm&jot Latvijas patérétaju un Skistosas
kafijas pirc€ju ekonomisko ricibu, SIA ,,Dikk” ir samazinajusi Nestle izplatitas Skistosas
kafijas pardoSanas apjomus un pelnu, ka ar ir radijusi maldinoSu priekSstatu par kafijas
»Liepaja, klasiska kafija” novertéjumu un ipasibam.



[1] Nestle Iesnieguma noradita SIA ,,Dikk™ izplatitas Skistosas kafijas ,,Liepaja,
klasiska kafija” reklamas kampana (turpmak —Skistosas kafijas ,Liepaja, klasiska kafija”
Reklama), kas izpaudas ka SkistoSajai kafijai ,Liepaja, klasiska kafija” piestiprinatu
informacijas gramatinu izplatiSana veikalos, un ka vides reklamas izplatiSana, nemot vera tas
saturu, pasniegSanas veidu, ir uzskatama par reklamu Reklamas likuma 1.panta izpratné.

[2] Konkurences padome, nemot véra iepriek§ noraditos pieradijumus, ir ieguvusi
apstiprinagjumu faktam, ka Skisto$as kafijas ,Liepaja, klasiska kafija” Reklamas devgjs,
ievérojot Reklamas likuma 10.panta pirmaja dala noteikto, ir SIA ,Dikk”. Saskapa ar
Reklamas likuma 10.panta otro dalu ,,Reklamas devejs ir atbildigs par reklamas saturu’.
Savukart Reklamas likuma 10.panta treSa dala nosaka, ka , Reklamas devéjs ir tiesigs
izgatavot, pasiitit, izplatit vai nodot izplatiSanai tikai tadu reklamu, kas nav pretruna ar so
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likumu un citiem normativajiem aktiem” .

[3] Saskapa ar SIA ,,Dikk” 06.10.2005. v@stulé Nr.74 sniegto informaciju Skistosas
kafijas ,,Liepaja, klasiska kafija” produkcija ar tai piestiprinatam informacijas gramatinam
(turpmak —,,Reklamas bukleti”) tiek izplatita veikalos visa Latvijas Republikas teritorija kop$
2005.gada augusta sakuma (kopuma 80 000 kafijas ,,Liepaja, klasiska kafija” produkcijas
vienibas ar tam piestiprinatiem Reklamas bukletiem) un tiks izplatita lidz produkcijas pilnigai
izpardoSanai.

Mingétie Reklamas bukleti sastav no seSiem salokamiem papira posmiem viena loksné,
un katrs posms apdrukats no abam pusém. Reklamas bukletos (vizuala un teksta forma)
sniegta §ada informacija par skistoSo kafiju ,,Liepaja, klasiska kafija”:

Attels: Tautumeita, kurai uzlikta medala zelta krasa ar taja attélotu ciparu ,,1”.

Pazinojums: ,, Pasaulé labaka! 1000 dalibnieku no 155 valstim, vieniga zelta medala —
Liepdjas kafijai!”

Pazinojums: Uzvarétdja abece. Augstaka labuma pupinas. Bez jebkadam piedevam.
Cilvekiem ar izsmalcinatu gaumi. Dienvidamerika aug un Latvija gatavo.

Attels: Tautumeita, kura rokas tur plakatu ar uzrakstu ,,SEKO MAN!”

Pazinojums: ,, Augstaka labuma Dienvidamerikas Robusten Arabica pupinas ar ipasi
labu kvalitati. Pupinas ir viendda lieluma, tadé] mazakas no tam grauzdeéjot nepiedeg. Tas ir
iemesls, kade| Liepajas kafijai, salidzinot ar parastam Skistosam kafijam, ir tik maiga garsa
un augsts dabiska kofeina saturs.”

Attels: Tautumeita, kura rokas tur plakatu ar uzrakstu ,,1ZLASI OGAS NO KUKAS!”

Pazinojums: ,, Bez jebkdadam kimiskam piedevam. Augstas kvalitates pupinu kafija, kas
tiek apgrauzdéta tapat ka kafijas automata, samalta un tad ar 200° karstu tvaiku tiek iegiits
dabiskas kafijas koncentrats. legiitais kafijas koncentrats tiek iztvaicéts un sabérts karbas.”

Attels: Tautumeita, kura rokas tur plakatu ar uzrakstu ,, DARGUMI, KAS APSLEPTI
TAVA VIRTUVE!”

Attels: Skistosas dabigas kafijas , Liepaja, klasiska kafija” skarda bundZa ar tai
piestiprinatu sarkanas krasas etiketi.

Pazinojums: ,, Labakajam jutam piemit garsa. Apsveicam! Jis tida] nogarsosiet
kafiju, kuru profesionali degustétdji starp vairak neka 1000 dazZdadam kafijam no visam
pasaules valstim atzina par pasu labako. Veca laba Liepdjas kafija ir guvusi pelnitu atzinibu
par to, ka par spiti ekonomiskajam spiedienam, joprojam uzticas senajam razoSanas
procesam un gatavo klasisko Skistoso kafiju no augstakas kvalitates pupinam bez jebkadiem
kimiskiem piemaisijumiem.”



Pazinojums: ,, Cukurs, piens, cepumi, laba miizika, ipasa noskana un laba sabiedriba
padara Liepajas kafiju vel garsigaku. Zinot, ka jis dzerat kafiju, kas ieguvusi 5 zelta un
sudraba medalas prestizas starptautiskas izstades, ta tacu klust vél garsigaka, vai ne?”

Attels: Tautumeita, kura tur rokas plakdatu ar uzrakstu ,, NE VIENMER SKAISTAKAIS
UZVAR!”

Pazinojums: ,, Dienvidamerika audzé pasaulé labakas kafijas Skirnes, bet Latvija no
tam izgatavo pasaulé labako skistoso kafiju, ko atzist degustatoru profesiondlu komandas no
visas pasaules.”

Attels: Tautumeita, kura tur rokas plakatu ar uzrakstu ,, MUSEJIE ATBILD PAR
SAVIEM DARBIEM!”

Iesnieguma noraditas SkistoSas kafijas ,,Liepaja, klasiska kafija” Reklamas ietvaros,
t.sk., izplatita vides reklama (turpmak —Vides Reklama) vairakas Latvijas pilsétas (Riga,
Daugavpili, Valmiera un Rézekn€) laika posma no 01.08.2005. Iidz 28.08.2005. saskana ar
SIA ,,Dikk” 06.10.2005. véstulei Nr.74 pievienoto Vides Reklamas izvietojuma grafiku.

Vides Reklama attéla augseja dala lieliem burtiem noradits uzraksts ,,Pasaulé labaka!”,
zem ta mazakiem burtiem sniegta informacija ,, /000 dalibnieku no 155 valstim, vieniga zelta
medala —Liepajas kafijai!”. Vides Reklamas labaja pusé att€lota tautumeita, kurai uzlikta
medala zelta krasa ar taja attélotu ciparu ,,1”, kreisaja pusé att€lota SkistoSas dabigas kafijas
,Liepaja, klasiska kafija” skarda bundza ar tai piestiprinatu sarkanas krasas etiketi, zem kuras
noradits pazinojums ,, Labakajam jitam piemit garsa” .

[4] ,.Nestle Baltics” UAB parstavnieciba Latvija ir Latvijas Republikas Uzpémumu
registra 26.03.2001. registréta (reg.Nr.40006007337) arvalsts komersanta Nestle Baltics UAB
parstavnieciba. ,Nestle Baltics” UAB parstavniecibas Latvija darbibas virzieni ir: galas
razos$ana, sagatavosana un konservésana; zivju un zivju produktu sagatavosana, parstrade un
konservésana; kartupelu sagatavosana, parstrade un konservésana; auglu, ogu un darzenu sulu
razoSana u.c. statlitos paredzetie darbibas virzieni. T.sk., ,,Nestle Baltics” UAB parstavnieciba
Latvija nodarbojas ar kafijas produkcijas izplatiSanu Latvijas Republikas teritorija.

SIA ,,Dikk” ir Latvijas Republikas Uzpémumu registra 14.04.1992. registréta
(vienotais reg.Nr.40003070955) komercsabiedriba, kam pieder 100 % SIA ,,Liepajas kafijas
fabrika” pamatkapitala dalu. SIA ,,Dikk” darbibas veidi ir: ekspertizes; importa —eksporta
operacijas; marketings; informativie pakalpojumi; komercdarbiba; razoSanas uzp€mumu
organiz€Sana; tirdzniecibas starpnieciba; tirdzniecibas uzp@mumu organiz€Sana; argja
ekonomiska darbiba u.c. statiitos paredz€tie darbibas veidi. T.sk., SIA ,,Dikk” nodarbojas ar
SIA ,,Liepajas kafijas fabrika” razotas kafijas produkcijas izplatiSanu Latvijas Republikas un
Krievijas teritorija.

Nemot véra minéto, administrativa procesa dalibnieku sniegtos paskaidrojumus, to, ka
abas minétas sabiedribas nodarbojas ar kafijas produkcijas izplatiSanu Latvijas Republikas
teritorija, ,,Nestle Baltics” UAB parstavnieciba Latvija un SIA ,,Dikk” ir uzskatamas par
konkurentém kafijas produkcijas izplatiSanas tirgt Latvijas Republika.

[S] Nestle iebildumi ir par to, ka Iesnieguma noraditajos Reklamas bukletos sniegtie
Pazinojumi, neatbilst patiesibai un ir maldinos$i. Iesniedz€js uzskata, ka min€tajos Reklamas
bukletos sniegta informacija par reklamétas preces parbaudes rezultatiem (degustatoru
profesionalu noveértéjums) un apbalvojumiem (vienigd zelta medala vairak neka 1000
dalibnieku konkurencg, piecas zelta un sudraba medalas prestizas starptautiskas izstades)
satur apgalvojumus par faktiem, kuru atbilstibu patiesibai un realitatei ir iesp&jams objektivi
pieradit un parbaudit.

Nestle uzskata, ka, izplatot lesnieguma noradita satura reklamu, ir parkapti Reklamas
likuma 3.panta pirmas dalas un 8.panta noteikumi.



[6] Reklamas likuma 3.panta pirmaja dala ir noteikts, ka ,, Reklamai jabiit likumigai,
patiesai un objektivai, ta veidojama saskana ar godpratigu reklamas praksi. Reklama nedrikst
mazinat sabiedribas uzticéSanos reklamai, un tai jaatbilst godigas konkurences principiem”.

Saskana ar Reklamas likuma 8.panta otro dalu ,, Maldinosa reklama ir tada reklama,
kura jebkada veida, ieskaitot tas pasmiegSanas veidu, tiesi vai netiesi maldina vai varétu
maldinat un kura sava maldinosd rakstura de] varétu ietekmeét personas ekonomisko ricibu
vai kura kaité vai varétu kaitéet konkurentam”. Atbilsto$i Reklamas likuma 8.panta tresas
dalas 1. un 3.punktam ,, Nosakot, vai reklama ir maldinosa, nem vérd visas reklamas pazimes
—atsevisko sastavdalu un kopéjo saturu, noforméjumu, ipasi jebkuru informaciju, kas reklama
sniegta par precu vai pakalpojumu (..) testéSanas vai parbaudes rezultatiem vai materidalam
pazimém, (..) reklamas devéju, ari ta identitati un labajam ipasibam, kvalifikdciju,
ipasumtiesibam vai apbalvojumiem”.

Parbaudot apstridéto reklamu atbilstibu Reklamas likuma noteikumiem, Konkurences
padome konsekventi ir atzinusi, ka Reklamas izvert€§juma ir janem véra tas, ka Reklama
sniegto informaciju uztvertu vidusmeéra paterétajs, 1idz ar to iesp&jama maldinajuma merogs ir
nevis pavirss, nolaidigs un vieglpratigs, bet gan vidusmeéra paterétajs, kurs ir pietiekami labi
informéts, verigs un piesardzigs. Konkurences padome, izveértgjot Skistosas kafijas ,,Liepaja,
klasiska kafija” Reklamas ietvaros izplatitos Reklamas bukletus un Vides Reklamu, nem véra
lidzsingjo praksi (Konkurences padomes 17.09.2004. lemums Nr.62, Latvijas Ve&stnesis
Nr.169, 05.10.2004.; Konkurences padomes 13.01.2005. lémums Nr.3, Latvijas V&stnesis
Nr.15, 27.01.2005.; Konkurences padomes 14.07.2005. 1@émums Nr.26, Latvijas V&stnesis
Nr.124, 09.08.2005.). Mingto reklamas izvert€Sanas veidu par pamatotu un pareizu ir atzinusi
arm1 Administrativa rajona tiesa (Administrativas rajona tiesas 28.10.2004. spriedums lieta
Nr.42064704, 11.punkts) un apstiprindjusi Administrativa apgabaltiesa (Administrativas
apgabaltiesas 08.11.2005. spriedums lieta Nr.AA597-05/6, 17.punkts), un tas atbilst arl
Eiropas Kopienu tiesas praksé atzitajiem reklamas izvert€juma kritrijiem (Eiropas Kopienu
tiesas 25.10.2001. spriedums lieta Nr.C-112/99, 52.paragrafs; 13.01.2000. spriedums lieta
Nr.C-220/98, 27.paragrafs; 16.07.1998. spriedums lieta Nr.C-210/96, 31. un 37.paragrafs).
Lidz ar to Skistosas kafijas ,Liepaja, klasiska kafija” Reklamas izveértejuma Konkurences
padome uzskata par pamatotu nemt véra to, ka Skistosas kafijas ,,Liepaja, klasiska kafija”
Reklama sniegto informaciju uztvertu vidusmeéra patérétajs, kura ekonomisko ricibu ta var
ietekmét.

Reklamas likuma izpratn€ jebkuram tirgus dalibnieka reklama sniegtajam
pazinojumam attieciba uz $T tirgus dalibnieka piedavatajam precém vai pakalpojumiem, ja ta
precizitati un pareizibu iesp&jams objektivi parbaudit, jabiit patiesam. Sads ar Reklamas
likuma 3.panta pirmo dalu noteiktais ierobezojums ir biitisks sabiedribas un ar reklamas
pazinojumu iesp&jami aizskarto tirgus dalibnieku likumisko intereSu nodrosinasanas garants.
Iesnieguma noraditajos, Skistosas kafijas ,,Liepaja, klasiska kafija” Reklamas Pazinojumos
ietverta informacija ir objektivi parbaudama un [idz ar to $adu Pazinojumu lietoSanu ierobezo
prasiba péc to atbilstibas patiesibai. Faktu, ka SkistoSas kafijas ,,Liepaja, klasiska kafija”
Reklama ietvertie Pazinojumi ir objektivi parbaudami, procesa dalibnieki neapstrid.

SIA ,,Dikk” Konkurences padom& 20.10.2005. tikSanas laika paskaidrojusi, ka
Skistosas kafijas ,,Liepaja, klasiska kafija” Reklamas ietvaros izplatitaja Vides Reklama un
Reklamas bukletos ir sniegta patiesa informacija, ko apstiprina lieta iesniegtie pieradijumi, un
uzskata, ka tadgjadi Nestle lesnieguma noraditie iebildumi ir nepamatoti.

Saskana ar lémuma iepriekS konstateto Reklamas bukletos ietverti $adi apstridetie
Pazinojumi: 1/ ,,1000 dalibnieku no 155 valstim, vieniga zelta medala —Liepajas kafijai”
(identisks pazinojums ietverts ari1 Vides Reklama), 2/ ,Jus tiidal nogarSosiet kafiju, kuru
profesionali degustetaji starp vairak neka 1000 dazadam kafijam no visam pasaules valstim



atzina par paSu labako”, 3/ ,,.jis dzerat kafiju, kas ieguvusi 5 zelta un sudraba medalas
prestizas starptautiskas izstades”, 4/ ,,Latvija (..) izgatavo pasaulé labako SkistoSo kafiju, ko
atzist degustatoru profesionalu komandas no visas pasaules”. Ka vienigos pieradijumus
min&to Pazinojumu patiesumam, precizitatei un pareizibai SIA ,,Dikk” iesniegusi Maskavas
Pagvaldibas Argjas ekonomiskas darbibas komitejas 05.09.2005. véstuli Nr.28/335 un dazadas
starptautiskas  izstadeés  (S.starptautiskaja  izstadé—gadatirgi = ,,Gardedis = 2002”;
10.starptautiskaja partikas precu un to razoSanas izejvielu gadatirgl ,,Prodekspo -2003”;
Starptautiskaja partikas produktu un dz€rienu profesionalaja konkursa 2004 ,,Pasaules
partika”; Starptautiskaja partikas produktu un dzerienu profesionalaja konkursa 2002
»Pasaules partika”; Starptautiskaja partikas produktu un dzerienu profesionalaja konkursa
2003 ,Pasaules partika) SIA ,Liepajas kafijas fabrika” (firmai ,,.Dikk —M”) izsniegtos
diplomus par zelta, sudraba un bronzas medalu pieskirsanu.

Konkurences padome, izvert€jusi iesniegtos pieradijumus, ka ari SIA ,Dikk”
06.10.2005. vestule Nr.74 un Konkurences padomé 20.10.2005. tikSanas laika sniegto
informaciju kopsakariba ar Reklamas bukletos un Vides Reklama sniegtajiem Pazinojumiem,
to saturu un pasniegS8anas veidu, secina, ka reklamas dev€ja iesniegtie pieradijumi
neapstiprina Pazinojumos sniegtas informacijas pamatotibu un patiesumu, un lidz ar to
Reklamas bukletu un Vides Reklamas atbilstibu Reklamas likuma prasibam.

[7] Attieciba uz Skistosas kafijas ,Liepaja, klasiska kafija” Reklama ietverto
Pazinojumu ,,1000 dalibnieku no 155 valstim, vieniga zelta medala —Liepajas kafijai” Nestle
28.10.2005. vestule Nr.OCTO05/166 noradijusi, ka min&taja Pazipojuma SIA ,Dikk” ir
sniegusi nepatiesus, nepamatotus un neobjektivus apgalvojumus par zelta medalu un
sacensibu dalibnieku skaitu, ka arT to parstaveétajam valstim, kuru konkurencé SIA ,,Dikk” ir
ieguvusi So medalu.

Ka léemuma iepriek§ konstatéts, Reklamas bukletos un Vides Reklama sniegts
Pazinojums ,,1000 dalibnieku no 155 valstim, vieniga zelta medala —Liepajas kafijai”,
nenoradot jebkadu citu papildus paskaidrojosu informaciju attieciba uz o Pazinojumu.

SIA ,,Dikk” mingtaja Pazinojuma ietverto apgalvojumu ,,1000 dalibnieki no 155
valstim ..” pamatojusi ar Maskavas PaSvaldibas Argjas ekonomiskas darbibas komitejas
05.09.2005. vestuli Nr.28/335, noradot, ka saskana ar taja sniegto informaciju starptautiskaja
izstade ,,Gardedis” piecu gadu laika kop€jo dalibnieku skaits parsniedz 1000 un parstavéeto
valstu skaits parsniedz pat 200.

Maskavas Pasvaldibas Argjas ekonomiskas darbibas komiteja 05.09.2005. véstule
Nr.28/335 sniegusi informaciju, ka laika perioda no 1998.gada lidz 2002.gadam notika
ikgad€jas starptautiskas izstades ,,Gardeédis”, ko organiz€ja Krievijas Federacijas
Lauksaimniecibas un partikas ministrija, Maskavas pasSvaldibas partikas resursu
departaments, Maskavas pasvaldibas méra uznémé&ju padome, a/s ,,Konservvinprom” un
centrs ,,Maskava”, un tajas katru gadu piedalijas vairak ka 200 razotaju firmas no dazadam
Krievijas Federacijas pilsétam, ka arT no tuvajam un talajam arzemém, t.sk., izstades laika,
taja piedalijas 45 arzemju firmas. Minétajas izstades tika demonstréti dazadu veidu partikas
produkti, arT t&jas un kafijas produkcija, un labakie produkcijas veidi tika apbalvoti ar Lielo
balvu, zelta, sudraba medalam un diplomiem. Noradijusi ka So izstazu laika piedalijas 10
kafijas firmas, no kuram kompanija ,,Efrus —Impeks” tika apbalvota ar Lielo balvu un zelta
medalu, firma ,,Maskavas kafija uz pajam” -ar zelta medalu, Liepajas kafijas fabrika (firma
,Dikk -M”) -ar zelta medalu, firma ,Sartjé” —ar sudraba medalu, Krievijas —Italijas
kopuzneémums ,,Proksima —77” —ar sudraba medalu.

Nemot veéra Maskavas PaSvaldibas Arcjas ekonomiskas darbibas komitejas
05.09.2005. vestulé Nr.28/335 sniegto informaciju, secinams, ka laika perioda no 1998.gada
lidz 2002.gadam organiz€tajas ikgad€jas starptautiskajas izstadés ,,Gardedis” katru gadu



piedalfjusas vairak ka 200 razotaju firmas un piecu gadu laika izstad€s piedalijusas 45
arvalstu firmas. Sada informacija $kistosas kafijas ,Liepaja, klasiska kafija” Reklama nav
sniegta.

Izvertejusi Reklamas bukletos sniegto informaciju kopuma, Konkurences padome
atzist, ka tajos ietverta Pazinojuma ,,1000 dalibnieki no 155 valstim, vieniga zelta medala -
Liepajas kafijai” sanémegjam $ada satura informacija ir uztverama, ka reklamg&jama prece —
Skistosa kafija ,Liepaja, klasiska kafija”, vieniga ir ieguvusi zelta medalu konkréta
starptautiska izstadé, kura piedalijusies 1000 dalibnieki no 155 valstim. SIA ,Dikk”
pieradijumus tam, ka SkistoSa kafija ,Liepaja, klasiska kafija” vieniga ir ieguvusi zelta
medalu izstade, kura piedalijusies 1000 dalibnieki no 155 valstim, Konkurences padomei nav
iesniegusi. Saja sakara Konkurences padome norada, ka Administrativa apgabaltiesa ir
atzinusi, ka ne vien reklamas saturam jabiit objektivam un patiesam, bet ari reklamas satura
pasniegSanas veidam jabut tadam, lai reklama ne tiesi, ne netiesi nevarétu bit maldinosa
(skat. Administrativas apgabaltiesas 08.11.2005. spriedumu lieta Nr.AA597-05/6,
11.2.punkts).

SIA ,,Dikk” 06.10.2005. véstulei Nr.74 pievienota Maskavas Pasvaldibas Argjas
ekonomiskas darbibas komitejas 05.09.2005. vestuleé Nr.28/335 sniegtda informacija
neapstiprina Pazinojuma noradito valstu skaitu, t.i., 155 valstis. Min&taja ve€stulé vienigi
noradits, ka izstad€s ,,Gardeédis” piedalijusas 45 arzemju firmas, nenoradot konkrétas valstis
un to skaitu, kuras parstavéja minétas firmas. Turklat Maskavas PaSvaldibas Argjas
ekonomiskas darbibas komitejas 05.09.2005. véstule Nr.28/335 ar1 neapstiprina, ka $kistosa
kafija ,,Liepaja, klasiska kafija” ir ieguvusi vienigo zelta medalu. TieSi pretgji, atbilstosi Saja
vestulé sniegtajai informacijai starptautiskajas izstades ,,Gardeédis” zelta medalas sanémusas
ar1 kompanija ,,Efrus —Impeks” un firma ,,Maskavas kafija uz pajam”.

[8] Attieciba uz Skistosas kafijas ,Liepaja, klasiska kafija” Reklama ietvertajiem
Pazinojumiem: 1/,,Jus tidal nogarSosiet kafiju, kuru profesionali degustetaji starp vairak neka
1000 dazadam kafijam no visam pasaules valstim atzina par pasu labako” un 2/ ,,Latvija (..)
izgatavo pasaulé labako SkistoSo kafiju, ko atzist degustatoru profesionalu komandas no visas
pasaules” Konkurences padome norada sekojoso.

Nestle 28.10.2005. vestule Nr.OCT 05/166 noradijusi, ka min€to Pazinojumu nozime
ir pazinot reklamas adresatam, ka profesionali degustétaji no visas pasaules uzskata kafiju
»Liepaja, klasiska kafija” par vislabako pasaul€, tacu min€tos Pazinojumus SIA ,,Dikk” nav
pamatojusi. Uzskata, ka SIA ,Dikk” ir nepamatoti piedév&jusi nekonkretiz€tiem
,profesionaliem degustétajiem” savu viedokli par to, ka Skistosa kafija ,Liepaja, klasiska
kafija” ir vislabaka pasaulé. T.sk., noradijusi, ka SIA ,Dikk” SkistoSas kafijas ,,Liepaja,
klasiska kafija” Reklama nepamatoti pazinojusi, ka profesionali degustétaji Liepajas kafiju
atzinu$i par ,,paSu labako” starp ,,vairak neka 1000 dazadam kafijam no visam pasaules
valstim”.

Lidz ar to secinams, ka p€c butibas Nestle iebildumi ir par to, ka min€tajos Skistosas
kafijas ,,Liepaja, klasiska kafija” Reklamas Pazinojumos ietvertais vert€jums ,pasaulé
labaka” (,,pati labaka”) ir pamatots ar faktiskajiem apstakliem neatbilstoSiem parbaudamiem
faktiem.

Tas, ka miné€tajos Skistosas kafijas ,,Liepaja, klasiska kafija” Reklamas Pazinojumos
ietvertas zinas, ka profesionali degustéetdji (ari to komandas, un no visas pasaules) starp
vairak neka 1000 dazadam kafijam, turklat no visam pasaules valstim reklam&to preci
atzinu$i par ,,pasaulé labako” (,,pasu labako”), ir parbaudamas, p&c Konkurences padomes
ieskata nerada Saubas un par to lieta strids nepastav.

SIA ,,Dikk” 06.10.2005. veéstuleé Nr.74 ka pamatojumu minétajos Pazinojumos
noraditajam ir vienigi paskaidrojusi, ka, nemot vera to, ka starptautiskajas izstades ,,Gardedis”



piedalijas organizatoru pieaicinatas degustatoru komandas, SIA ,,Dikk” nav pamata apSaubit
So degustatoru profesionalitati. Pieradijumus Pazinojumos noraditajiem faktiem par to, ka
profesionali degustétaji patieSam starp vairak ka 1000 dazadam kafijam, un turklat no visam
pasaules valstim, ka art degustatoru profesiondlu komandas no visas pasaules $kistoSo kafiju
»Liepaja, klasiska kafija” ir atzinuSi par ,,pasaulé labako” (,,paSu labako”), SIA ,,Dikk” nav
iesniegusi.

Ari Maskavas PaSvaldibas Argjas ekonomiskas darbibas komitejas 05.09.20053
vestuleé Nr.28/335 noraditais, ka laika posma no 1998.gada Iidz 2002.gadam organiz&tajas
starptautiskajas ikgadgjas izstadés ,,Gardedis” piedalijas 10 kafijas firmas, neapstiprina
mingtajos Pazinojumos noraditos faktus. Nemot véra min&to, Konkurences padome piekrit
Nestle 28.10.2005. vestule Nr.OCT 05/166 noraditajiem iebildumiem, ka miné&taja
Pazinojuma ietvertie apgalvojumi nav pamatoti.

Atbilstosi Iesnieguma noraditajam un Nestle papildus sniegtajai informacijai,
Iesniedzgjs nav iebildis par veért€§juma ,,pasaulé labaka” (,,pati labaka”) paSa par sevi ka
reklamas saukla izmanto$anu $kisto§as kafijas ,,Liepaja, klasiska kafija” Reklama. Saja sakara
Konkurences padome atzist par pamatotu noradit uz pastavoSo praksi. Vertg§jumu
passlavinosa rakstura pazinojumu izmantoSanai reklama Konkurences padome ir sniegusi tas
05.06.2002. lemuma Nr.29 lieta Nr.136/03/07/13, 06.04.2004. Iémuma Nr.31 lieta
Nr.237/04/09/5 un 17.08.2005. 1@€muma Nr.35 lieta Nr.414/05/09/7, kuros Konkurences
padome ir atzinusi, ka paSslavinosa rakstura pazigojumu (subjektiva pasSnovertgjuma)
izmantoSana tirgus dalibnieka reklama, iznemot salidzinoSu reklamu Reklamas likuma
9.panta izpratn€, kamér to pareiziba, patiesums un precizitate nav objektivi parbaudama, ir
pielaujama. Saskana ar Latvijas Republikas Civillikuma 1618.pantu lietas slavéSana
vispargjos izteicienos neuzliek atsavinatajam nekadus citus pienakumus, bez tas atbildibas, ko
nes atsavinatajs. Skistosas kafijas ,,Liepaja, klasiska kafija” Reklama noraditajos konkrétajos
Pazinojumos nav ietverta informacija, kas attiecas uz nominaciju, kura Skistosa kafija
»Liepaja, klasiska kafija” ir atzistama par ,,pasaulé labako™ (,,pasu labako”), un tie vispar
nesatur jebkadus objektivi izmeramus un patérétajiem parbaudamus to novertejuma kriterijus.
Lidz ar to Reklamas likuma tiesibu normas neierobezo $adu apzim&umu izmantoSanu
reklama.

[9] Attieciba uz Reklamas bukletos sniegto Pazinojumu ,,.jiis dzerat kafiju, kas
ieguvusi 5 zelta un sudraba medalas prestizas starptautiskas izstadés”, Konkurences padome
norada sekojoso.

Saskana ar SIA ,Dikk” 06.10.2005. véstulé Nr.74 sniegtajiem paskaidrojumiem
SIA ,,Dikk”, piedaloties dazadas starptautiskas izstades ir ieguvusi kopuma piecas medalas —
vienu zelta, tris sudraba un vienu bronzas, kuru esamibu apliecina pievienotie diplomi.

Lieta iesniegtie, SIA ,Dikk” 06.10.2005. véstulei Nr.74 pievienotie diplomi
apstiprina, ka SIA ,Liepajas kafijas fabrika” (firma ,,Dikk —M”) vairakas starptautiskas
izstad€s ieguvusi zelta, sudraba un bronzas medalas par vairakiem tas razotas kafijas veidiem,
t.sk., S.starptautiskaja izstadeé —gadatirgli ,,Gardedis 2002” (25.08.2002.) SIA ,Liepajas
kafijas fabrika” (SIA ,,.Dikk —M”) izsniegts diploms par zelta medalas pieSkirSanu par
produktiem dabiga S$kistosa kafija ,,Liepaja Klasika”, granuléta ,,Liepaja Gold Extra”;
10.starptautiskaja partikas precu un to razoSanas izejvielu gadatirgii ,,Prodekspo -2003”
(03.02.2003.-07.02.2003.) -izsniegts diploms par sudraba medalas pieskirSanu par produktiem
dabiga apcepta malta kafija ,Liepaja Extra”, ,Liepaja Klasika”, Skistosa kafija ,Liepaja
Klasika”, ,,Liepaja Stipra”, ,Liepaja Extra”, ,Liepaja Gold Extra”; Starptautiskaja partikas
produktu un dzerienu profesionalaja konkursa 2004 ,,Pasaules partika” (21.09.2004. -
24.09.2004.) -izsniegts diploms par sudraba medalas pieskirsanu par produktu dabiga Skistosa
kafija, granuléta ,,Colombo de Luxe”; Starptautiskaja partikas produktu un dz€rienu
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profesionalaja konkursa 2002 ,Pasaules partika” (25.09.2002. -28.09.2002.) -izsniegts
diploms par sudraba medalas pieskirSanu par produktiem dabiga Skistosa kafija ,,Liepaja
Klasika”, ,,Liepaja Strong”, ,.Liepaja Extra”, granuléta ,,.Liepaja Gold Extra”; Starptautiskaja
partikas produktu un dz€rienu profesionalaja konkursa 2003 ,,Pasaules partika” (23.09.2003. -
26.09.2003.) -izsniegts diploms par bronzas medalas pieskirSanu par produktiem dabiga
Skistosa kafija, granuléta ,,Gold Excellent”, ”Gold Extra”.

Tadgjadi SIA ,,Dikk” iesniegtie pieradijumi apstiprina, ka iepriek§ mingtajas izstades
SIA ,Liepajas kafijas fabrika” (SIA ,,.Dikk -M”) pavisam kopa ir san@musi piecas medalas,
bet par dazadiem tas razotas kafijas veidiem (SkistoSai kafijai ,,Liepaja Klasika”, ,,Liepaja
Stipra”, dabigai maltai kafijai ,,Liepaja Extra”, granulétai kafijai ,,Liepaja Gold Extra” u.c.),
tostarp, vienu zelta medalu, tris sudraba un vienu bronzas medalu.

Nemot véra to, ka Reklamas bukleti ar tajos sniegto Pazinojumu ,,..jis dzerat kafiju,
kas ieguvusi 5 zelta un sudraba medalas prestizas starptautiskas izstades” izplatiti Skistosas
kafijas ,,Liepaja, klasiska kafija” Reklamas ietvaros, reklam&jot konkréto kafijas veidu,
patérétaji minetaja Pazinojuma sniegto informaciju, jo 1pasi, ievérojot Reklamas bukletos
ietverto reklamas tekstu papildinoso vizualo informaciju (demonstréta tieSi $kistoSas kafijas
»Liepaja, klasiska kafija” skarda bundza), un faktu, ka Reklamas bukleti ir piestiprinati tiesi
uz Skistosas kafijas ,,Liepaja, klasiska kafija” iepakojuma, pietickami pamatoti var uztvert un
attiecinat tiesi uz SkistoSo kafiju ,,Liepaja, klasiska kafija”. Tomer atbilstosi lieta esoSajiem
pieradijumiem Skistosa kafija ,,Liepaja, klasiska kafija” ir ieguvusi pavisam kopa tikai trTs
medalas —vienu zelta medalu un divas sudraba medalas, nevis ka apgalvots Reklamas bukleta
ietvertaja Pazinojuma -5 zelta un sudraba medalas.

Ievérojot minéto, Konkurences padome atzist, ka SIA ,Dikk” nav iesniegusi
pieradijumus, kas apstiprina minétaja Pazinojuma apgalvoto, un Iidz ar to Reklamas bukletos
sniegtais Pazinojums ,,..jis dzerat kafiju, kas ieguvusi 5 zelta un sudraba medalas prestizas
starptautiskas izstades” neatbilst faktiskajiem apstakliem.

[10] Nemot véra lémuma 7., 8. un 9.punkta konstateto, secinams, ka pieradijumus, kas
apstiprina $kistosas kafijas ,Liepaja, klasiska kafija” Reklama sniegtajos Pazinojumos
noradito: ,,1000 dalibnieku no 155 valstim, vieniga zelta medala — Liepajas kafijai!™; ,,Jus
tidal nogarSosiet kafiju, kuru profesionali degustétaji starp vairak neka 1000 dazadam
kafijam no visam pasaules valstim atzina par pasu labako”; ,,(..)jiis dzerat kafiju, kas ieguvusi
5 zelta un sudraba medalas prestizas starptautiskas izstades”; ,,Latvija (..) izgatavo pasaulé
labako skistoSo kafiju, ko atzist degustatoru profesionalu komandas no visas pasaules” SIA
,»Dikk” nav sniegusi un Iidz ar to SIA ,Dikk” nav iesniegusi pieradijumus, ka minéta
informacija atbilst faktiskajiem apstakliem. Lieta iesniegta Maskavas Pa3valdibas Argjas
ekonomiskas darbibas komitejas 05.09.20053 vé&stule Nr.28/335 un dazadas starptautiskas
1zstades SIA ,,Liepajas kafijas fabrika” (firmai ,,Dikk —M”) izsniegtie diplomi nav
uzskatami par pietieckamiem pieradijumiem un neapstiprina SkistoSas kafijas ,Liepaja,
klasiska kafija” Reklamas Pazinojumos noradito.

Reklamas likuma 15.panta pirmaja dala ir noteikts, ka izvértéjot reklamas atbilstibu
normativo aktu prasibam, Uzraudzibas iestdade ir tiesiga pieprasit un sanemt no reklamas
devéja, reklamas izgatavotdja vai reklamas izplatitaja paskaidrojumus, informdciju vai
dokumentus un, ja tas ipasi nepiecieSams lietas apstaklu noskaidrosanai konkrétaja
gadijuma, pierdadijumus par reklama sniegto pazinojumu (apgalvojumu) precizitati, pareizibu
un atbilstibu $a likuma un citu normativo aktu prasibam (..). ST panta otra dala nosaka, ka, ja
saskana ar sa panta pirmo dalu pieprasitie pieradijumi noteiktd termind netiek iesniegti vai
tie nav pietiekami, Uzraudzibas iestade ir tiesiga uzskatit reklama sniegto pazinojumu
(apgalvojumu) par neprecizu vai nepareizu.
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Ievérojot minéto, Konkurences padome uzskata par pamatotu noradit uz pastavoSo
tiesu praksi. Administrativa rajona tiesa (skat. Administrativas rajona tiesas 28.10.2004.
spriedumu lieta Nr.A42064704, 21.-23.punkts) un Administrativa apgabaltiesa (skat.
Administrativas apgabaltiesas 08.11.2005. spriedumu lieta Nr.AA597-05/6, 13.punkts) ir
atzinuSas, ka no minétajam tiesibu normam izriet, ka reklamas devéja riciba ir jabut
pierdadijumiem, kas apstiprina izvértéjamas reklamas atbilstibu faktiskajiem apstakliem, un
reklamas devéjs nevar atsaukties uz reklamas satura interpretaciju ka attaisnojumu tadu
pieradijumu neesamibai, kas pieraditu faktus par reklamas atbilstibu likuma prasibam un
faktiskajiem apstakliem.

Tadgjadi atbilstosi Reklamas likuma 15.panta otrajai dalai Konkurences padome
atzist SkistoSas kafijas ,Liepaja, klasiska kafija” Reklama sniegtos Pazinojumus par
nepareiziem.

Pie sadiem apstakliem, kad SkistoSas kafijas ,Liepaja, klasiska kafija” Reklamas
Pazinojumos ietverto informaciju patérétaji var uztvert ka reali pastavosu faktu, bet tas
atbilstiba faktiskajiem apstakliem nav pamatota ar attiecigiem pieradijumiem, Sadas
informacijas san€mgji var tikt maldinati par patiesajiem apstakliem un, ievérojot Pazinojumu
saturu, var tikt ietekméta patérétaju ekonomiska riciba.

Ta ka SIA ,,Dikk” un Nestle izplata konkurgjosas preces, kas paredzetas vienam un
tam pasam meérkim, un starp SIA ,,.Dikk” un Nestle pastav konkurence kafijas produkcijas
izplatiSanas tirgii Latvija, konstatéta satura SkistosSas kafijas ,Liepaja, klasiska kafija”
Reklamas Pazinojumu izplatiSana var kaitét Nestle ka SIA ,,Dikk” konkurentei. Konkurences
padome uzskata, ka Skistosas kafijas ,,Liepaja, klasiska kafija” Reklamas maldinoso iedarbibu
jo 1pasi pastiprina fakts, ka reklaméta prece ir plasa patérina prece un Iidz ar to pastav lielaka
iespgja maldinat paterétajus un, ka mazumtirdzniecibas vietas, kur patérétajs reali var
iegadaties un iegadajas kafijas produkciju, Reklamas buklets ar taja ietvertajiem
Pazinojumiem ir piestiprinats tieSi uz Skistosas kafijas ,Liepaja, klasiska kafija”
iepakojumiem, tadg€jadi palielinot iesp&ju, ka, sanemot Sadu reklamas vestijumu, tiks
ietekmeta patérétaju ekonomiska riciba.

Nemot véra Iémuma iepriek§ konstatetos faktiskos un tiesiskos apstaklus,
Konkurences padome atzist, ka Skistosas kafijas ,,Liepaja, klasiska kafija” Reklama ir
parkaptas Reklamas likuma 3.panta pirmaja dala reklamai izvirzitas visparigas prasibas, ka ari
Reklamas likuma 8.panta pirmaja dala noteiktais maldinoSas reklamas aizliegums.

[11] Saskana ar Reklamas likuma 14.panta treSo dalu Uzraudzibas iestade, konstatgjot
parkapumu, pienem vismaz vienu no Reklamas likuma 15.panta ceturtaja dala min&tajiem
lemumiem. Reklamas likuma 15.panta ceturtas dalas 3.punkts nosaka, ka Uzraudzibas iestade,
konstatgjot parkapumu, ir tiesiga pienemt lémumu, kurad aizliedz reklamas izplatiSanu.
Saskana ar Reklamas likuma 15.panta ceturtas dalas 4.punktu Uzraudzibas iestade,
konstat&jot parkapumu, ir tiesiga pienemt leémumu, kura pieprasa reklamas atsaukumu. Sadu
tiesisko pienakumu uzlikSana ir saistita ar mérki novérst Reklamas likuma noteikumiem
neatbilstoSas reklamas sekas, kas Saja gadijuma var izpausties ka patérétaju maldinaSana un
SIA ,,Dikk” konkurenta, t.i., Nestle tiesisko interesu aizskarSana, ka ari atturét tirgus
dalibniekus un parkap&ju no Reklamas likuma parkapuma izdariSanas. AtbilstoSi Reklamas
likuma 15.panta ceturtas dalas 5.punktam Uzraudzibas iestade, konstatejot parkapumu, ir
tiesiga lemt par lietvedibas uzsakSanu administrativa parkapuma lieta un par administrativa
soda piem&rosanu.

Nosakot SIA ,,Dikk” uzliekamo tiesisko pienakumu, Konkurences padome ir némusi
veéra lietas Nr.1004/05/09/20 apstaklus, procesa dalibnieku viedoklus par lieta esoSajiem
pieradijumiem, argumentus lieta, izvert€jusi SkistoSas kafijas ,Liepaja, klasiska kafija”
Reklamas atsevisko sastavdalu un kop€jo saturu, pasniegSanas veidu, noform&umu, tas
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izplatiSanas ilgumu (t.i., Reklamas bukleti tiek izplatiti kops 2005.gada augusta sakuma lidz
produkcijas ar tai piestiprinatiem Reklamas bukletiem, pilnigai realizacijai; Vides Reklama
izplatita laika posma no 01.08.2005. Iidz 28.08.2005), apjomu (t.i., kop€jais planotais izplatito
Reklamas bukletu skaits -80 000 eks., Vides Reklamas stendu skaits -172), teritorijas robezas
(Vides Reklama izplatita vairakas Latvijas pils€tas: Riga, Daugavpili, Valmiera un Reézekng;
produkcija, kurai piestiprinati Reklamas bukleti —visa Latvijas teritorija) un izplatiSanas
veidu, ka ar ievérojusi saméribu starp pie atbildibas saukta tirgus dalibnieka ricibu, tam
uzliekamo ierobezojumu, konkurenta interesu aizskarumu, skistosas kafijas ,,Liepaja, klasiska
kafija” Reklamas sapnémé&ju un visas sabiedribas tiesiskas intereses, t.sk., tiesibas sanemt
Reklamas likuma noteikumiem atbilsto$u reklamu, un So intereSu aizskarumu, ka arT tiesiska
pienakuma preventivo funkciju, vadoties no Administrativa procesa likuma 5., 12. un
13.panta noteiktajiem vispargjiem tiesibu principiem un 66.panta pirmaja dala noteiktajiem
lietderibas apsveérumiem, Konkurences padome atzist, ka SIA ,,Dikk” ka tiesiskais pienakums
ir nosakams aizliegums no 1€émuma sanemsSanas dienas izplatit Skistosas kafijas ,,Liepaja,
klasiska kafija” Reklamas bukletus ar I@muma noraditajiem Pazinojumiem, uzliekams
pienakums atsaukt Skistosas kafijas ,Liepaja, klasiska kafija” Reklamu, un ir uzsakama
lietvediba administrativa parkapuma lieta.

Konkurences padome, nemot veéra minéto, un, pamatojoties uz Reklamas likuma
l.pantu, 3.panta pirmo dalu, 8.pantu, 10.panta otro un treSo dalu, 13.panta pirmo dalu,
14.panta treSo dalu, 15.panta ceturtas dalas 3., 4. un S5.punktu, 15.panta piekto, sesto un
septito dalu, 16.pantu un Administrativa procesa likuma 5., 12., 13. un 66.pantu,

nolema:

1. Aizliegt SIA ,Dikk” no lémuma sagpemSanas dienas izplatit SkistoSas kafijas
»Liepaja, klasiska kafija” Reklamas bukletus ar [émuma noraditajiem Pazinojumiem.

2. Uzlikt par pienakumu SIA “Dikk” 45 dienu laika no §1 [émuma sanemsSanas dienas
patérétajiem saprotama un viegli uztverama veida atsaukt Skistosas kafijas ,,Liepaja, klasiska
kafija” Reklamu. Skistosas kafijas ,Liepaja, klasiska kafija” Reklamas atsaukumu izplatit
vienu reizi dienas laikraksta, kas tiek izplatits visa Latvijas Republikas teritorija, un kura
minimala tiraZza sastada 30 000 eksemplari, konkréta izdevuma pilnas lapaspuses formata ka
atsevisku informacijas vienibu: “Atbilstosi Konkurences padomes 2005.gada 25.novembra
lemumam SIA “Dikk” atsauc skistosas kafijas ,, Liepaja, klasiska kafija” reklamas kampanas
ietvaros laika perioda no 01.08.2005. lidz 28.08.2005. izplatito vides reklamu,
ka ari mazumtirdzniecibas vietas realizétajai Skistosas kafijas ,, Liepdja, klasiska kafija”
produkcijai piestiprinatos reklamas bukletus, kur sniegta informdcija par skistoso kafiju
., Liepaja, klasiska kafija”, jo reklama ietvertie pazinojumi ,, 1000 dalibnieku no 155 valstim,
vieniga zelta medala — Liepajas kafijai! ", ,,Jiis tida] nogarsosiet kafiju, kuru profesionali
degusteétaji starp vairak neka 1000 dazadam kafijam no visam pasaules valstim atzina par
pasu labako”; ,, Latvija (..) izgatavo pasaulé labdko Skistoso kafiju, ko atzist degustatoru
profesionalu komandas no visas pasaules”; ,(.) jis dzerat kafiju, kas ieguvusi 5
zelta un sudraba medalas prestizas starptautiskas izstadés” neatbilst patiesibai un ir

’

maldinosi” .
3. Par [émuma 2.punkta uzlikta tiesiska pienakuma izpildi uzdot SIA “Dikk” iesniegt

pieradijumus Konkurences padomei 5 dienu laika no SkistoSas kafijas ,,Liepaja, klasiska
kafija” Reklamas atsaukuma izplatiSanas dienas
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4. Uzsakt lietvedibu Latvijas administrativo parkapumu kodeksa 166."* panta otraja
dala paredzeta administrativa parkapuma lieta.

Konkurences padomes lémuma 1. un 2.punktu saskana ar Konkurences likuma 8.panta
otro dalu var parstidze€t Administrativaja rajona tiesa viena méneSa laika no 1€émuma spéka
staSanas dienas.

Prieksseédetajs P.Vilks
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