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Par Reklamas likuma parkapumiem

Par Reckitt Benckiser parstavniecibas Latvijas Republika
18.09.2002. iesniegumu
Lieta Nr.483k/02/07/25

Konkurences padome 18.09.2002. sanéma Reckitt Benckiser S.A. parstavniecibas
Latvijas Republika (turpmak teksta - Reckitt Benckiser ) 18.09.2002. iesniegumu Par
produkta “Cif” reklamas izplatisanas aizliegumu (turpmak teksta — lesniegums).

Iesnieguma noradits, ka 26.08.2002. SIA “Unilever Baltic LLC”(turpmak teksta —
Unilever) ir uzsakusi jaunas tirisanas lidzekla “Cif” reklamas (turpmak teksta — Reklama)
izplatiSanu raidorganizaciju VB SIA “Latvijas televizija”, a/s “Latvijas Neatkariga televizija”
un SIA “TEM TV televizijas kanalos. Unilever nodarbojas ar tas raZota un izplatita produkta
“Cif” reklaméSanu un ir uzskatama par Reklamas dev&ju. Unilever ka reklamas devgjs ir
atbildiga par Reklamas saturu (Reklamas likuma 10.panta otra dala). Noradita Reklama satur
Sadu verbalu informaciju: “Nedari pari savam sadzives iekartam ar nesaudzigiem tiritdjiem.
Cif tira daudz efektivak, neskrapéjot virsmu. Sadzives iekartas atalgos Tavas ripes par
ilgstosu mirdzumu. Cif — mirdzosi tira maja”.

Reklamas pirmais vizualais attéls, ko pavada augstak noradita verbala informacija,
satur virsrakstu “Maja bez Cif”. Reklamas turpinajuma tiek paradita pudele ar uzrakstu
“Likvide kalkakmeni”, no kuras “b&g vanna”, “noveérSas krans” un “no bail€s drebosas plits
uzplaiksni liesmas”. Lidz ar Reklamas verbalas informacijas otro dalu — Cif tira daudz
efektivak, neskrapgjot virsmu — Reklama vizuali tiek att€lota plits virsma, kur attéla labaja
pusé tiek paradits produkts “Cif’, bet kreisaja — tiriSanas lidzeklis ar figuralu uzrakstu
“Likvidé kalkakmeni”. Att€la labaja pus€ noraditais produkts “Cif” notira traipus ar vieglu
kustibu noslaukot virsmu, kamér att€la kreisaja pus€ noraditais produkts nav spgjigs tos
pilniba notirit. Reklamas beigu dala tiek paradita “apmierinati smaidosa plits un krans” un
“dejojosa vanna”, ko papildina uzraksts “Maja ar Cif”. Reklama tiek noslégta ar produkta
“Cif” att€lojumu, ko papildina virsraksts “Cif. Mirdzo$i tira maja”. Ka min&ta apstiprinajums
Iesniegumam pievienots produkta “Cif” reklamas video materials CD formata, kas satur
iepriekSminéto informaciju.



Iesniedz€js uzskata, ka Reklama izmantotas pudeles forma un zilas krasas etikete, kura
ir att€lota izlietne un sarkanas krasas uzraksts “Likvidé kalkakmeni”, padara to identific€jamu
ar Reckitt Benckiser razoto un izplatito produktu “Cillit”. Papildus tam produkta “Likvidé
kalkakmeni” att€la forma, burtu stils un nosaukums ir identificgjams ka produkta “Cillit”
logo. Produkts “Cillit” Saja Reklama ir identific§jams arT ta iemesla d€l], ka tas ir vienigais
produkts Latvijas tirgl, kas apvieno iedarbibu likvidét riisu un kalkakmeni. Iesnieguma
pielikuma pievienots attéls, kura blakus att€loti produkts “Cillit” un produkts “Likvidé
kalkakmeni” (1.pielikums). Iesniedz€js norada, ka Saja att€la ir uzskatami redzams, ka
tiriSanas lidzekla “Likvideé kalkakmeni” etikete pat detalas Iidzinas produkta “Cillit” etiketei.
Proti, abu produktu etikeSu pamatkrasa ir tumsi zila un to fona ir att€lota izlietne. Abu
produktu nosaukumu atteélojums ir vienads ne tikai izv€l€tajas krasas (sarkans un balts), bet ari
lietoto burtu forma un izvietojuma. Abu produktu nosaukumi ir izvietoti ieslipi divas rindas,
no kuram pirmaja tiek lietots uzskatami lielaks burtu izmérs. Turklat nosaukumi sakas ar
palielinatu burtu, kas aptver nosaukuma izvietojumu divas rindas. Papildus min&tajam
pazimém, abu produktu etikeSu apakseja dala paradas uzraksts, kas veidots maziem baltiem
burtiem un satur informaciju par produkta veidu.

Iesnieguma noradits, ka Reklama ir uzskatama par salidzinoSu Reklamas likuma
9.panta pirmas dalas izpratné, jo taja izmantots salidzinajums, kas gan tiesi, gan netiesi norada
uz Unilever konkurenta Reckitt Benckiser razoto un izplatito produktu “Cillit”.

Iesnieguma paskaidrots, ka, pamatojoties uz Reklama sniegtas vizualas un verbalas
informacijas saturu, Reklama sniedz informaciju patérétajiem, no kuras var secinat, ka pretg&ji
Reklama attelotajam lidzeklim “Likvidé kalkakmeni” produkts “Cif” neboja virtuves un
vannas istabas iekartu virsmas. Papildus tam produkts “Cif” ir att€lots ka visefektigakais
lidzeklis traipu tiriSanai.

Iesniedz&js uzskata, ka Reklama sniegta informacija nav objektiva un patiesa $adu
iemeslu dé]. Reklama Unilever verbalo informaciju “Nedari pari savam sadzives iekartam ar
nesaudzigiem tiritajiem” attieciba uz citiem tiriSanas Iidzekliem lieto daudzskaitli, ka rezultata
nav skaidrs, kuri produkti pec Unilever ieskatiem boja sadzives iekartu virsmas. Ta ka
Reklama tiek attelots tiriSanas lidzeklis “Likvidé kalkakmeni”, tad §1s apgalvojums varétu tikt
galvenokart attiecinats tikai uz So produktu. Turklat Reklama nav noradits, kadus traipus
produkts “Cif” tira daudz efektivak un kadas virsmas Sis lidzeklis neskrapé. Tatad nav skaidrs,
vai produkta “Cif” efektivitate tiek attiecinata uz visu veidu traipiem un vai produkta “Cif”
aizsardziba attiecas uz visu veidu virsmam.

Lidz ar to iesniedz&js uzskata, ka Reklamas galvenais zinojums, ka “Cif tira daudz
efektigak, neskrapgjot virsmu”, ir pretruna ar Reklamas likuma 9.panta otro dalu un 3.dalas
2.punktu, kas attiecigi nosaka, ka salidzinajumu veido, izmantojot pieradamus faktus, un ka
reklamai ir objektivi jasalidzina vienu vai vairakas attiecigo preCu materialas, saistitas,
parbaudamas un raksturigas pazimes. Turklat atbilstosi Reklamas likuma 9.panta tresas dalas
3.punktam reklama nedrikst radit neskaidribu starp Unilever ka reklamas dev&u un
konkurentu, tai skaita Reckitt Benckiser precém, to nosaukumiem vai atskiribas zimém.

Iesniedzgjs norada, ka Reklama izmantotais produkts “Likvidé kalkakmeni” ir gan
tiesi, gan netieSi identificgjams ar Reckitt Benckiser razoto un izplatito produktu “Cillit”.
Veids, ka Sis produkts tiek att€lots, ir nepiepemams, jo tiek apgalvots, ka Sis produkts ir
“bistams” un tas apdraud ne tikai sadzives iekartu virsmas, bet arT patérétajus (atsaucoties uz
vizualo t€lu noraditaja reklama, kura ir att€lota spragstosa plits). Turklat Reklama ar7 verbali
uzsver iesp&jamo bistamibu, proti, teiciens ‘“Nedari pari savam sadzives iekartam ar
nesaudzigiem tiritajiem” tiek lietots, kad demonstré pudeli ar tadu pasu ar€jo izskatu ka
produktam “Cillit”. Bez tam, att€lojot So produktu Reklama, kas liecina, ka sadzives
priekSmeti “neparprotami baidas” no ta, Sis produkts tiek atspogulots negativa veida un tiek
noniecinats. lesniedzgjs paskaidro, ka pret&ji Reklama paustajam, ka produkts “Cillit” nespgj
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efektivi notirit virsmas (atsaucoties uz vizualo salidzinagjumu starp produktu “Cif” un
produktu “Likvid€é kalkakmeni), ar dazadu testu rezultatiem ir pieradams, ka riisu un
kalkakmeni produkts “Cillit” notira daudz efektigak neka produkts “Cif”. Turklat produkts
“Cillit” neboja sadzives iekartu virsmas, it 1pasi tas, kas ir att€lotas reklama (pieméram,
neriisoSs terauds, plits virsmas, izlietnes). Ka apstiprindgjums min€tajam Iesniegumam
pievienots testu apraksts un to rezultati. Minétajiem dokumentiem p&c Reckitt Benckiser
liguma ir piemerots ierobezotas pieejamibas informacijas statuss.

Iesnieguma noradits, ka verbala informacija par produkta “Cif” efektivitati un
aizsardzibu, neskrap&jot virsmas, ka ari nodroSinot ilgstosu mirdzumu, ir nepatiesa un §is
informacijas rezultata sagaidamie rezultati netiek sasniegti. Iesniedz&js uzskata, ka atbilstosi
veikto pétijumu rezultatiem, kas pievienoti Iesniegumam, ir atklats, ka produkts “Cif” boja
noteiktas sadzives iekartu virsmas un ta lietoSanas rezultata $adam virsmam nebiis mirdzuma.
Lidz ar to Reklamas verbalas informacijas vispar&jais apgalvojums, ka “Cif tira daudz
efektivak, neskrapgjot virsmu. Sadzives iekartas atalgos Tavas ripes ar ilgstoSu mirdzumu”
var maldinat gan patérétajus, gan konkurentus, ka ar1 kaitet tiem.

Nemot véra minéto, lesniedzgjs norada, ka $1 Reklama ir uzskatama ar1 par maldinosu
Reklamas likuma 8.panta otras dalas izpratng, jo tas pasniegSanas veida dél §1 Reklama gan
tiesi, gan netiesi maldina, sniedzot nepatiesu informaciju. ST maldino$a rakstura dé] ta varétu
ietekm@t paterétaju ricibu, jo Reklama sniegta informacija mudina paterétajus izveleties
produktu “Cif” un nevis citus tiriSanas lidzeklus, taja skaita produktu “Cillit”, kas attiecigi
rada kaitgjumu Reckitt Benckiser ka Unilever konkurentam. Turklat, maldinot patérétajus, ka
produkts “Cif” pretgji, piemeram, produktam “Cillit” tira daudz efektigak un neskrap€ virsmu,
tiek aizskartas Unilever konkurentu, tai skaita ari Reckit Benckiser tiesibas un intereses, jo
Sada veida iesp&jamie produktu patérétaji tiek atturéti no to pirkSanas.

Bez tam Iesnieguma noradits, ka, izveértg§jot Unilever izplatito Reklamu ka
saimnieciskas darbibas praksi, uz to ir jaattiecina arT negodigas konkurences aizliegums. Lidz
ar to lesniedzgjs uzskata, ka Unilever ar Reklamu ir izplatijusi nepatiesu un nepilnigu
informaciju par konkurenta Reckitt Benckiser razoto un izplatito produktu “Cillit”, ka
rezultata patérétaji tiek parliecinati nepirkt attiecigos produktus un raZotajam tiek nodariti
zaud&jumi.

Nemot véra iepriek§ mingto, Reckitt Benckiser uzskata, ka Unilever izplatita Reklama
tas maldinosa rakstura dé| parkapj; Reklamas likuma 8.panta pirmas un otras dalas, ka arT §1
panta tresas dalas 1.punkta noteikumus. Turklat Reklamas likumam neatbilstosi veidota
salidzinajuma dé] Unilever izplatita Reklama parkapj art Reklamas likuma 9.panta otras dalas
un tresas dalas 2., 3., 4., un 5.punkta noteikumus. Papildus tam, ar Unilever saimnieciskas
darbibas praksi tiek parkapts ar negodigas konkurences aizliegums, kas noteikts ar
Konkurences likuma 18.panta tre$as dalas 3.punktu.

Iesniedzgjs papildus informgja, ka Reckitt Benckiser 2002.gada 4.septembrT nosiitija
vestuli Unilever, aicinot partraukt produkta “Cif” reklamas raidiSanu.

Konkurences padome 02.10.2002. pienéma lemumu (prot. Nr.36, 4.§) pagarinat lietas
Nr.483k/02/07/25 izskatiSanas terminu par desmit dienam.

Konkurences padomes birojs lietas izskatiSanas laika ieguva papildu informaciju no
lesniedzgja, a/s “Latvijas Neatkariga Televizija”, SIA “TV 3 Latvia”, VB SIA “Latvijas
televizija”, Latvijas Republikas Patentu valdes, Latvijas Republikas Uzpémumu registra,
Latvijas Reklamas asociacijas, ka ar1 uzklausija SIA “Unilever Baltic LLC” viedokli un
argumentus par lieta Nr.483k/02/07/25 esoSiem pieradijumiem.

Konkurences padome, nemot véra lesnieguma noradito un papildu iegiito informaciju



konstateja:

02.10.2002. Konkurences padome sapéma Unilever 01.10.2002. v&stuli, kura tika
informéta par to, ka tiriSanas Iidzekla “Cif” reklamas izplatiSana televizijas kanalos ir
partraukta no 29.09.2002. Mingtajai veéstulei Unilever pievienojusi Reklamas izvietoSanas
planu televizijas kanalos laika posma no 23.08.2002. lidz 29.09.2002. Atbilstosi Reklamas
izvietojuma planam Reklama noraditaja laika perioda tika izvietota a/s “Latvijas Neatkariga
Televizija” televizijas kanala “LNT” un SIA “TV3 Latvija” televizijas kanala “TV3”.

A/s “Latvijas Neatkariga Televizija” 01.10.2002. vé&stule Nr.106 Atbilde uz
informacijas pieprasijumu noradits, ka tirisanas Iidzekla “Cif” reklamas devéjs ir Unilever, ko
apstiprina starp a/s “Latvijas Neatkariga Televizija” un SIA “Unilever Baltic LLC”
02.01.2002. noslégtais ligums “Television Broadcasting Time Purchase Agreement”. Miné&tas
Reklamas izvietotajs televizijas kanala “LNT” ir SIA “OMD Latvia”, ko apstiprina starp a/s
“Latvijas Neatkariga Televizija” un SIA “OMD Latvia” 02.01.2002. noslégtais Sadarbibas
ligums AG#2002/5, OMD. Reklamu ir apmaksajusi SIA “OMD Latvia”, ko apstiprina a/s
“Latvijas Neatkariga Televizija” un SIA “OMD Latvia” 02.01.2002. Sadarbibas ligums
AG#2002/5, OMD, a/s “Latvijas Neatkariga Televizija” izrakstitie rékini Nr.2002/903,
Nr.2002./1022 un bankas maksajumi. A/s “Latvijas Neatkarigd Televizija” 01.10.2002.
véstulei Nr.106 ir pievienotas iepriek§minéto dokumentu kopijas, ka ari aktu par Unilever
“Cif” Reklamas raidiSanu “LNT” kanala 2002. augusta (akta Nr.106, pasiit. datums
12.08.2002.) un septembrT (akta Nr.111, pasiit. Datums 01.09.2002.) kopijas.

SIA “TV3 Latvia” 21.10.2002. veéstulé Nr.44 noradits, ka tiriSanas lidzekla “Cift”
Reklamas devéjs ir Unilever, tiriSanas lidzekla “Cif” Reklamas izvietotajs SIA “TV3 Latvia”
raiditaja televizijas kanala ir SIA “OMD Latvia”. Min&to apstiprina SIA “TV3 Latvia” un SIA
“Unilever Baltic LLC” 2001.gada decembri noslégta liguma par reklamas pakalpojumu
sniegSanu (“Television broadcasting time purchase agreement”) kopija, SIA “OMD Latvia”
un SIA “TV3 Latvia” 01.01.2002. pamatliguma Nr.23/02 kopija, dokumentu kopijas par
rakstiska pastitijuma sapemsSanu tiriSanas lidzekla “Cif” Reklamas izplatiSanai SIA “TV3
Latvia” raiditaja televizijas kanala (22.08.2002. akts Nr.77, 28.08.2002. akts Nr.79) un SIA
“TV3 Latvia” izrakstito rékinu (30.08.2002. rékins Nr.021082 un 30.09.2002. r&kins
Nr.021216) kopijas par tiriSanas lidzekla “Cif” Reklamas izplatisSanu SIA “TV3 Latvia”
raiditaja televizijas kanala. SIA “TV3 Latvia” 21.10.2002. véstulei Nr.44 pievienots tiriSanas
lidzekla “Cif” reklamas izvietojuma grafiks SIA “TV3 Latvia” raiditaja televizijas kanala
laika perioda no 23.08.2002. lidz 29.09.2002.

VB SIA “Latvijas Televizija” 04.10.2002. véstule Nr.1046/01-5 Par informdcijas
sniegsanu norada, ka VB SIA “Latvijas Televizija” raiditajos televizijas kanalos nav izplatita
reklama produktam ar nosaukumu tiriSanas Iidzeklis “Cif”.

Latvijas Republikas Patentu valdes 07.10.2002. véstulé Nr.1-5.1/218 N Par precu
zimém noradits, ka Latvijas Republika speka ir divas apzim&umu “Cillit” saturoSas precu
zimes. Vardiskas precu zimes “CILLIT” (reg. Nr. M 36 124), kas attiecas uz 3.klases precém
(t.sk. mazgasanas un tiriSanas Iidzekli, traipu tiritaji, trauku mazgasSanas Iidzekli) 1paSnieks ir
Niderlandes uznémums RECKITT BENCKISER N.V., bet vardiska pre¢u zime CILLIT (reg.
Nr. WO R 421 605) attieciba uz 1., 2., 5., 6., 7., 9., 11. un 19. klases precEm registréta uz
Vacijas uznémuma BWT WASSERTECHNIK GmbH varda.

08.10.2002. Konkurences padome sanéma Unilever 07.10.2002. véstuli ar pielikumu
(turpmak teksta — Véstule), kura sniegta atbilde uz Konkurences padomes biroja 26.09.2002.
vestuleé Nr.7-890 noradito ligumu iesniegt informaciju, dokumentus, ka ar1 pieradijumus, kas
apstiprinatu tiriSanas Iidzekla “Cif” televizija izplatitas Reklamas atbilstibu Reklamas likuma
noteikumiem. Vestulé noradits, ka Unilever ir tiriSanas lidzekla “Cif” importetajs Latvija, ko
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apstiprina Veéstulei pievienotie Latvijas Republikas Labklajibas ministrijas Nacionala vides
veselibas centra izdotie dokumenti - 13.01.2000. Produktu higiéniskais novertéjums Nr.6286
un 23.11.1999. Produktu higi€niskais novertéjums Nr. 6066.

Vestulé noradits, ka Unilever ir uzskatama par tiriSanas lidzekla “Cif” reklamas
deveju. Ka apstiprinajums Vestulei pievienoti Izraksts no TV raidlaika pirksanas liguma ar
LNT, kurS noslégts Riga, 2002.gada 2.janvari starp slédz€jpusém a/s “Latvijas Neatkariga
Televizija” un SIA “Unilever Baltic LLC” un Izraksts no 7V raidlaika pirksanas liguma ar TV
3, kurs noslegts Riga, 2001.gada decembr1 starp slédz&jpuseém SIA “TV 3 Latvia” un SIA
“Unilever Baltic LLC”, ka art SIA “OMD Latvia” izrakstito rékinu [konfidenciala
informacija] par TV laika pirkSanu a/s “Latvijas Neatkariga Televizija” un SIA “TV 3 Latvia”
televizijas kanalos un [konfidenciala informacija] maksajuma uzdevuma [konfidenciala
informacija], kas apstiprina SIA “OMD Latvia” izrakstita rékina [konfidenciala informacija]
apmaksu, kopijas. Veéstulé paskaidrots, ka Unilever slédz ikgadgjos ligumus ar a/s “Latvijas
Neatkariga televizija” un SIA “TV 3 Latvia” par reklamas izvietoSanu min€to
uznéméjsabiedribu televizijas kanalos 2002.gada laika un tas izmaksam. Katrai reklamas
kampanai tiek apstiprinats médiju plans, kas min&tajiem televizijas kanaliem tiek iesniegts
katru ménesi. TiriSanas lidzekla “Cif” Reklamai tika apstiprinats demonstréSanas laiks no
23.08.2002. Iidz 29.09.2002. televizijas kanalos “LNT” un “TV 3”, ko apstiprina V&stulei
pievienota informacija par Reklamas izvietojumu (Placement information) un Raidlaika
saraksts (Spotlist). Unilever norada, ka Reklama netika parraidita Iesnieguma minétajos VB
SIA “Latvija Televizija” un SIA “TEM TV” televizijas kanalos. Unilever Véstulé informé, ka
Reklamas originals tika izgatavots LL GGK Ungarija un Latvija Reklama adaptéta agenttira
SIA “Reklamas Agentira LOWE Age” péc Unilever pasiitijuma, ko apstiprina V&éstulei
pievienotais Izraksts no SIA “Reklamas Agentira LOWE Age” sagatavotas tames par “Cif”
reklamas adaptaciju. Vestule paskaidrots, ka tiriSanas lidzekla “Cif” Reklamas izvietoSanu
televizijas kanalos saskana ar esoSajiem ligumiem organiz&ja Unilever ar médiju agentiiras
SIA “OMD Latvia” starpniecibu. Veéstulei pievienots Unilever laika perioda no 23.08.2002.
lidz 29.09.2002. televizijas kanalos “LNT” un TV 3” izplatitas tiriSanas lidzekla “Cif”
reklamas teksts un minétas Reklamas ieraksts VHS video kasete.

Unilever norada, ka Reklamas idejas autors ir Unilever Regionalais Inovaciju centrs,
kas atrodas Ungarija. Vestulé paskaidrots, ka televizijas kanalos izplatitaja tiriSanas lidzek]a
“Cif” reklama, izveloties demonstréto produktu, ir izveléts produkts “Cif” un lidzigi sadzives
tehnikas tiriSanas lidzekli, taja skaita tie, kas likvidé kalkakmeni, tomér pievérSot uzmanibu
“Cif” prioritatei — tirit efektivak un nebojat sadzives tehnikas virsmu, kas apstiprinats ar
Vestulei pievienota testa rezultatiem, ka arl noradits, ka par Reklamas pamatu tika nemta
2002.gada maija izdaritajos testos atklatd salidzino$a informacija par “Cillit” un “Cif”
tiriSanas lidzekliem (abrazivajam un kimiskajam sastavdalam) un mingto produktu iedarbibu
dazada veida apstaklos, un attieciba uz dazada veida traipu likvidaciju. Veéstulei ir pievienots
petjums “Cillit” kalku un riisas kréma salidzinajuma ar “Cif” Skidro abrazivo tirisanas
lidzekli tehniskais novértejums, Erika Giezei, 2002.gada maijs (Technical Evaluation of Cillit
Lime and Rust Cream versus Cif Liquid Abrasive Cleaner; by Erika Giezei, May 2002) un ta
tulkojums no anglu valodas. Saja Pétijuma ietvertajai informacijai péc Unilever liguma ir
piemérots ierobeZotas pieejamibas informacijas statuss. Unilever norada, ka pétijuma “Cillit”
kalku un risas kréma salidzingjuma ar “Cif” Skidro abrazivo tiriSanas lidzekli tehniskais
novertéejums ietvertie testi tika veikti Unilever riipnica Ungarija Debrecenes Universitates
analitiskas nodalas vadiba.

Unilever norada, ka Reckitt Benckiser Iesnieguma nepamatoti ir uzsvérta Reklama
demonstrétas pudeles formas un zilas etiketes aptuvena lidziba ar Reckitt Benckiser razoto un
izplatito produktu “Cillit”. Unilever uzskata, ka Reklama att€lota pudeles forma ir pati
vienkar§aka un primitivaka forma, lai ta neatgadinatu jebkuru citu dazado izstradajumu
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sarezgitas formas, savukart zilas krasas etiketes izmantoS$ana ir nejausa sakritiba. Unilever
norada, ka Reklamas originalais pasniegS8anas veids, kura ieklauti multiplikacijas un
animacijas elementi, padara So Reklamu interesantaku, neparastaku un efektivaku. Vestulé
paskaidrots, ka Reklama ietvertais produktu salidzinajums nav tulkojams vai vért€jams ka
bistams attieciba uz citiem konkur€josiem produktiem, tai skaitd uz produktu “Cillit”, tiesi
pretéji, Reklama tiek demonstréts tiriSanas lidzekla “Cif” parsvars par citiem lidzigiem
produktiem, ta ka produkts “Cif” neboja virtuves un vannas istabas virsmas, jo ta sastava nav
skabes. Ka norada Unilever, skabe, kas pievienota kimiska tiriSanas Iidzekla sastava boja
emalju, tapéc uz produktiem, kas notira kalkakmens nogulsnes vienmér ir bridinajums
neizmantot tos uz planas vai bojatas emaljas virsmas. “Cillit Cream” prezent€ sevi ka tiriSanas
lidzekli, kas efektivi tiek gala ar kalkakmens nogulsném, turklat ta sastava ir skabe.

Unilever norada, ka Reckitt Benckiser Iesnieguma kladaini noradijusi, ka produkts
“Cillit” ir vienigais Latvijas tirgt, kas apvieno iedarbibu likvidét riisu un kalkakmeni, tadel So
argumentu nevar likt par iemeslu salidzinata tiriSanas lidzekla identifikacijai ar produktu
“Cillit”. Unilever paskaidro, ka arT tas sortimenta ir “Cif” Skidrais produkts kalkakmens un
riisas nonpemsanai.

Unilever uzskata, ka tiriSanas Iidzekla “Cif” televizija izplatitaja Reklama ir ieveroti
visi Reklamas likuma nosacijumi.

Unilever sniegta informacija par tiriSanas lidzekla “Cif” ipaSibam, nemot véra tas
izplatiSanas un pasniegSanas veidu un mérki, saskana ar Reklamas likuma 1.pantu uzskatama
par reklamu. lev@rojot to, ka lesniedz€ja noraditas konkrétas darbibas uzskatdmas par
darbibam reklamas joma, Reklamas likuma 2.panta l.un 3.punkta, 3.panta pirmaja dala,
9.panta otraja dala, 14. un 15.panta noteikto, lesnieguma noradito apstaklu izveért€jumam un
lémuma pienemsSana piemérojamas Reklamas likuma noteiktas materialas un procesualas
tiesibu normas, ierobezojot Konkurences likuma 18.panta noteikta negodigas konkurences
aizlieguma ka vispargjas tiesibu normas attiecinasanu uz konkrétajam Unilever darbibam,
izplatot tiriSanas Iidzekla “Cif” Reklamu.

Konkurences padome, nemot véra iepriek§ noraditos pieradijumus, ir ieguvusi
apstiprinajumu faktam, ka Iesniedz&ja noraditas tiriSanas lidzekla “Cif” Reklamas devgjs ir
Unilever. Saskana ar Reklamas likuma 10.panta otro dalu un ievérojot Reklamas likuma
10.panta treSaja dala noteikto, reklamas devejs ir atbildigs par reklamas saturu un reklamas
atbilstibu Reklamas likuma normam. Konkurences padomes riciba esoSie iepriekSminétie
pieradijumi apstiprina faktu, ka tiriSanas lidzekla “Cif” Reklama laika perioda no 23.08.2002.
lidz 29.09.2002. ir izplatita a/s “Latvijas Neatkariga Televizija” un SIA “TV3 Latvija”
raiditajos televizijas kanalos “LNT” un "TV3”. Izvietojot tiriSanas lidzekla “Cif” Reklamu
televizijas kanalos “LNT” un “TV3”, noraditaja apjoma un laika joslas, Unilever ir
nodroS§inajusi minétajai Reklamai auditoriju visa Latvijas Republikas teritorija, tadejadi
panakot maksimali lielaku efektu Sis reklamas iedarbibai uz konkréto meérkauditoriju.
Atbilstosi Unilever sniegtajai informacijai tiriSanas lidzekla “Cif” mérkauditorija ir sievietes
vecuma no 18 — 55 gadiem, kuras investg laiku un Iidzeklus, lai rip&tos par savu maju, turklat
velas efektivus tiriSanas lidzeklus, kas taja pasa laika ir saudzigi pret tiroSajam virsmam.

Reckitt Benckiser un Unilever iesniegtais televizija kanalos “LNT” un “TV3”
demonstrétais tiriSanas lidzekla “Cif” Reklamas ieraksts satur identiska satura informaciju.
Mingétas Reklamas verbalaja un tekstu (titrus) saturosaja dala sniegta $adu informacija:

Teksts: Maja bez Cif.

Balss: Nedari pari savam sadzives iekartam ar nesaudzigiem tiritajiem!

Teksts: Likvide kalkakmeni. Cif.

Balss: Cif tira daudz efektivak, neskrap&jot virsmu. Sadzives iekartas atlidzinas tavas
ripes ar ilgstoSu mirdzumu.



Teksts: Maja ar Cif.

Balss: Cif. Mirdzosi tira maja.

Teksts: Mirdzosi tira maja.

Vienlaikus ar verbalo un tekstu (titrus) saturoso dalu, izmantojot multiplikacijas un
animacijas elementus Reklama tiek demonstréti divi tiriSanas Iidzekli - reklamétais tiriSanas
lidzeklis “Cif” un produkts “Likvidé kalkakmeni”, vizuali pretstatot minéto produktu tiriSanas
efektivitati (iedarbibu) un Reklama demonstréto sadzives iekartu atSkirigo “atticksmi” pret
Siem produktiem. Reklamas ievaddala, titros noradot “Maja bez Cif”, patérétajiem produkts
“Likvideé kalkakmeni” tiek attelots negativa veida (tieck demonstréta dazado sadzives iekartu
negativa “atticksme”, “bailes” no produkta “Likvideé kalkakmeni). Negativo attieksmi pret
produktu “Likvidé kalkakmeni” Reklamas dev€js ir pastiprinajis, demonstréjot sadzives
iekartu “bailes” no S§1 produkta un vienlaicigi Reklama sniedzot pazinojumu “Nedari pari
savam sadzives iekartam ar nesaudzigiem tiritajiem”, ka ar1 izmantojot attiecigus skanas un
miuzikas efektus. Reklamas turpinajuma, sniedzot pazinojumu “Cif tira daudz efektivak,
neskrapgjot virsmu” un demonstrgjot tiriSanas lidzekla “Cif” sp€jas no netirumiem pilniba
notirit sadzives iekartu virsmu, ko savukart nav spg&jigs paveikt vienlaikus kadra demonstrétais
produkts “Likvidé kalkakmeni”, tiek ietekméta paterétaju izvéle par labu tiriSanas lidzeklim
“Cif” ka efektivakam un saudzigam pret tiramam sadzives iekartu virsmam salidzinajuma ar
produktu “Likvidé kalkakmeni”. Reklamas nosléguma, titros noradot “Maja ar Cif” un
pazinojot “Sadzives iekartas atlidzinas tavas rtpes ar ilgstoSu mirdzumu. Cif. Mirdzosi tira
maja”, Reklamas devgjs tiriSanas lidzekli “Cif” patérétajiem demonstré parliecino$i pozitiva
veida — tiek att€lots sadzives iekartu “prieks”, “ieraugot” tiesi tiriSanas lidzekli “Cif”, turklat
efektu pastiprina izmantotie skanas un miizikas elementi, kas izteikti kontrasté ar Reklamas
ievaddala “Maja bez Cif” att€lota produkta “Likvid€ kalkakmeni” demonstréSanas veidu.

Konkurences padome uzskata, ka Unilever Reklama tiriSanas Ilidzeklim “Cif”
pretstatitais produkts “Likvidé kalkakmeni”, ievérojot minéta produkta att€loSanai izmantoto
pudeles formu, etiketes krasu, etiketé ietverto informaciju, taja skaita produkta nosaukuma
att€loSanai izveéleto krasu, burtu formu un izvietojumu, netiesi norada un ir identific€jams ar
Unilever konkurenta Reckitt Benckiser razoto un izplatito tiriSanas lidzekli “Cillit Lime &
Rust Cream”.

Ka bitiskas pazimes, péc kuram paterétajs var identificét Reklama demonstréto
produktu “Likvidé kalkakmeni” ka Reckitt Benckiser razoto un izplatito tiriSanas lidzekli
“Cillit Lime & Rust Cream” ir minéto produktu etiketé izmantota 1idziga krasa zila un balta,
etiketes forma attélota pie fliz€m piestiprinata izlietne, etiketes apak$gja dala ietvertais
uzraksts “CREAM CLEANER?”, kas veidots maziem baltiem burtiem un satur informaciju par
produkta veidu, ka arT abu produktu nosaukuma att€lojums, kas ir vienads ne tikai izvelétajas
krasas (sarkans un balts), bet arT lietoto burtu forma un izvietojuma, pie tam min&to produktu
nosaukumu pirmaja rinda ir lietots uzskatami lielaks burtu izmérs un abu produktu nosaukumi
sakas ar palielinatu burtu, kas aptver produkta nosaukumu.

Pieradijums produkta “Likvide kalkakmeni” un tiriSanas lidzekla “Cillit Lime & Rust
Cream” Iidzibai, t.sk. min€to produktu etiketeé ietvertas informacijas Iidzibai, ka art
apstiprinajums faktam, ka tiriSanas Iidzeklim “Cif” pretstatito produktu “Likvidé kalkakmeni”
paterétajs pietiekami pamatoti var identificét ka Unilever konkurenta Reckitt Benckiser razoto
un izplatito tiriSanas lidzekli “Cillit Lime & Rust Cream”, ir [esniegumam pievienotais att€ls
no Reklamas kadra, kura 11dzas produktam “Likvideé kalkakmeni” ir att€lots tiriSanas Iidzeklis
“Cillit Lime & Rust Cream”, lietai Nr.483k/02/07/25 lesniedzgja pievienotie produkti —
reklametais tiriSanas lidzeklis “Cif” un Reklama identific€jamais tiriSanas lidzeklis “Cillit
Lime & Rust Cream”, ka arT lieta Nr.483k/02/07/25 esosais tiriSanas Iidzekla “Cif” Reklamas
video ieraksts.



Faktu, ka tiriSanas lidzekla “Cif” Reklama lidz ar reklaméto produktu notiek Unilever
konkurenta razota un izplatita tiriSanas lidzekla “Cillit Lime & Rust Cream” identifikacija
29.10.2002. veéstuleé Nr.55 apstiprina ar1 Latvijas Reklamas asociacija, secinot, ka “Produkta
CIF reklama noradita “parasta produkta” (“Likvidé kalkakmeni”) pudeles forma un etikete
(krasu salikumi, grafiskie elementi, uzrakstu forma ar izvietojumu) ir identific€jama ar
produktu CILLIT”.

Faktu, ka tiriSanas Iidzekla “Cif” Reklama ir pretstatiti reklamétais tiriSanas Iidzeklis
“Cif” un Reckitt Benckiser razotais un izplatitais tiriSanas lidzeklis “Cillit Lime & Rust
Cream” netieSi apstiprina ari1 Unilever, nenoliedzot salidzinadjuma izmantoSanas faktu
Reklama un vienlaikus pretrunigi paskaidrojot (Unilever 07.10.2002. véstule), ka tiriSanas
lidzekla “Cif” Reklama izv€loties demonstréto produktu ir izvéléts produkts “Cif” un lidzigi
sadzives tehnikas tiriSanas lidzekli, taja pasa laika noradot, ka par Reklamas pamatu ir nemta
2002.gada maija veiktaja petijuma “Cillit” kalku un risas kréma salidzindgjuma ar “Cif”
Skidro abrazivo tiriSanas lidzekli tehniskais novértéejums; Erika Giezei, 2002.gada maijs
(Technical Evaluation of Cillit Lime and Rust Cream versus Cif Liquid Abrasive Cleaner; by
Erika Giezei, May 2002) atklata salidzino$a informacija par “Cillit” un “Cif” krémveida
tiriSanas lidzekliem, to abrazivajam un kimiskajam sastavdalam un min&to produktu iedarbibu
dazada veida apstaklos, kas noraditi testos.

Lidz ar to, nemot véra, ka produkts “Likvid€ kalkakmeni” gan kopuma, gan atseviskas
detalas ir identific€jams ar tirisanas lidzekli “Cillit Lime & Rust Cream” un ka Unilever un
Reckitt Benckiser razotie un izplatitie produkti “Cif> un “Cillit Lime & Rust Cream” ir
uzskatami par konkur&joSiem produktiem, ka ari Reklamas likuma 15.panta piektaja dala
noradito, ka nepamatoti noraidami Unilever apgalvojumi par to, ka Reklama att€lota produkta
“Likvidé kalkakmeni” pudeles forma ir pati vienkarsaka un primitivaka forma — lai ta
neatgadinatu jebkuru citu dazado izstradajumu sarezgitas formas, un ka produkta “Likvide
kalkakmeni” etiketes krasu sakritiba ar tirisanas lidzekla “Cillit Lime & Rust Cream” etikete
izmantotajam krasam ir veért€jama ka nejausu sakritibu rezultats. Turklat nav nozimes vai
Reklamas devejs konkrétaja gadijuma darbojies launa noluka (launpratigi) vai aiz
neuzmanibas (neveérigi), ja Reklama sniegta informacija kopuma var radit kaitgjumu
konkurentam un/vai maldinat patérétajus un neatbilst Reklamas likuma noteikumiem un/vai
labas reklamas praksei. levérojot Reklama ietverto informaciju kopuma un tas pasniegSanas
veidu, Reklamas pazinojuma lietota daudzskaitla forma neizslédz un nemazina reklamétajam
tiriSanas lidzeklim “Cif” pretstatita produkta “Likvidé kalkakmeni” identifikacijas iesp&ju ar
Reckitt Benckiser razoto un izplatito tiriSanas lidzekli “Cillit Lime & Rust Cream”.

Nemot véra minéto, tirisanas lidzekla “Cif” Reklama ir uzskatama par salidzinosu
reklamu Reklamas likuma 9.panta pirmas dalas izpratné.

Konkurences padome atzist, ka Unilever no 23.08.2002. lidz 29.09.2002. izplatot
televizijas kanalos “LNT” un “TV3” tiriSanas lidzekla “Cif” Reklamu, ir parkapusi Reklamas
likuma 3.panta pirmaja dala reklamai izvirzamas visparigas prasibas, Reklamas likuma
8.panta pirmaja dala noteikto maldinosas reklamas aizliegumu, Reklamas likuma 4.panta otras
dalas 5.punkta noteikto aizliegumu un Reklamas likuma 9.panta otraja dala un tre$as dalas
2.punkta un 4.punkta salidzino$ai reklamai izvirzitos nosacijumus.

Atbilstosi Reklamas likuma 9.panta treSas dalas 2.punktam salidzinoSa reklama, ciktal
tas attiecas uz salidzinajumu, ir atlauta, ja “ta objektivi salidzina vienu vai vairakus attiecigo
precu vai pakalpojumu materialas, saistitas, parbaudamas un raksturigas pazimes”.

Unilever Reklama uzskatami demonstré tiriSanas lidzekla “Cif” parakumu par
pretstatito produktu “Likvidé kalkakmeni”, ko pat€rétajs var identificét ka Reckitt Benckiser
razoto un izplatito tiriSanas lidzekli “Cillit Lime & Rust Cream” vizualo pasniegSanas efektu
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vienlaikus pastiprinot ar Reklama izteiktiem pazinojumiem “Nedari pari savam sadzives
iekartam ar nesaudzigiem tiritajiem”, ka ar1 “Cif tira daudz efektivak, neskrap&jot virsmu” un
Reklama lietotiem skanas un miuzikas efektiem. Lidz ar to patérétajs ar kop&jo Reklamas
vestijumu var saprast, ka, lietojot citus tiriSanas lidzeklus, t.sk. un jo ipasi Reklama
identific§jamo tiriSanas lidzekli “Cillit Lime & Rust Cream”, tiramas virsmas var tikt/tiek
bojatas (saskrapétas), turklat uz sadzives iekartam esoSos netirumus ir iesp&jams notirit mazak
efektivi neka lietojot tiriSanas lidzekli “Cif”. Ka vienigo pamatojumu un pieradijumu Reklama
sniegtas informacijas un apgalvojumu patiesumam, precizitatei un pareizibai Unilever ir
noradijusi un iesniegusi petijumu “"Cillit” kalku un risas kréma salidzinajuma ar “Cif”
Skidro abrazivo tirisanas lidzekli tehniskais novertejums” (Technical Evaluation of Cillit
Lime and Rust Cream versus Cif Liquid Abrasive Cleaner; by Erika Giezei, May 2002)
(turpmak — P&tijums). Saja P&tijuma tika parbauditi un salidzinati “Cif” §kidrais abrazivais
tiriSanas lidzeklis (“Cif Liquid Abrasive Cleaner”), kas razots 2002.gada aprili un “Cillit”
kalku un rtsas kréems (“Cillit Lime & Rust Cream”), kas razots 2002.gada marta. P&tijjuma
merkis ir salidzinat minéto krémveida tiriSanas Iidzeklu dazadu sadzives netirumu tiriSanas
efektivitati, ka arT uz dazadam sadzives virsmam radito bojajumu raksturlielumus.

[konfidenciala informacija]

Lidz ar to atbilstoSi Pétijuma rezultatiem, produkta “Cif” sadzives iekartu virsmu
tiriSanas efektivitate ir augstaka ka produkta “Cillit Lime & Rust Cream” tiriSanas efektivitate
attieciba uz atseviskiem, bet ne visiem P&tijuma parbauditiem sadzives netirumu veidiem.

[konfidenciala informacija]

Lidzigi testu rezultati, kas norada uz “Cillit Lime & Rust Cream” labaku tiriSanas efektivitati
rusas un kalkakmens netirumiem salidzinajuma ar tiriSanas lidzekla “Cif” mingto sadzives
netirumu tiriSanas efektivitati, ir pievienoti lesniegumam. Unilever Reklama ir noklusgjis ta
konkurenta raZota un izplatita tiriSanas lidzekla “Cillit Lime & Rust Cream” labas 1paSibas un

prieksrocibas salidzinajuma ar tiriSanas lidzekli “Cif”.
[konfidenciala informacija]

Reklama nav noradits, kadus netirumus un no kadam sadzives iekartu virsmam tiriSanas
lidzeklis “Cif” notira daudz efektivak ka Reklama pretstatitais produkts “Likvide
kalkakmeni”, kas identificgjams ka tiriSanas Iidzeklis “Cillit Lime & Rust Cream”. P&tjjuma
rezultati attieciba uz dazado sadzives iekartu virsmu bojajumu raksturlielumiem, parbaudot
tiriSanas lidzekla “Cif” un tiriSanas lidzekla “Cillit Lime & Rust Cream” iedarbibu uz tiramam
virsmam, neapstiprina Reklamas pazinojumu, ka tiriSanas lidzeklis “Cif” neskrapé tiramas
virsmas.

TiriSanas lidzekla “Cif” sadzives iekartu virsmu tiriSanas efektivitates un iedarbibas uz
tiramam virsmam parakums par salidzinamo produktu “Likvide kalkakmeni”, kas
identificgjams ka tiriSanas lidzeklis “Cillit Lime & Rust Cream” Reklama ir absolutizéts,
pazinojuma par tiriSanas lidzekla “Cif” efektivitati un iedarbibu uz tiramam virsmam noradot
tikai §1 produkta priekSrocibas un parakumu demonstréjosas ipasibas un ir neatbilstoss
Pétijuma rezultatiem, ta ka P&tijuma ietvertie testu rezultati attieciba uz tiriSanas lidzekla
“Cif” tirtSanas efektivitati un iedarbibu uz tiramam sadzives iekartu virsmam Reklama sniegto
informaciju apstiprina tikai dalgji.

Pamatojot salidzino$a reklama sniegto apgalvojumu patiesumu, precizitati un
pareizibu ar pétijuma ietvertu konkretu testu rezultatiem, jebkuram reklama sniegtam
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apgalvojumam jabut apstiprinatam ar minéto testu pilnigiem rezultatiem. Saskapa ar
Reklamas likuma 3.panta pirmo dalu un ievérojot Reklamas likuma 9.panta tresas dalas
2.punkta, ka obligatu noteikto salidzinoSai reklamai izvirzito objektivitates kriteriju,
reklam&jamas preces atseviSku 1paSibu vai pazimju parakums par salidzinamo preci, kas
pamatots ar testu rezultatiem, nevar biit par pamatu reklamas pazinojumam par reklamé&jamas
preces visparéju (absoltitu) parakumu par salidzinamo preci, ja tas nav apstiprinats un
pieradits ar atbilstoSu un ticamu testu rezultatiem.

Salidzinamo tiriSanas lidzeklu materialas, parbaudamas un raksturigas pazimes
(attieciba uz tiriSanas lidzeklu tiriSanas efektivitati un iedarbibu uz tiramam sadzives iekartu
virsmam) Unilever Reklama nav atklatas pilnigi, precizi un objektivi un lidz ar to patérétaji
Reklama sniegto pazinojumu par tiriSanas lidzekla “Cif” absoliito parsvaru var uztvert ka
faktisku. Salidzinajuma izmantoSana reklama sada veida nav atlauta.

Saskana ar Reklamas likuma 8.panta otro dalu “MaldinoSa reklama ir tada reklama,
kura jebkada veida, ieskaitot tas pasniegSanas veidu, tieSi vai netieS§i maldina vai var€tu
maldinat un kura sava maldinosa rakstura d€] varétu ietekmét personas ekonomisko ricibu vai
kura kaité vai varetu kaitét konkurentam”. Reklamas likuma 9.panta otraja dala noteikts, ka
“Salidzinajums nedrikst biit maldinoSs.(..)”. Reklamas likuma 8.panta pirmaja dala noteikts,
ka "MaldinoSa reklama ir aizliegta". Saskana ar Reklamas likuma 8.panta tresas dalas
1.punktu nosakot, vai reklama ir maldinoSa, nem véra visas reklamas pazimes - atsevisko
sastavdalu un kopgjo saturu, noforme&jumu, 1pasi jebkuru informaciju, kas reklama sniegta par
“precu (..) Ipasibam, darbibu(..) lietoSanu (..) vai rezultatiem, kas sagaidami no to lietoSanas,
vai par precu (..) test€Sanas vai parbaudes rezultatiem (..)”.

Konkurences padome uzskata, ka Reklama inform€jot par tiriSanas lidzekla “Cif”
parakumu sadzives iekartu virsmu tiriSanas efektivitaté un iedarbiba uz tiramam virsmam
salidzinajuma ar Reklama pretstatita produkta “Likvideé kalkakmeni”, kas identific€jams ka
Reckitt Benckiser razotais un izplatitais tiriSanas lidzeklis “Cillit Lime & Rust Cream”
tiriSanas efektivitati un iedarbibu uz sadzives iekartu virsmam un turklat ka vienigo
pamatojumu un pieradijumu Reklama sniegtas informacijas un apgalvojumu patiesumam,
precizitatei un pareizibai, izmantojot Pe&tjjuma ietverto testu rezultatus, Unilever ir
visparinajusi (absolutiz€jusi) $1 Peétijuma rezultatus un tadejadi Reklama, nemot véra tas
kop€jo saturu, atseviskas pazimes, Reklamas noform&umu un pasniegSanas veidu, ka ari
Reklama ietverto informaciju, var maldinat patérétajus un ietekmét to ekonomisko ricibu,
nodarot kait€§jumu Reckitt Benckiser, ka Unilever konkurentam.

Nemot véra minéto, ir noraidams Unilever arguments, ka Reklama sniegta informacija
ir objektiva, balstita uz parbauditu testu rezultatiem, kas pamato tiriSanas Iidzekla “Cif”
tirdzniecibas markas atSkiribas, un tadel nevar tikt uzskatita par maldinosu.

Reklamas likuma 4.panta otras dalas S5.punkta noteikts, ka reklama aizliegts
“nomelnot, noniecinat vai izsmiet citu personu, tas darbibu, nosaukumu (firmu), preces vai
pakalpojumus, precu zimes”. Atbilstosi Reklamas likuma 9.panta tresas dalas 4.punkta
nosacijumiem salidzino$a reklama, ciktal tas attiecas uz salidzinajumu ir atlauta, ja “ta necel
neslavu konkurentam, konkurenta nosaukumam (firmai), pre¢u zimém, precu nosaukumiem,
citam atSkiribas zim&€m, precém, pakalpojumiem vai darbibai (..)”.

Nemot véra, ka ar reklaméto tiriSanas lidzekli “Cif” salidzinatais produkts “Likvidé
kalkakmeni” Reklama ir identificEjams ka Reckitt Benckiser razotais un izplatitais tirisanas
lidzeklis “Cillit Lime & Rust Cream”, Reklamas pasniegSanas veids un paterétajiem sniegta
informacija, demonstrgjot tiriSanas lidzekli “Cillit Lime & Rust Cream” izteikti negativa
veida, ka neieteicamu un neefektivu netirumu likvid€Sanai un nesaudzigu sadzives iekartu
virsmam, ka tiriSanas Iidzekli no kura “baidas” sadzives iekartas, cel neslavu un diskredite
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Reckitt Benckiser razotos un izplatitos produktus. Reklamai ir janodroSina patérétaji ar
objektivu, patiesu, nepiecieSamu un lietderigu informaciju, ka ar1 jasekmé godiga konkurence,
nevis bez objektivi pamatota, patérétaju interes€m atbilstoSa iemesla janoniecina, janomelno
vai jebkada veida jacel neslava Reklamas devéja konkurentam vai ta precém. Minétajiem
nosacijumiem neatbilstoSa salidzinajuma izmantoSana Reklama, kas mazina ar reklaméto
produktu salidzinatas preces vértibu, labo slavu un §is preces razotaja/izplatitaja reputaciju,
saskana ar Reklamas likuma 4.panta otras dalas 5.punkta un 9.panta tre$as dalas 4.punkta
noteikumiem nav atlauta. Turklat, ievérojot Reklamas likuma 3.panta pirmaja dala un 9.panta
otraja dala reklamai un reklama lietotam salidzinajumam izvirzitas prasibas, ka arl
07.09.2001. pienemta Latvijas reklamas profesionalu étikas kodeksa labas reklamas praksi un
godigu konkurenci veicinoSos noteikums, t.sk. minéta kodeksa 7.3. nodalas 2.punkta noteikto,
ka “Salidzinajumiem reklama jabiit skaidriem un godigiem.(..)” un 3.punkta noteikto, ka “Citu
uznémeju vai to produktu netaisniga kritizéSana vai diskreditacija nav atlauta. Salidzinot
lidzigus reklamas objektus, salidzinajumu nedrikst veikt citam reklamas objektam vai citai
personai nomelnojosa, nievajoSa veida. Vienigais pielaujamais veids, ka demonstrét
nekvalitativus konkurgjoSus produktus, ir salidzinosi testi, kuros skaidri noradits to avots,
biitiba un rezultati”, Unilever reklaméta tiriSanas Iidzekla “Cif” pasniegSanas veids un sniegta
informacija, nemot veéra Reklama pretstatita produkta “Likvidé kalkakmeni”, kas
identificgjams ka Reckitt Benckiser raZotais un izplatitais tiriSanas lidzeklis “Cillit Lime &
Rust Cream”, pasniegSanas veidu un sniegto informaciju, ir pret€js godigas konkurences
principiem un labas reklamas praksei.

Unilever 01.11.2002. véstule Konkurences padomei noraditais, ka Konkurences
padome nav ieve€rojusi vienlidzibas principu, uzklausot lietd iesaistitas puses, neatbilst
faktiskajiem apstakliem. Konkurences padomes birojs, pamatojoties uz Reklamas likuma
14.panta ceturto dalu 30.10.2002. iepazistinaja Unilever parstavi ar lieta Nr.483k/02/07/25
esoSiem pieradijumiem, ko apstiprina Konkurences padomes amatpersonu un SIA “Unilever
Baltic LLC” parstavju 30.10.2002. protokols par lietas dalibnieka iepazistinasanu ar lietd
esosiem pieradijumiem, un Unilever tika dota iespgja 1idz 04.11.2002. izteikt savu viedokli
par lieta Nr.483k/02/07/25 esoSiem pieradijumiem. Min&to 01.11.2002. véstulé apstiprina arl
Unilever. Konkurences padomei, ka valsts parvaldes iestadei nav pienakums informét lietas
dalibniekus par konkrétam lieta veicamam vai planojamam izmekl&Sanas darbibam. Lietas
dalibnieku tiesibas un pienakumi Reklamas likuma parkapumu izmekléSana ir noteikti
Reklamas likuma un Ministru kabineta 13.06.1995. noteikumos Nr.154 “Administrativo aktu
procesa noteikumi”.

Konkurences padome, nemot véra iepriek§ min&tos argumentus, lietas dalibnieku
viedokli par lieta Nr.483k/02/07/25 esoSiem pieradijjumiem, lesniedz€ja lugumu par
uzliekamo tiesisko pienakumu un pamatojoties uz Reklamas likuma 3.panta pirmo dalu,
4.panta otras dalas 5.punktu, 9.panta otro dalu un tre$as dalas 2. un 4.punktiem, 8.pantu,
10.panta otro un treSo dalu, 13.panta pirmo dalu, 14.panta treSo dalu, 15.panta ceturtas dalas
3.punktu, piekto un septito dalu,

nolema:

1. Atzit, ka SIA “Unilever Baltic LLC” laika perioda no 23.08.2002. 1idz 29.09.2002., izplatot
televizijas kanalos “LNT” un “TV3” tiriSanas lidzekla “Cif” Reklamu, ir parkapusi Reklamas
likuma 8.panta pirmaja dala noteikto maldinoSas reklamas aizliegumu, Reklamas likuma
4.panta otras dalas 5.punkta noteikto aizliegumu, Reklamas likuma 3.panta pirmaja dala
reklamai izvirzamas visparigas prasibas un Reklamas likuma 9.panta otraja dala un tresas
dalas 2.punkta un 4.punkta salidzino$ai reklamai izvirzitos nosacijumus.
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2. Aizliegt laika perioda no 23.08.2002. Iidz 29.09.2002. televizijas kanalos “LNT” un “TV3”
raiditas SIA “Unilever Baltic LLC” tiriSanas Iidzekla “Cif” Reklamas turpmaku izplatiSanu.

Konkurences padomes lemumu var parsiidzét Rigas pilsétas Vidzemes priekSpilsétas
tiesa saskana ar LR Civilprocesa likuma Parejas noteikumu 1.punktu, Latvijas Civilprocesa

kodeksa 24.-A nodalu un Reklamas likuma 17. panta otro daJu viena ménesa laika no lémuma
pienemsanas briza.

Prick$sédétajs P. Vilks
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