KONKURENCES PADOME
Blaumana iela 5a, Riga, LV-1011 * Talrunis 7282865 ¢ Fakss 7242141

LEMUMS
Riga
Nr. 26

(Prot. Nr.18, 2.9§)

2004.gada 25.marta

Par Reklamas likuma parkapumiem

Par SIA “BT 1 05.03.2004. iesniegumu Nr.73/03
Lieta Nr.204/04/09/2

Konkurences padome 05.03.2004. sapéma SIA “BT 17 05.03.2004. iesniegumu
Nr.73/03 Par reklamas likuma parkapumiem un negodigu konkurenci 7.Starptautiskas
specializétas buvniecibas un €ku aprikojuma izstades “Buvniecibas pasaule” reklamas
(turpmak -Iesniegums).

Iesniedzgjs noradijis, ka SIA “Izstazu sabiedriba Prima” 7.Starptautiskas specializ&tas
buvniecibas un €ku aprikojuma izstades “Biivniecibas pasaule” (turpmak -Izstade 2004)
reklamas ar tajas dazados veidos izmantoto raksturojumu “lielaka Baltija” (turpmak -
Reklama), nemot véra Reklamas likuma 3.panta pirmo dalu, 4.panta otras dalas 3.,5.punktu
un 8.pantu, ir pretlikumigas, maldina patérétajus un aizskar konkurentu tiesiskas intereses.

Iesnieguma noradits, ka preses izdevumos (03.03.2004. laikraksta “Diena” pielikuma
“Majoklis” 2.1pp.) raksturojums “lielaka Baltija” ietverts apala un no par€ja Reklamas teksta
nodalita spiedoga veida kopa ar tekstu “7.Starptautiska specializéta izstade”, kas norada uz
tieSu attiecinamibu uz Izstadi 2004 ka produktu, nevis uz konkrétaja laika perioda lielako
specializ€to izstadi, ka to skaidrojusi SIA “Izstazu sabiedriba Prima”. Pargjais teksts (taja
skaita, vieta un laiks) raksturo tikai reklam@tas preces vai pakalpojuma (Izstades 2004)
pieejamibu, par ko liecina preciz&jums par Izstades 2004 darba laiku un izstazu kompleksa
atraSanas vietu.

Iesnieguma noradits, ka interneta portala Delfi (04.03.2004. www.delfi.lv izdruka)
Izstades 2004 Reklama ir veidota, cikliski mainot piecus att€lus ar S$adiem tekstiem:
“Biivniecibas pasaule 2004”; “lielaka”; “buivniecibas izstade Baltija”; “4.-7.marta Skonto
halle”; “www.prima.lv”’, kas ne tikai nenodroSina viennozimigu raksturojuma “lielaka
Baltija” attiecinamibu uz konkré&to laiku, bet saista to ar Izstadi 2004.

Iesnieguma noradits, ka radio “Skonto” (107,2 FM) &tera (pieméram, 04.03.2004. ap
plkst.14.00) un radio “SWH” (105,2 FM) &tera (pieméram, 05.03.2004. ap plkst.8.45) Izstades
2004 Reklama uzsvars intonacija tiek likts tieSi uz raksturojumu “liclaka Baltija” (minot



sakuma un, nodalot no par€ja teksts) un, tadejadi, tas nav saistams ar Izstades 2004 norises
laiku.

Iesnieguma noradits, ka iepriek§ minétais neparprotami liecina par SIA “Izstazu
sabiedriba Prima” v€lmi turpinat maldinat paterétajus un vienlaicigi kaitét konkurentiem,
nepamatoti nodévéjot Izstadi 2004 par lieclako specifiskas nozares izstadi Baltijas regiona
neatkarigi no tas norises laika, vietas vai kadiem citiem raditajiem.

Iesniedzgjs noradijis, ka saskana ar Iesniedzgja riciba esoSo informaciju, nemot véra
apstridétajas Reklamas ietvertos krit€rijus (dalibnieku un precu zimju daudzums), Sobrid
buvniecibas nozares izstades - Izstazu sabiedribas “Litexpo” /Lietuva/ rikota izstade “Resta”
un SIA “BT 17 /Latvija/ rikota izstade “Maja - ir lielakas par Izstadi 2004.

Iesnieguma liigts Konkurences padomi izskatit Iesnieguma min&tos faktus un pieprasit
no Izstades 2004 maldinoSajam Reklamam izslégt raksturojumu “lielaka Baltija”, aizliegt
maldinosas Reklamas izplatiSanu un pieprasit Reklamas atsaukumu, tada pasa apjoma
ievietojot patiesus un objektivus datus par lidziga rakstura izstadém visa Baltija.

Konkurences padome 15.03.2004., pamatojoties uz Reklamas likuma 14.panta otro
dalu, pienema l€mumu (prot.Nr.15, 2.§) pagarinat liectas Nr.204/04/09/2 izskatiSanas terminu
lidz 2004.gada 25.martam.

Izvertgjot lesnieguma noradito un papildus iegiito informaciju, Konkurences padome

konstatéja:

Konkurences padome 16.03.2004. sanéma SIA “Izstazu sabiedriba Prima” 15.03.2004.
atbildes véstuli ar pielikumu (turpmak -Vestule), kura sniegta atbilde uz Konkurences
padomes Biroja 08.03.2004. véstule Nr.9-362 noradito ligumu iesniegt paskaidrojumus,
dokumentus un pieradijumus, kas apstiprinatu Izstades 2004 Reklamas atbilstibu Reklamas
likuma noteikumiem.

Vestulé apstiprinats, ka Iesnieguma noraditas Izstades 2004 Reklamas devéjs un
apmaksatajs ir SIA “lzstaZzu sabiedriba Prima”, ka arT SIA “Izstazu sabiedriba Prima” ir
Izstades 2004 Reklamas izgatavotajs un izplatiSanas organiz€tajs, un ir Reklamas autors.
Reklamas izplatitajs ir atsevisku mediju parstavniecibas vai redakcijas.

SIA “Izstazu sabiedriba Prima” Ve@stulé ir noradijusi $adus Izstades 2004 Reklamas
izplatiSana iesaistitos masu informacijas lidzeklus, konkrétos Reklamas izplatiSanas laika
periodus un apjomus.

Televizija:
Kanals Laika periods Spotu skaits
Latvijas Televizijas 1.programma 29.02.2004.-05.03.2004. 30
Latvijas Neatkariga Televizija 28.02.2004.-06.03.2004. 16
TV 3 28.02.2004.-06.03.2004. 12
TV3+ 28.02.2004.-06.03.2004. 18
TV 5 01.03.2004.-05.03.2004. 10
Pirmais Baltijas Kanals 01.03.2004.-06.03.2004. 7
Radio:
Kanals Laika periods Spotu skaits
Latvijas Radio 1 27.02.2004.-05.03.2004. 13
Latvijas Radio 2 27.02.2004.-06.03.2004. 40
SWH 01.03.2004.-05.03.2004. 25
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SWH + 01.03.2004.-05.03.2004. 26
Radio SKONTO 27.02.2004.-05.03.2004. 44
STAR FM 26.02.2004.-07.03.2004. 70
PIK 27.02.2004.-05.03.2004. 52
Europa + 27.02.2004.-06.03.2004. 39
Prese:

Izdevums Laika periods
Diena 3.marts
Dienas Bizness 2.marts
Neatkariga Rita Avize 3.marts
Lauku Avize 3.marts
Latvijas Reklama 28.februaris
Market Riga 27.februaris
Dom Reklama 23.,26.februaris, 1.marts
Cas 1.marts
Vestji Segodna 3.marts
Dom Foto 24 februaris

Avize "Moj Dom"

Janvara un februara numuri

Avize "Mana Maja"

Janvara un februara numuri

Zurnals "Praktiska Biivnieciba"

Janvara un februara numuri

Zurnals "Mans Ipagums"

Janvara un februara numuri

Zurnals "Nedvizemost;"

Marta numurs

Zurnals "Bavét"

Februara numurs

Zurnals "Energétika
Automatizacija"

un

Februara numurs

Avize "Biive, Interjers, Celtne"

Februara un marta numuri

Zurnals "Maja.Dzivoklis"

Februara numurs

Zurnals "Maja & Darzs"

Februara un marta numuri

Internets:

Portals

Laika periods

www.delfi.lv

27.02.2004.-05.03.2004.

www.delfi.ru

01.03.2004.-05.03.2004.

www.building.lv

februaris, marts

www.zl.lv

27.02.2004.-07.03.2004.

www.nekustamaisipasums.lv

01.03.2004.-07.03.2004.

www.leta.lv

27.02.2004.-07.03.2004.

www.bns.lv

27.02.2004.-07.03.2004.

www.7222222 1v

27.02.2004.-07.03.2004.

www.balthaus.lv

februaris, marts

www.cvonline.lv

27.02.2004.-07.03.2004.

www.maja.lv

februaris, marts

Vides reklama:




Formats IzplatiSanas areals Laika posms

3x6m Riga 01.02.2004.-07.03.2004.

1,20x 1,76 m Latvija 16.02.2004.-07.03.2004.

Vestule paskaidrots, ka, Izstades 2004 Reklama ietverot raksturojumu "lielaka
Baltija", nemts véra, ka saskana ar SIA "Izstazu sabiedriba Prima" riciba esoso informaciju
laika perioda no 04.03.2004. lidz 07.03.2004. Baltijas valstis netika organiz€ta neviena
SIA "lzstazu sabiedriba Prima" organiz&tajai izstadei "Biivniecibas pasaule 2004" péc
tematikas l1dziga un konkurgjosa izstade biivniecibas joma. SIA "Izstazu sabiedriba Prima"
apliecinajusi, ka Reklamas merkis ir informét par izstadi "Buvniecibas pasaule 2004" un
aicinat Reklamas mérkauditoriju -Baltijas iedzivotajus- iegiit informaciju par biivniecibas
nozares jaunumiem un iesp&jam.

Vestule noradits, ka konkrétaja laika posma no 04.03.2004. lidz 07.03.2004., kad
norisinajas Izstade 2004, SIA "lzstazu sabiedriba Prima" nebija konkurentu biivniecibas
izstazu rikotaju vidi.

SIA "lzstazu sabiedriba Prima" paskaidrojusi, ka ta nekad un neviena izplatitaja
Reklama nav apgalvojusi, ka laika perioda no 04.03.2004. Iidz 07.03.2004. notiekosa Izstade
2004 uzskatama par visu laiku lielako biivniecibas izstadi Baltija, nedz ari izplatitajas
Reklamas vertgjusi [zstadi 2004 saistiba ar citam izstadeém gadu, ménesu, ned€lu vai cita laika
perioda skatijuma, kas jebkada veida atSkiras no izplatitajas Reklamas uzskatami un
neparprotami noradita laika perioda (4.-7.marts). Rakstveida izplatitaja Reklama ar
domingjosi lieliem burtiem noradits "4.-7.MARTS", bet televizija un radio izplatitaja
Reklama galvenais uzsvars likts uz laika periodu no 4. Iidz 7.martam, tad€jadi, visus Reklama
ieklautos apgalvojumus cies$i un neparprotami saistot tikai ar So laika periodu. Noradits, ka
laika perioda no 04.03.2004. Iidz 07.03.2004. Baltijas valstis netika organizéta neviena
SIA "lIzstazu sabiedriba Prima" organizétajai izstadei "Bivniecibas pasaule 2004" péc
tematikas lidziga un konkurgjoSa izstade biivniecibas joma. SIA "IzstaZu sabiedriba Prima"
paskaidrojusi, ka lidz ar to, tai bija likumigs pamats uzskatit, ka tas organizeta Izstade 2004
ka vieniga ir arT lielaka. SIA "Izstazu sabiedriba Prima" V&stul€ apstiprinajusi, ka tas izplatita
Reklama bija likumiga, patiesa, objektiva un ta tika veidota saskana ar godpratigu reklamas
praksi.

Attieciba uz SIA "BT 1" Iesnieguma noraditajiem secinajumiem, ka Reklama teksts
"lielaka Baltija" norada uz Izstadi 2004 ka produktu, nevis uz konkrétaja laika perioda lielako
specializ€to izstadi, SIA "Izstazu sabiedriba Prima" paskaidro, ka tada gadijuma uznémums,
kas organizgjis izstadi 2003., 2002.gada vai pirms tam, reklamgjot izstadi 2004.gada, ir tiesigs
noradit "lielaka" pie nosacijuma, ja uznémums neapstridami var pieradit, ka 2004.gada izstade
ir nevien lielaka par konkurentu organiz&tajam izstadém 2004.gada, bet arT liclaka par visam
iepriek$€jos gados organizétajam izstadeém attiecigaja regiona. SIA "Izstazu sabiedriba Prima"
Vestulé noradijusi uz Reklamas likuma noteikto, ka reklama nedrikst mazinat sabiedribas
uztic€Sanos reklamai un apSaubijusi, ka sabiedriba, izlasot Reklamas teksta "lielaka Baltija",
varétu secinat, ka nekad ieprieks Baltija nav bijusi neviena izstade lielaka par reklamgeto.

SIA "lIzstazu sabiedriba Prima" uzskata, ka ar izplatito Reklamu nav aizskartas nedz
atsevisku personu, nedz ari kopuma visas sabiedribas intereses reklamas joma, un ka ta
veicina godigu konkurenci.

12.03.2004. Konkurences padome sapéma Latvijas Tirdzniecibas un riipniecibas
kameras Latvijas Izstazu rikotaju apvienibas 12.03.2004. atbildes véstuli Nr.05-AD/104
(turpmak -LIRA Vestule) uz Konkurences padomes Biroja 09.03.2004. pieprasijumu Nr.9-
373 Par informacijas sniegSanu.




LIRA Vestulé noradijusi, ka saskana ar LIRA biedru sniegto informaciju 2004.gada
Latvijas biivniecibas izstades riko izstazu sabiedribas Prima un un BT 1, bet Lietuva un
Igaunija 2004.gada paredzetas izstades Estbuild 2004 (14.-17.04.2004. Tallina) un Resta 2004

(24.-27.04.2004. Vilna).
Papildus LIRA Konkurences padomei iesniedza tas apkopotos statistikas datus par
Latvija notikuSajam biivniecibas izstadem 1998.-2003.gados.

STA “BT 17 12.03.2004. v&stule Nr.81/03 Par pieprasito informaciju Konkurences
padomei noradijusi SIA “BT 1” rikoto izstazu raksturojosSos lielumus.

Kriterijs Madja 12003 Maja.Dzivoklis 2003. | Mdaja 1 2004 *
Dalibnieku skaits 416 160 400

Precu zimju skaits Vairak ka 1000 Vairak ka 550 Vairak ka 1000
Ekspozicijas laukums | 8278 3652 7900

(NETO)

Kopgja izstades | 11314 4065 11000
dalibnieku izmantota

ekspozicijas platiba

(NETO)**

* SIA “BT 1” prognoze
*#* Platiba sevi ietver dalibnieku apmaksatu iesp€ju izmantot ar&jos demonstracijas laukumus
un blakus aktivitasu laukumus.

Papildus SIA “BT 1” Konkurences padomei iesniedza "Maja 1 2003" eksponentu
sarakstu ar nokontraktetiem laukumiem un Lietuvas rikotajsabiedribas "Litexpo" izstades
"Resta" raksturojoSos statistikas datus.

15.03.2004. Konkurences padome sanéma Valsts valodas agentiiras 12.03.2004.
vestuli Nr.1-2/31 (turpmak -VVA Veéstule) uz Konkurences padomes Biroja 10.03.2004.
vestuli Nr.9-388 Par atzinuma sniegSanu.

VVA Véstule sniegusi skaidrojumu varda "liels" semantiskajai nozimei, t.i., varda
"liels" semantika ir: tads, kas parsmiedz péc izmériem ko citu lidzigu (pieméram, par
prieksmetiem, dzivam biitném, teritoriju) (LatvieSu literaras valodas vardnica, 4.sgj., Riga:
"Zinatne", 1980., 676.1pp.). VVA noradijusi, ka vards "lielakais" ir paSibas varda "liels"
paraka pakape ar noteikto galotni. Sada varda forma izsaka Tpasibas visparako pakapi, ja ar
parakas pakapes formu apzimétais priekSmets izcelas ar 1pasSibas augstako pakapi no zinama,
noteikta tas pasas sugas priekSmetu kopuma. VVA Vestulé apstiprinajusi, ka nenoliedzams ir
fakts, ka 1pasibas varda "lielaka" izmantojums norada uz to, ka konkréta izstade izcelas ar
augstako pakapi lidzigu izstazu vidd.

16.03.2004. Konkurences padome sanéma Valsts valodas centra 12.03.2004. véstuli
Nr.20.1-8/2 (turpmak -VVC Vestule) uz Konkurences padomes Biroja 10.03.2004. véstuli
Nr. 9-387 Par atzinuma sniegSanu.

VVC Vestulé paskaidrojis, ka 1paSibas vardam “liels” latviesu valoda fiks€tas 8
nozimes ar daudzam niansém, ka ar vairaki stabili vardu savienojumi, tacu uz priekSmetiem
vai to kopumu, par kadu uzskatama ar1 biivniecibas izstade, parasti attiecina vai nu adjektiva
l.nozimi -"tads, kas parsniedz péc izmeriem ko citu lidzigu’, vai 3.nozimi -'tads, kas
parsniedz péc daudzuma, labuma vid€jo, parasto Iimeni, pakapi'.




VVC noradijis, ka forma “lielakais” -ipaSibas vards “liels” ar noteikto galotni paraka
pakapé -lietojams, lai apzimetu kadu 1pasibu vai pazimi, kas loti raksturiga kadam objektam
un piemit tam samera intensivi.

Vestule VVC apstiprinajis, ka frazes “lielaka biivniecibas izstade Baltija” lietojums no
valodas kultiras viedokla uzskatams par nevélamu, jo deformé attieciga ipasibas varda
semantisko sistemu.

SIA “BT 17 19.03.2004. Konkurences padomé iepazinas ar lieta Nr.204/04/09/2
esoSajiem pieradijumiem un izteica viedokli par tiem. SIA “BT 1” noradija, ka nepiekrit
SIA Izstazu sabiedriba Prima” 15.03.2004. véstule sniegtajiem paskaidrojumiem, ka Izstades
2004 Reklama visi pazinojumi jauztver kopuma, noradot, ka Reklama izmantotie pazinojumi
jauztver tiesi par Izstadi 2004 ka produktu un tie nav saistami konkréti ar Izstades 2004
norises laiku.

SIA “BT 17 paskaidroja, ja apmekletajs nevar izsvert, kura izstade ir lielaka, tad
jaatzist, ka SIA “Izstazu sabiedriba Prima” arguments par to, ka raksturojums “lielaka Baltija”
saistams konkréti ar Izstades 2004 norises laiku, maldina patérétajus. Vienlaikus SIA “BT 1”
norada uz Reklamas likuma 8.panta otraja dala noteikto maldinoSas reklamas iesp&jamibu.

SIA “lzstazu sabiedriba Prima” 19.03.2004. Konkurences padomé iepazinas ar lieta
Nr.204/04/09/2 esosajiem pieradijumiem un 22.03.2004. (Konkurences padomé 23.03.2004.
registréta ar Nr.268) véstulé Nr.24 (turpmak -Vestule) izteica viedokli par tiem.

SIA “Izstazu sabiedriba Prima” Veéstuleé noradijusi, ka nepiekrit Valsts valodas
agenttras 12.03.2004. vestulei Nr.1-2/31, kura sniegts atzinums par ipasibas varda “lielaks”
izmantojumu, noradot, ka Valsts valodas agentiira no valodnieciska viedokla ir izvért&jusi
tikai Reklamas teksta fragmentu, t.i., Reklamas teksta lietoto 1paSibas vardu “lielaka™, skatot
to atrauti no kopgja teksta. Noradits, ka Valsts valodas agentiira nav devusi savu vértejumu
tam, ka no valodnieciska viedokla izprotams pilns Reklamas teksts: “Izstade BUVNIECIBAS
PASAULE SKONTO halle 4.-7.MARTS LIELAKA BALTIJA” jeb “BUVNIECIBAS
PASAULE 2004 LIELAKA buvniecibas izstade BALTIJA 4.-7.marta SKONTO hallg”.
Valsts valodas agentira nav devusi vérte§jumu, kada nozime no valodnieciska viedokla ir
noradei uz 4.-7.martu un noradei uz 2004.gadu. SIA “Izstazu sabiedriba Prima” uzskata, ka
mingtajam apstaklim ir liela nozime, jo jebkur§ vards, kas pievienots vardiem “lielaka
Baltija”, vairak vai mazak izmaina 1paSibas varda “lielaka” izpratni, t.i., ka So raksturojoSo
apzim&jumu uztver potencialie izstazu apmekletaji.

Vestule noradits, ka, vert§jot norades uz 4.-7.martu un norades uz 2004.gadu nozimi
potencialo izstades apmeklétaju uztvere, Reklamas tekstu nedrikst veértét atrauti no
faktiskajiem apstakliem, t.i., kadas izstades un cik biezi Baltija tiek organizgtas, ka tas tiek
reklamétas utt. SIA “IzstaZzu sabiedriba Prima” noradijusi uz Baltija trim nozimigakajam
biivniecibas izstadem -SIA “Izstazu sabiedriba Prima” organizéto “Bivniecibas pasaule”,
SIA “BT 1” organizéto “Maja I” un Lietuvas uznpé€muma “Litexpo” organiz&to izstadi
“Resta”. Minétas izstades tiek rikotas ik gadu, dazados laikos. SIA “Izstazu sabiedriba Prima”
uzskata par butisku to, ka katra no izstadém uzskatama par lielako taja laika, kad ta tiek
organiz€ta. Katra izstade var tikt atzita par lielako attiecigaja gada tik ilgi, kamer kada no tai
sekojosam izstadém to nav parsp&jusi, pie nosacijuma, ka art izstades pirms tas nav bijusas
lielakas. SIA “Izstazu sabiedriba Prima” Veéstulé ka pieméru noradijusi uz interneta
portala www.building.lv izplatito informaciju par Lietuvas uznémuma “Litexpo” organiz€to
izstadi “Resta”, no kuras izriet, ka “Resta 2003 bijusi lielaka no Baltija organiz&tajam
biivniecibas izstadém tikai 2003.gada ietvaros, jo 2002.gada ST pati izstade bijusi ar lielaku
firmu piedavajumu.

Vestule SIA “Izstazu sabiedriba Prima” atsaukusies uz 15.03.2004. veéstulé
sniegtajiem paskaidrojumiem, ka SIA “Izstazu sabiedriba Prima” nekad un neviena reklama
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nav apgalvojusi, ka laika perioda no 04.03.2004. lidz 07.03.2004. notiekosa izstade biitu
uzskatama par visu laiku lielako buvniecibas izstadi Baltija, ka arm nav vert€jusi izstadi
saistiba ar citam izstadém gadu ménesu, nedelu vai cita laika perioda skatijuma, kas jebkada
veida atSkiras no izplatitajas Reklamas uzskatami un neparprotami noradita laika perioda (4.-
7.marts). Noradits ar1, ka Izstades 2004 norises laiks rakstveida Reklamas noradits domingjosi
lieliem burtiem, bet televizija un radio izplatitajas Reklamas uzsvars likts uz laika periodu no
4.1idz 7.martam. levérojot mingto, SIA “Izstazu sabiedriba Prima” uzskata, ka nav pamata
uzskatit, ka 1paSibas varda “lielaka” lietoSana Reklamas teksta potencialiem izstazu
apmeklétajiem dotu pamatu domat, ka izstade “Buvniecibas pasaule” butu visu laiku lielaka
biivniecibas izstade Baltija. SIA “IzstaZzu sabiedriba Prima” min&ta sakara nav arT informéta
par jebkadam izstades “Biivniecibas pasaule” apmekletaju stidzibam.

Veéstulé noradits, ka Valsts valodas agentiiras véstulé noraditie skaidrojumi un Valsts
valodas centra véstulé noraditais, ka vardu “lielakais” lieto, lai noraditu objekta pazimi, kas
tam piemit lielaka méra, neka pamata pakapé nosaukta pazime, un ir attiecinams tikai uz
vismaz divam identiskam lietam, kuras var salidzinat viena laika posma. SIA “Izstazu
sabiedriba Prima” uzskata, ka pastav nevienpratiba par to, vai visas tris izstades (“Resta”,
“Maja I” un “Buvniecibas pasaule™) ir savstarp&ji salidzinamas, lai noteiktu, kura no tam ir
lielaka. Otrkart, laika perioda no 01.01.2004. Iidz 16.03.2004. Baltijas valstis netika
organiz€ta neviena SIA “Izstazu sabiedriba Prima” organiz€tajai izstadei “Biivniecibas
pasaule 2004” péc tematikas lidziga un konkurgjosa izstade biivniecibas joma. Tadgjadi,
SIA “Izstazu sabiedriba Prima” bija likumigs pamats uzskatit, ka tas organizéta Izstade 2004
ka vieniga ir ar1 lielaka.

Konkurences padome, nemot véra iepriek§ noraditos pieradijumus, ir ieguvusi
apstiprinagjumu faktam, ka Iesniedz€ja noraditas Izstades 2004 Reklamas devejs ir
SIA “Izstazu sabiedriba Prima”. Saskana ar Reklamas likuma 10.panta otro dalu un, ievérojot
Reklamas likuma 10.panta treSaja dala noteikto, reklamas dev@js ir atbildigs par reklamas
saturu un reklamas atbilstibu Reklamas likuma normam.

Saskana ar SIA “Izstazu sabiedriba Prima” sniegto informaciju, Izstades 2004
Reklamas meérkauditorija ir visi Baltijas iedzivotaji, kas vé€las iegiit informaciju par
biivniecibas nozares jaunumiem un iesp&jam.

Konkurences padome atzist, ka SIA “lzstazu sabiedriba Prima”, televizija, radio,
Interneta, preses izdevumos un ka vides reklamu izplatot Izstades 2004 Reklamu, kura
ietverts pazinojums par Izstadi 2004 ka lielako buvniecibas izstadi Baltija, ir parkapusi
Reklamas likuma 3.panta pirmaja dala reklamai izvirzamas visparigas prasibas un Reklamas
likuma 8.panta pirmaja dala noteikto maldinosas reklamas aizliegumu.

Reklamas likuma 3.panta pirmaja dala noteikts, ka Reklamai ir jabit likumigai,
patiesai un objektivai, ta veidojama saskana ar godpratigu reklamas praksi. Reklama nedrikst
mazinat sabiedribas uztic€Sanos reklamai, un tai jaatbilst godigas konkurences principiem.

Saskana ar Reklamas likuma 8.panta otro dalu MaldinoSa reklama ir tada reklama,
kura jebkada veida, ieskaitot tas pasniegSanas veidu, tie$i vai netieS§i maldina vai var€tu
maldinat un kura sava maldino8a rakstura de€] varétu ietekmét personas ekonomisko ricibu vai
kura kaite vai varetu kaitet konkurentam. Reklamas likuma 8.panta pirmaja dala noteikts, ka
Maldinosa reklama ir aizliegta. Atbilstosi Reklamas likuma 8.panta tresas dalas 1.punktam,
nosakot, vai reklama ir maldino$a, nem veéra visas reklamas pazimes -atsevisko sastavdalu un
kop€jo saturu, noform&umu, ipasi jebkuru informaciju, kas reklama sniegta par “(..)
pakalpojumu (..) pasibam (..)”.

Laika perioda no 2004.gada 4.marta lidz 2004.gada 7.martam Riga, Skonto halle
notika SIA “Izstazu sabiedriba Prima” rikota 7.Starptautiska specializ€ta biivniecibas un eku
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aprikojuma izstade “Biivniecibas pasaule 2004, kuras Reklamas izmantots apgalvojums par
mingto Izstadi ka “lielako biivniecibas izstadi Baltija”.

Reklamas likuma izpratné jebkuram tirgus dalibnieka reklama sniegtajam
pazinojumam attieciba uz $T tirgus dalibnieka piedavatajam precém vai pakalpojumiem, ja ta
precizitati un pareizibu iesp&jams objektivi parbaudit, jabiit patiesam. Sads ar Reklamas
likuma 3.panta pirmo dalu noteiktais ierobezojums ir bitisks sabiedribas un ar reklamas
pazinojumu iesp&jami aizskarto tirgus dalibnieku likumisko intereSu nodrosinasanas garants.
Izstades 2004 Reklama sniegtais pazinojums “lielaka biivniecibas izstade Baltija” ir objektivi
parbaudams, un Iidz ar to, $ada pazinojuma lietoSanu ierobezo prasiba péc ta atbilstibas
patiesibai.

Lieta nepastav strids par to, ka Izstades 2004 lielums ir objektivi parbaudama ipasiba,
ko raksturo izstades laukuma platiba (bruto), kop€ja izstades dalibnieku izmantota stendu
platiba (neto), izstades dalibnieku skaits un precu zimju skaits.

Reklamas likuma 8.panta noteikta maldinoSas reklamas aizlieguma parkapuma
konstatacija butiska ir Izstades 2004 Reklamas merkauditorijas jeb vidusméra patérétaja
Reklama izteikto pazinojumu uztvere, nemot véra Reklamas kop€jo saturu, noform&umu,
pasniegSanas veidu un Reklama izteikto pazinojumu atbilstibu faktiskajiem apstakliem.

Latvijas Izstazu rikotaju apvienibas apkopotie un 12.03.2004. véstulei pievienotie
statistikas dati par biivniecibas izstadém Latvija laika perioda no 1998. lidz 2003.gadam
apstiprina, ka SIA “BT 1” rikota izstade “Maja I, nemot véra izstadi raksturojosos krit€rijus
(izstades platiba, izstades dalibnieku stendu platiba, izstades dalibnieku skaits), 2002. un
2003.gada, bijusi lielaka par SIA “Izstazu sabiedriba Prima” rikoto izstadi “Biivniecibas
pasaule” gan 2002., gan 2003.gada. Attieciba uz SIA “BT 1” rikoto izstadi “Maja 1 2004”
raksturojosSiem lielumiem 2004.gada SIA “BT 1”7 12.03.2004. véstulé Nr.81/03 Konkurences
padomei iesniedza péc SIA “BT 1” prognozém aprékinatos datus par izstades dalibnieku
skaitu, precu zimju skaitu, ekspozicijas laukuma platibu un kop€jo izstades dalibnieku
izmantotas ekspozicijas platibu. SIA “Izstazu sabiedriba Prima” pieradijumus par izstades
“Biivniecibas pasaule 2004” raksturojosiem lielumiem Konkurences padomei nav iesniegusi.

Latvija bivniecibas izstazu rikotaju tirgli pastav konkurence starp divam
uznéméjsabiedribam, t.i., SIA “BT 1” un SIA “Izstazu sabiedriba Prima”, un, tadgjadi,
Izstades 2004 Reklamas apgalvojumu “lielaka biivniecibas izstade Baltija” dazadas ta
kombinacijas neatbilstiba Reklamas likuma normam visties$ak var nodarit kait€jumu
SIA “Izstazu sabiedriba Prima” konkurentam SIA “BT 1”. Lieta ir informacija par Lietuvas
uznémgejsabiedribas “Litexpo” Lietuva 2001., 2002. un 2003.gada rikotas biivniecibas izstades
“Resta” lielumu raksturojoSajiem statistikas datiem. Turklat, SIA “Izstazu sabiedriba Prima”
22.03.2004. veéstule Nr.24 ir noradijusi, ka Lietuvas uzpéméjsabiedribas “Litexpo” rikota
biivniecibas izstade “Resta” ka 2002., ta ar1 2003.gada bijusi lielaka par SIA “Izstazu
sabiedriba Prima” rikotajam izstadém “Biivniecibas pasaule” un SIA “BT 1” organiz&tajam
izstadem “Maja I”.

SIA “Izstazu sabiedriba Prima” 15.03.2004. véstuleé un 22.03.2004. véstule Nr.24
Konkurences padomei skaidrojot Izstades 2004 Reklama izmantota pazinojuma “lielaka
biivniecibas izstade Baltija” lietojumu, noradijusi, ka Reklama izteikais pazinojums par
Izstadi 2004 ka lielako biivniecibas izstadi Baltija saistams ar konkr&to Izstades 2004 norises
laiku, t.i., 2004.gada 4.-7.martu, jo minétaja laika perioda Baltijas valstis netika rikota
SIA “Izstazu sabiedriba Prima” organizétajai Izstadei 2004 tematikas zina Ilidziga,
konkurgjosa izstade blivniecibas joma.

Konkurences padome ir izveért€jusi SIA “Izstazu sabiedriba Prima” 15.03.2004.
vestule un 22.03.2004. véstule Nr.24 noradito, ka laika posma no 04.03.2004. Iidz
07.03.2004. vieniga un lidz ar to arT lielaka izstade buivniecibas joma, kas norisinajas Baltijas
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valstis, bija SIA “Izstazu sabiedriba Prima” rikota 7.Starptautiska specializéta biivniecibas un
eku aprikojuma izstade “Biivniecibas pasaule 2004”, tomer, nemot véra Izstades 2004
Reklamas saturu, tas noform&umu un pasniegSanas veidu, Konkurences padome atzist, ka
min&tajam faktam nav nozimes lieta.

SIA “Izstazu sabiedriba Prima” paskaidrojumos faktiski ir atzinusi, ka Izstade 2004
Reklamas mérkauditorijai tiek pozicionéta ka lielaka. Tadgjadi, ir netieSi atzits, ka no
SIA “Izstazu sabiedriba Prima” ka Reklamas devéja viedokla $adas Izstades 2004 ipaSibas
demonstrésana Reklamas mérkauditorijai ir svariga, jo ta izce] Izstadi 2004, dara to atsSkirigu
no konkur&josam izstadém. Turklat, apgalvojot, ka Izstade 2004 ir “lielaka”, $ada vestijuma
sanémgejs to var uztvert ka Izstades 2004 parakumu jebkura no izstades lielumu raksturojoso
kritériju grupam. SIA “Izstazu sabiedriba Prima” pieradijumus tam, ka kada no izstades
lielumu raksturojoSo kritériju grupam Izstade 2004 ir lielaka Baltija, Konkurences padomei
nav iesniegusi.

Konkurences padome norada, ka tads apgalvojums, ka Reklama ietvertais par Izstadi
2004 ka “lielako”, parasti tiek uztverts nopietni no reklamas mérkauditorijas. Sada
apgalvojuma pielaujamiba ir saistita ar ta pareizibu (atbilstibu faktiskajiem apstakliem), kas,
savukart, ir atkarigs no ta, kadi kriteriji reklama, kura ietverta norade uz lielumu, vidusméra
pat€rétaja uztvere ir uzskatami par butiskiem (pastavosiem un piemitoSiem). Apgalvojuma par
lielumu izmantoSana ir nepielaujama, ja viens no Siem kriterijiem, kuru vidusmeéra patérétajs
uzskata par piemitosu, neatbilst faktiskajiem lietas apstakliem.

Vienlaikus, nemot véra Valsts valodas centra un Valsts valodas agentiiras sniegtos
atzinumus, Konkurences padome secina, ka ipaSibas varda “lielakais” lietojums Reklama
norada uz nepiecieSamibu salidzinat Izstadi 2004 ar kadu citu izstadi un faktiski satur sléptu
salidzinajumu, kas v@sta, ka citas konkur€josas izstades ir mazakas.

Konkurences padome norada, ka visparinatu apgalvojumu (Saja gadijuma -lielaka
biivniecibas izstade Baltija) izmantoSana reklama saskana ar Reklamas likumu nav aizliegta,
tacu to neadekvats, paterétajiem neskaidrs un viegli parprotams pasniegSanas veids var bt
par pietickamu iemeslu maldinajuma iesp€jai.

Saskana ar lieta iegiito informaciju, ko apstiprina SIA “Izstazu sabiedriba Prima”
15.03.2004. vestule noraditais, Izstades 2004 Reklama tika izplatita televizija, radio, preses
izdevumos, interneta portalos un ka vides reklama, tadgjadi, nodroSinot minétajai Reklamai
auditoriju visa Latvijas Republikas teritorija un, panakot maksimali lielaku Reklamas
iedarbibas efektu uz konkréto mérkauditoriju.

Lémuma iepriek§ noraditajos laikos un apjoma radio izplatitas Izstades 2004

Reklamas laika tiek atskanots $ads teksts:
“Skonto hallé. Lielaka buivniecibas izstade Baltija! Ja doma par majokla remontu,
iekartoSanu vai celtniecibu, nepieciesamo atradisi lielakaja bitvniecibas izstadé Skonto hallé.
Apmekletaji var piedalities konkursa un iegiit grandiozas balvas -Paroc siltinasanas un Mira
flizésanas materialus, Datex davanu kartes, Roltechnik dusas kabini vai pat masazas vannu
no Balteco Venta. Biivniecibas pasaule no 4.lidz 7.martam Skonto halle!”

Televizija izplatitas Izstades 2004 Reklamas laika vienlaicigi izmantota informacijas
vizuala (att€ls) un audiala (skanas un teksts) pasniegSanas forma:

“Attels: SKONTO halle!
Teksts: Skonto halle. Lielaka biivniecibas izstade Baltija.”

Talak televizija demonstrétajas Reklamas tiek mainiti atteli $ada seciba:
“- LIELAKA BUVNIECIBAS IZSTADE
- 4.-7.marts
- IEKARTOSANA
- CELTNIECIBA
- REMONTS
-29 BALVAS”,



ko papildina audiala informacija:
“Ja doma par majokla remontu, iekartoSanu vai celtniecibu, nepiecieSamo atradisi lielakaja
biivniecibas izstadé Skonto halle! Atndc un iegiisti 29 balvas vairaku titkstosu latu vertiba!”

Izstades 2004 televizija izplatitas Reklamas nobeiguma tiek demonstréts:

“Attels: BUVNIECIBAS PASAULE
7.Starptautiska specializéta bitvniecibas un éku aprikojuma izstade

SKONTO hallé!

4.-7.marts

Izstazu sabiedriba Prima.

Teksts: Bitvniecibas pasaule no 4.lidz 7.martam Skonto hallé!”

Interneta portalos Izstades 2004 Reklama veidota, cikliski mainot piecus attélus ar
Sadiem tekstiem:

“- BUVNIECIBAS PASAULE 2004
- LIELAKA

- Bitvniecibas izstade BALTIJA

- 4.-7.marta SKONTO hallé

- WWW.PRIMA.LV”

Konkurences padome, izvertéjusi Reklama sniegto informaciju, konstate, ka Izstades
2004 Reklama lietotajam pazinojumam “lielaka biivniecibas izstade Baltija” ir domin&joss
raksturs, bet pazinojumam, kas Reklama sniegts par Izstades 2004 norises laiku (4.-7.marts),
ir tikai potencialos apmeklétajus par So faktu informé&joss raksturs. Minéto apstiprina
Reklamas noform&ums un pasniegSanas veids. No televizija, radio un interneta portalos
izplatitas Reklamas redzams, ka pazinojums “lielaka buvniecibas izstade Baltija” sniegts
Reklamas sakuma, televizija un radio izplatitajas Reklamas pazinojums par Izstadi 2004 ka
lielako buvniecibas izstadi izteikts atkartoti. Savukart, informacija par Izstades 2004 norises
laiku  (4.-7.martu) televizija, radio un interneta portalos izplatitaja Reklama tiek sniegta
Reklamas beigas un minéta informacija tiek sniegta neatkarigi un nesaistiti ar Reklamas
sakuma un vidi izteikto pazinojumu par Izstadi 2004 ka lielako biivniecibas izstadi Baltija.

Preses izdevumos un vides reklama Izstades 2004 Reklamas pazinojums “lielaka
Baltija” ietverts apala spiedoga veida, un tas ir nodalits no pargja Reklamas teksta, tadgjadi,
pastiprinot minéta pazinojuma nozimigumu un, liekot paterétajiem neparprotami saprast, ka
SIA “Izstazu sabiedriba Prima” rikota Izstade 2004 ir lielaka buvniecibas izstade Baltija.

Lidz ar to, nemot vera lieta esoSajos Reklamas, kas izplatita preses izdevumos,
interneta portalos un ka vides reklama, paraugos un Reklamas, kas izplatita televizija un
radio, ierakstu kopijas ietverto informaciju, Konkurences padome atzist par faktiskajiem
apstakliem neatbilstoSiem SIA “IzstaZzu sabiedriba Prima” 15.03.2004. véstulé un 22.03.2004.
veéstulé Nr.24 sniegtos paskaidrojumus par to, ka rakstveida Reklamas Izstades 2004 norises
laiks (4.-7.marts) noradits doming&josi lieliem burtiem, bet televizija un radio izplatitajas
Reklamas uzsvars likts uz laika periodu no 4.lidz 7.martam. Tadg&jadi, ieverojot ieprieks
konstateéto, Konkurences padome neatzist par pamatotu SIA “Izstazu sabiedriba Prima”
15.03.2004. véstule un 22.03.2004. véstulé Nr.24 noradito argumentu, ka paterétajs Izstades
2004 Reklama izmantoto pazinojumu “lielaka buvniecibas izstade Baltija” var€tu uztvert
saistiba ar konkréto laika periodu, t.i., [zstades 2004 norises laiku 4.-7.marta.

Vienlaikus Konkurences padome nem veéra faktu, ka SIA “Izstazu sabiedriba Prima”
Konkurences padomei nav iesniegusi Konkurences padomes Biroja 08.03.2004. véstulé Nr.9-
362 pieprasitas Izstades 2004 Reklamas, kas izplatita televizija un radio, ierakstu kopijas, un
kas atzistamas par biitiskam lietas apstaklu noskaidrosana.

Konkurences padome norada, ka Izstades 2004 Reklamas izveértgjuma butiskakais ir
Reklama pozicionéta apgalvojuma “lielaka biivniecibas izstade Baltija” iesp&jama iedarbiba,
ko Reklamas apgalvojums péc ta idejiska satura un pasniegSanas veida kopuma atstaj uz
Reklamas meérkauditoriju, nevis SIA “Izstazu sabiedriba Prima” ka Reklamas devgja
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personiski noraditais Reklama ietverta apgalvojuma tulkojums SIA “Izstazu sabiedriba
Prima” ka Reklamas dev€ja interpretacija. SIA “Izstazu sabiedriba Prima” 22.03.2004.
vestuleé Nr.24 noraditie iebildumi par to, ka Valsts valodas agentiira, sniedzot atzinumu par
ipasibas varda “lielaks” izmantojumu, ir izvert§jusi tikai Reklamas teksta fragmentu,
Reklamas teksta lietoto vardu “lielaka” skatot atrauti no kop€ja Reklamas teksta, nemot véra
Konkurences padomes Biroja véstulés Valsts valodas agentiirai (10.03.2004. véstule Nr.9-
388) un Valsts valodas centram (10.03.2004. véstule Nr.9-387) ietverto informaciju un
izteikto liigumu, nemaina Valsts valodas centra un Valsts valodas agentiiras sniegto pasibas
varda “lielaka” semantiskas nozimes skaidrojumu. Turklat iestades, kas uzrauga Reklamas
likuma ieveroSanu, un lidz ar to, izvert€ konkrétas reklamas saturu, noform&umu un
pasniegsanas veidu kopuma, izsmelosi ir noteiktas Reklamas likuma 13.panta pirmaja dala.

Nemot veéra Iémuma ieprieks konstatéto, Konkurences padome atzist, ka Izstades 2004
Reklama izmantotais pazinojums “lielaka biivniecibas izstade Baltija” nav patiess, tas
neatbilst faktiskajiem lietas apstakliem un, tadgjadi, maldina paterétajus, bet Reklama
sniegtais pazinojums par Izstades 2004 norises laiku neietekmé Reklamas domingjosa
pazinojuma maldinoSo uztveri.

Konkurences padome uzskata, ka nav nozimes lietas apstaklu noskaidroSana
SIA “Izstazu sabiedriba Prima” 22.03.2004. véstuleé Nr.24 noraditajam faktam, ka ta nav
sanémusi jebkadas stdzibas no Izstades 2004 apmeklétajiem, un lidz ar to, nav pamata
uzskatit, ka kads no apmekl&tajiem Izstadi 2004 apmeklgjis tikai tapec, ka uzskatijis to par
visu laiku lielako biivniecibas izstadi Baltija.

SIA “BT 1” Iesnieguma ir noradijusi, ka Izstades 2004 Reklama kaite SIA “BT 17 un
citu konkurentu interes€m un likumiskajam tiesibam, ka ari ir uzskatama par maldinoSu.
Konkurences padome norada, ka Reklamas likuma 8.panta otra dala un 15.panta piekta dala
ka kvalificgjosu apstakli nenosaka seku iestasanos izplatita reklamas pazinojuma rezultata,
savukart, Reklamas likuma 3.panta pirmaja dala noteiktaja generalklauzula definétas reklamas
pielaujamibas robezas.

Vienlaikus, ievérojot mingto, Konkurences padome atzist, ka Izstades 2004 Reklama
ir veidota pret&ji godpratigai reklamas praksei un godigas konkurences principiem, un,
tadgjadi, ta neatbilst Reklamas likuma 3.panta reklamai izvirzitajam visparigam prasibam.

Saskana ar Reklamas likuma 14.panta treSo dalu Uzraudzibas institicija, konstat&jot
parkapumu, pienem vismaz vienu no Reklamas likuma 15.panta ceturtaja dala min&tajiem
lemumiem. Reklamas likuma 15.panta ceturtds dalas 4.punkts nosaka, ka Uzraudzibas
institicija, konstat€jot parkapumu, ir tiesiga pienemt l€émumu, kurd pieprasa reklamas
atsaukumu. Sada tiesiska pienakuma uzlik§ana ir saistita ar mérki novérst Reklamas likuma
noteikumiem neatbilstosas reklamas sekas. Izplatot Izstades 2004 Reklamu ar pazinojumu
“lielaka buvniecibas izstade Baltija”, sekas var izpausties ka patérétaju maldinasana un ar
SIA “Izstazu sabiedriba Prima” konkur&joSo izstazu rikotaju, t.i., SIA “BT 17, tiesisko
intereSu aizskarSana.

Vadoties no lietderibas apsvérumiem, nosakot SIA “Izstazu sabiedriba Prima”
uzliekamo tiesisko pienakumu, Konkurences padome ir némusi véra lietas Nr.204/04/09/2
apstaklus, lietas dalibnieku viedoklus par lieta esoSajiem pieradijumiem, argumentus lieta,
izvertejusi Reklamas atsevisko sastavdalu un kop€jo saturu, Reklamas noformgjumu, tas
izplatiSanas ilgumu, apjomu, teritorijas robezas un izplatiSanas veidu, t.sk., to, ka SIA
“Izstazu sabiedriba Prima” Reklamas izplatiSana izmantojusi plaSsazinas lidzeklus, tadgjadi,
nodrosinot lielaku Reklamas iedarbibu uz plasaku auditoriju visa Latvijas Republikas
teritorija, ka arT némusi vera, ka adresatam uzliktajam tiesiskajam pienakumam saskana ar
Administrativa procesa likuma 67.panta otras dalas 8.punkta noteikto jabut skaidram un
neparprotamam.
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Konkurences padome, nemot véra minéto, un, pamatojoties uz Reklamas likuma
1.pantu, 3.panta pirmo dalu, 8.panta pirmo, otro un tresSo dalu, 10.panta otro un treSo dalu,
13.panta pirmo dalu, 14.panta treSo dalu, 15.panta otro dalu, 15.panta ceturtas dalas 4.punktu,
15.panta piekto, septito dalu, 16.pantu un Administrativa procesa likuma 66.pantu,

noléma:

1. Atzit, ka SIA “Izstazu sabiedriba Prima”, izplatot 7.Starptautiskas specializétas biivniecibas
un €ku aprikojuma izstades “Bivniecibas pasaule 2004” Reklamu ar pazinojumu “lielaka
biivniecibas izstade Baltija”, ir parkapusi Reklamas likuma 3.panta pirmaja dala ietvertas
reklamai izvirzamas visparigas prasibas un Reklamas likuma 8.panta pirmaja dala noteikto
maldinosSas reklamas aizliegumu.

2. Uzlikt par pienakumu SIA “Izstazu sabiedriba Prima” 45 dienu laika no $§1 [émuma
sanemS$anas dienas paterétajiem saprotama un viegli uztverama veida atsaukt Reklamu.
Reklamas atsaukumu izplatit ka atseviSku informacijas vienibu:

“Atbilstosi Konkurences padomes 25.03.2004. 1émumam SIA “Izstazu sabiedriba Prima”
atsauc reklamu par 7.Starptautisko specializ€to biivniecibas un &ku aprikojuma izstadi
“Biivniecibas pasaule 2004, jo reklama ar taja ietverto pazinojumu “liclaka biivniecibas
izstade Baltija” ir maldinoSa.”

Reklamas atsaukumu izplatit vienu reizi tajos masu informacijas lidzeklos (televizija,
radio, pres€), kados Reklama tika izplatita, un Reklamas atsaukumu izplatit nepartraukti vienu
diennakti tajas interneta majas lapas, kuras Reklama tika izplatita. Televizija un radio
Reklamas atsaukumu izplatit diennakts laika, kas lidzvertigs Reklamas izplatiSanas laikam.

Par uzlikta tiesiska pienakuma izpildi uzdot SIA “IzstaZzu sabiedriba Prima” iesniegt
pieradijumus Konkurences padomei 10 dienu laika no Reklamas atsaukuma izplatiSanas
dienas.

Konkurences padomes 1émumu saskana ar Konkurences likuma 8.panta otro dalu var
parsiidzeét Administrativaja rajona tiesa viena ménesa laika no dienas, kad ieintereséta persona
uzzinaja vai tai vajadz€ja uzzinat par pienemto [emumu.

Prieksseédetajs P.Vilks

12



	L Ē M U M S

