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LEMUMS
Riga
Nr. 68

(Prot. Nr.46, 2.8)

2003.gada 22.decembr1
Par Reklamas likuma parkapuma nekonstatéSanu un lietas izpétes izbeig§anu

Par “SCA Hygiene Products” SIA 28.11.2003. iesniegumu par maldinosu salidzinoSo
reklamu

Lieta Nr.770/03/09/10

Konkurences padome 01.12.2003. sapéma “SCA Hygiene Products” SIA 28.11.2003.
iesniegumu par SIA “Procter & Gamble Marketing Latvia Ltd.” iesp&amiem Reklamas
likuma parkapumiem (turpmak -lesniegums).

Iesnieguma noradits, ka 2003.gada septembri SIA “Procter & Gamble Marketing
Latvia Ltd.” uzsaka autinbiksiSu “Pampers Total Care” reklamas kampagu (turpmak -
Reklama) Latvijas Republika, Reklamu izplatot dazados masu sazipas Iidzeklos un
informacijas nesgjos: televizija, interneta, reklamas lapinu veida un ka reklamu Zurnalos.
Reklamas galvenais sauklis ir “Beidzot tev vairs nav jaséz slapjuma!”, un minéta Reklama
izpauzas ka “Pampers Total Care” salidzinajums ar citam autinbiksiteém. Reklamas tekstualais
saturs ietver frazes “Arl saspiestas zem mazula dibentina tas uzsiic mitrumu lidz pat tris
reizém atrak, neka citas autinbiksites” un “Nevienas citas autinbiksités mazula dibentin$ nav
sausaks ka jaunajas Pampers Total Care!” Reklamas vizualais materials ietver divu
autinbiksiSu att€lus: uz “citam autinbiksitém” novietota blodina ar zilu Skidrumu, uz
“Pampers Total Care” novietota blodina ir tuksa.

Iesnieguma noradits, ka papildus “Pampers Total Care” Reklamam masu sazinas
lidzeklos tiek veiktas “Pampers Total Care” prezentacijas Latvijas Republikas arstniecibas
iestadés, taja skaita, Rigas Dzemdibu nama un Paula Stradina kliniskaja universitates
slimnica, ka ar1 tirdzniecibas centros (novérots: 19.09.2003., 25.09.2003. VP Maxima,
Domina, Shopping centra; 26.09.2003. Citymarket Pulkveza Brieza iela 33). Prezentaciju
laika “Pampers Total Care” uzsiktsp&ja tiek demonstréta, “Pampers Total Care” un
neidentifictu razotaju autinbiksites caur piltuvi ielejot 125 ml Skidruma.

Iesniedzg€js noradijis, ka “Pampers Total Care” autinbiksiSu Reklama uzskatama par
salidzinoSu reklamu Reklamas likuma 9.panta pirmas dalas izpratn€. Reklama “Pampers Total
Care” autipbiksites ir pretstatitas “citam autinbiksit€ém”, kuru precu zime un raZotajs nav



identificéti, ieveérojot ko, pienemams, ka domatas jebkura konkurenta razotas un Latvijas
Republikas teritorija pieejamas autinbiksites, taja skaita, Libero precu zimes autinbiksites,
kuru oficialais izplatitajs un parstavis Latvija ir iesniedzgjs “SCA Hygiene Products” SIA.

Iesnieguma noradits, ka Reklama citu razotaju autinbiksites tiek noniecinatas un
izsmietas, tadéjadi, parkapjot Reklamas likuma 4.panta otras dalas 5.punktu. Ar Reklama
izteiktajiem apgalvojumiem: “Beidzot tev vairs nav jaséz pelke!” un “Ir tik erti spéléties
sédus. Ja vien tu nejuties ka pelk€ ies€dies” tiek ironiski noradits, ka mazulis, kam uzvilktas
“citas autinbiksites” jutas ka ies€dies pelk€ un tiek noniecinosi pazinots, ka “citu autinbiksisu”
valkataji visu laiku s€z slapjuma.

Noradits, ka Reklamas sauklis: “ Pampers Total Care autinbiksites uzsiic mitrumu lidz
tris reiz€ém atrak, neka citas autinbiksites” ir maldinoSs, jo, ieverojot ta pasniegSanas veidu,
minétais apgalvojums netieSi maldina vai varétu maldinat patérétajus, un tas veidots,
izmantojot nepieradamus faktus. Lidz ar to iesniedz€js uzskata, ka ir parkapti Reklamas
likuma 8.panta otras dalas un 9.panta otras dalas noteikumi.

Iesniedz€js noradijis, ka vid€jais patérétajs Reklama izteikto frazi: “Pampers Total
Care autinbiksites uzsiic mitrumu Iidz tris reizém atrak, neka citas autinbiksites” var uztvert
ka “Pampers Total Care autinbiksites uzsiic mitrumu lidz tris reiz€m labdk, neka citas
autinbiksites”, vai “lidz tris reiz€m atrak” uztvert ka  tris reizes atrak”, kas neatbilst
patiesibai un maldina patérétaju.

Iesnieguma noradits arT uz Reklamas likuma 9.panta tresas dalas 2.punkta, kas nosaka,
ka salidzinoSa reklama ir atlauta, ka ta objektivi salidzina vienu vai vairakas attiecigo precu
materialas, saistitds, parbaudamas un raksturigas pazimes, parkapumu, jo ar Reklamas
pazinojumu: “Nevienas citas autinbiksité€s mazula dibentin$ nav sausaks, ka jaunajas Pampers
Total Care!” patérétajs tiek maldinats, ka jebkura mazula dibentin$ “Pampers Total Care”
autinbiksit€s vienmeér un visos iesp&jamos gadijumos ir sausaks, neka citas autinbiksites, kas
nav parbaudams un pieradams fakts.

Noradits, ka salidzinoSas reklamas likumiguma nosacijumi tiek parkapti art “Pampers
Total Care” autinbiksiSu Reklamas, kas izpauZas ka prezentacijas arstniecibas iestadés un
tirdzniecibas vietas, jo tiek salidzinata tikai viena autinbiksiSu pazime, darot to neobjektiva un
neraksturiga veida. Prezentaciju laika “Pampers Total Care” un “citas autinbiksit€s” caur
piltuvi tiek ielieti 125 ml Skidruma, bet faktiski maksimalais Sskidruma daudzums, ko 7 Iidz 12
méneSus vecs mazulis var ielaist autipbiksités ir 58 ml. Tadgadi, “Pampers Total Care”
prezentacijas tajas izmantoto metozu dé| uzskatamas par maldinoSu reklamu.

Iesniedzg€js uzskata, ka “Pampers Total Care” Reklamas masu sazinas lidzeklos un
prezentacijas ietver maldinoSu salidzinajumu, nav patiesas un objektivas, ir veidotas pret€ji
godpratigas reklamas praksei un neatbilst godigas konkurences principiem, un tadgadi ir
parkapti Reklamas likuma 3.panta pirmas dalas, 4.panta otras dalas 3.,5.punktu, 8.panta
pirmas dalas un 9.panta otras un tresas dalas noteikumi, ka arT Konkurences likuma 18.panta
pirmas un otras dalas noteikumi un 18.panta tresas dalas 3.punkta noteikumi.

Izvertgjot lesnieguma noradito un papildus iegiito informaciju, Konkurences padome

konstatéja:

Konkurences padome 10.12.2003. sanéma SIA “Procter & Gamble Marketing Latvia
Ltd.” atbildes véstuli ar pielikumu (turpmak -Vestule), kura sniegta atbilde uz Konkurences
padomes Biroja 02.12.2003. vestule Nr.9-1526 noradito ligumu iesniegt paskaidrojumus,
dokumentus un pieradijumus, kas apstiprinatu “Pampers Total Care” Reklamas atbilstibu
Reklamas likuma noteikumiem.

Vestuleé apstiprinats, ka Iesnieguma noraditas autinbiksiSu “Pampers Total Care”
Reklamas devéjs un apmaksatajs ir SIA “Procter & Gamble Marketing Latvia Ltd.” Reklama
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izgatavota reklamas agenttra “Saatchi & Saatchi Ltd.” péc “Procter & Gamble” Polija
pasiitijuma. Péc SIA “Procter & Gamble Marketing Latvia Ltd.” pasiitijuma Reklamas versija
latvieSu valoda izgatavota reklamas agenttira SIA “Reklamas agenttra “Adell””, Reklamas
izplatiSanas organiz€tajs ir SIA “Starcom Worldwide Riga”.

SIA “Procter & Gamble Marketing Latvia Ltd.” Vestulé apstiprinajusi Reklamas
izplatiSanu no 2003.gada 1l.septembra Iidz 2003.gada 30.novembrim televizija latvieSu un
krievu valoda sekojosa redakcija:

“Spéléties ir daudz jautrak, ja ir patikami sedéet, vai ne?

Protams, ja vien tev nav jaséz pelke.

Tapéec més esam radijusi jaunas Pampers Total Care autinbiksites, kuras uzsiic mitrumu lidz
trim reizém atrak, nekd citas autinbiksites. Pat, ja tas ir saspiestas.

Beidzot viss ir tavas rokas!

Neviends citas autinbiksitées mazula dibentins nav sausaks, kd jaunajas Pampers Total Care!”

Laika perioda no 2003.gada 1.septembra lidz 2003.gada 30.novembrim pasiitita un
apmaksata publicétas Reklamas izplatiSana sekojosa redakcija:

“ Beidzot tev vairs nav jaséz slapjuma!

Ir tik érti spéléeties sedus. Ja vien tu nejiities ka pelke iesédies! TieSi tapéc meés esam radijusi
jaunds Pampers Total Care. Ari saspiestas zem mazula dibentina tas uzsiic mitrumu lidz pat
trim reizem datrak, neka citas autinbiksites.

Tagad viss ir tavas rokas!

Nevienas citas autinbiksités mazula dibentins nav sausaks, ka jaunajas Pampers Total Care!
Mazuli iedvesmo. Pampers rada.”

No 2003.gada 1.decembra pasitita un apmaksata Reklamas izplatiSana televizija
sekojosa redakcija:

“Pastaigas spirgta ziemas gaisa ir labakais lidzeklis tavas iminsistémas stiprinasanai -bet
tikai tad, ja tev ir silti un tu jities sauss!

Katra miniite, ko tu pavadi ara, ziemas sald, stiprina imiunsistému. Bet tev ari japiesargas no
aukstuma -no mikliem cimdiem, mitriem apaviem un slapjam autinbiksitem, kas salde
dibentinu.

Tapéc Pampers Total Care autinbiksites uzsiic mitrumu atrak, neka citas autinbiksites un Jauj
tev justies patikami sausam.

Raugoties uz pasauli bérna acim, meés saprotam, ka to uzlabot.

Pampers -lai ziemas pastaigas vairo veselibu!

Mazuli iedvesmo. Pampers rada.”

No 2003.gada 1.septembra lidz 2003.gada 4.decembrim pasitita un apmaksata

Reklamas izplatiSana interneta sekojosa redakcija:

“Aizsarga dibentinu no mitruma!

Kops briza, kad tu iemdcisies sédet, pasaules apgiusana notiks daudz atrak. Tu pats varesi
pieskarties apkartéjiem prieksmetiem, eksperimentét ar tiem, aizsniegt to, ko gribi, verot
pasauli sev apkart. Sedét bérnam nav parak griiti, tiesi tapéc vinam ir vieglak koncentreéties,
iepazities ar jaunam lietam, ja vien... Ja vien bérna svars neizspiez no autinbiksitém
Skidrumu, radot tadu sajiitu, it ka vins sédetu pelkeé!

Jaunas Pampers Total Care autinbiksites aizsarga dibentinu no mitruma, jo tas:

- uzstic Skidrumu lidz tris reizem atrak, nekd citu razotaju autinbiksites ...pat saspiestas!

- autinbiksisu iekspusé Skidrums tiek parversts zeleja, tadejadi palidzot novérst ta noklisanu
uz berna adas... pat, ja autinbiksites ir saspiestas!

Raugoties uz pasauli bérna acim, tu zini, ka to uzlabot. Pampers Total Care. Aizsargd
dibentinu no mitruma.”

No 2003.gada 5.decembra pasiitita un apmaksata Reklamas izplatiSana interneta
sekojosa redakcija:



“Kops briza, kad tu iemacisies sedet, pasaules apgusana notiks daudz atrak. Tu pats vareési
pieskarties apkartéjiem priekSmetiem, eksperimentét ar tiem, aizsniegt to, ko gribi, verot
pasauli sev apkart. Sedét bernam nav parak griiti, tiesi tapec vinam ir vieglak koncentréties,
iepazities ar jaunam lietam, ja vien... Ja vien bérna svars neizspiez no autinbiksitém
Skidrumu, radot tadu sajiitu, it ka vins sédétu pelke!

Jaundas Pampers Total Care autinbiksites aizsarga dibentinu no mitruma, jo tas:

- uzsiic Skidrumu atrak, neka citu razotaju autinbiksites ...pat saspiestas!

- autinbiksiSu iekSpusé Skidrums tiek parversts Zeleja, tadejadi palidzot noverst ta noklisanu
uz bérna adas... pat, ja autinbiksites ir saspiestas!

Raugoties uz pasauli bérna acim, tu zini, kda to uzlabot. Pampers Total Care. Aizsarga
dibentinu no mitruma.”

No 2003.gada 1.septembra pasiitita un apmaksata informativa materiala “Manas
pirmas dienas” izplatiSana slimnicas un autinbiksisu uzstktsp&jas demonstracijas.

SIA “Procter & Gamble Marketing Latvia Ltd.” Vestul€ apstiprinajusi, ka 2003.gada
septembr1 izplatita reklamas lapa par “Pampers Total Care”, kas satur informaciju par
“Pampers Total Care” specialo piedavajumu -"Pampers Total Care” superekonomiska
iepakojuma (minéta reklamas lapa atrodas SIA “Procter & Gamble Marketing Latvia Ltd.”
09.12.2003. vestules Pielikuma Nr.5), un ka minéta reklamas lapa uz So bridi vairs netiek
izplatita.

Vestule noradits, ka Reklamas meérkis bija demonstrét “Pampers Total Care”
autinbiksi$u tehnisko parakumu par citam autinbiksitém, salidzinot divus butiskus aspektus -
uzsuksSanas atrumu un adas sausumu. Reklamas mérkauditorija ir mazulu maminas.

SIA “Procter & Gamble Marketing Latvia Ltd.” Reklama izteiktos apgalvojumus, ka:
“Pampers Total Care autinbiksites uzsiic mitrumu lidz tris reiz€m atrak, neka citas
autinbiksites” un “Nevienas citas autinbiksit€s mazula dibentin$ nav sausaks, ka jaunajas
Pampers Total Care!” pamatojusi ar Procter & Gamble zinatnieku Vacya veiktajiem
tehniskajiem testiem. Pirmaja -faktiska autinbiksiSu mitruma uzsiikSanas atruma -testa ir
izmérits un noradits kopgjais 4 x 60 ml Skidruma uzsiksanas laiks (jo zemaks raditajs, jo
labaka autinbiksiSu mitruma uzsiiktsp€ja):

Maxi izmeéra Pampers Libero Huggies Huggies Libero
preces Total Care Everyday Freedom Standard Discovery
Uzsiiksanas 153 466 189 240 214
atrums

(kopéjais

laiks, sek.)

Maxi izméra | Fixies Active | Bella Baby Babylove Titulim Linostar
preces Life Happy Premiums Superdry
Uzsitksanas 257 337 231 197 189
atrums

(kopéjais

laiks, sek.)

Otraja testa izmerits, cik liels Skidruma daudzums tiek panemts no autinbiksitém, kas
pirms tam piesticinats ar Skidrumu, zem spiediena. Ming&tais tests imite situaciju, kad mazulis
s€Z slapjas autinbiksites (jo zemaks ir §is raditajs, jo augstaka uzsiiktspeja):

Maxi izmera
preces

Pampers
Koala

Libero
Everyday

Huggies
Freedom

Huggies
Standard

Libero
Discovery




Mannequin 630 1095 691 996 9697
Rewet (mg)

Maxi izméra | Fixies Active | Bella Baby Babylove Titulim Linostar
preces Life Happy Premiums Premiums Superdry
Mannequin 699 1134 779 893 967
Rewet (mg)

Bez tam Véstulé SIA “Procter & Gamble Marketing Latvia Ltd.” apstiprinajusi, ka uz
doto bridi “Pampers Total Care” prezentacijas slimnicas un dzemdibu namos autinbiksisu
uzsiiktspgjas atruma demonstracijai tiek izmantoti 60 ml Skidruma ieprieks€jo 125 ml vieta,
60 ml Skidrumu autinbiksites ielejot tris reizes.

Konkurences padome 11.12.2003. sanéma Latvijas Reklamas asociacijas 10.12.2003.
atbildes vestuli Nr.34/EL (turpmak -LRA Véstule) uz Konkurences padomes Biroja
02.12.2003. pieprasijumu Nr.9-1527 par viedokla sniegSanu. Konkurences padome ir
uzklausijusi Latvijas Reklamas asociacijas ka neatkarigas institiicijas viedokli attieciba uz
Reklamas atbilstibu godpratigas reklamas praksei.

LRA Veéstule secinajusi, ka “Pampers Total Care” Reklama atbilst godpatigas
reklamas praksei un Latvijas reklamas &tikas standartiem. Reklama nav noniecinoSa citiem
tirgus dalibniekiem. LRA nepiekrit iesniedz€ja iebildumiem, ka ar Reklama sniegtajiem
pazinojumiem tiek noniecinosi pazinots, ka citu autinbiksiSu valkataji visu laiku s€z slapjuma,
noradot, ka $ads iesniedz€ja skaidrojums ir loti subjektivs un tendenciozs. LRA Ve&stulé
atzinusi, ka Reklama izteiktie pazinojumi “Beidzot tev vairs nav jaséz slapjuma!” un “Ir tik
erti speléties s€dus. Ja vien tu nejiities ka pelk€ iesédies” nevis noniecina citus konkurentus,
bet gan pieverS§ uzmanibu attiecigajai problémai, aktualiz&jot nepiecieSamibu péc autinbiksisu
atrakas uzstuktspéjas.

LRA noradijusi, ka Reklama wuzsvertais “Pampers Total Care” autinbiksiSu
uzsiiktsp€jas atrums ir So autipbiksiSu izceloSa 1paSiba starp pargjam lidzvertigam precém,
noradot, ka tadgjadi citiem Reklamas vestijumiem ir nozime tikai §1 apgalvojuma konteksta.
LRA secindjusi, ka ar Reklamu patérétajs netiek maldinats, ka tikai reklamétais produkts -
autinbiksites “Pampers Total Care” sp€j nodrosinat, lai mazula dibentin$ biitu sauss.

LRA, pret&ji iesniedz€jam, Vestulé atzinusi, ka autinbiksiSu uzsiktsp€jas atrums ir gan
parbaudama, gan arl pieradama ipasiba, noradot, ka “Pampers Total Care” uzsiiktsp€jas
atrums “Pampers Total Care” autinbiksiSu prezentacijas attélots ar salidzinoSo testu palidzibu,
tadejadi, dodot iesp&ju paterétajam parliecinaties par to patiesumu. LRA noradijusi uz
autinbiksiSu uzsiiktsp€jas atrumu ka butisku autinbiksiSu ipaSibu, paskaidrojot, jo atrak
autinbiksites uzsuks Skidrumu, jo Tsaku laiku mazulis atradisies slapjuma, kas ir Tpasi svarigi
tramigiem un jitigiem mazuliem.

Bez tam LRA Véstulé nepiekrit iesniedz€ja noraditajam, ka patérétajs frazi “lidz tris
reiz€m atrak” var uztvert ka “lidz tris reiz€m labak™ vai “tris reizes atrak”, noradot, ka,
ieveérojot to, ka Reklamas auditorija galvenokart ir mazulu maminas, kuras raksturojas ar
IpaSu uzmanibu attieciba uz visu, kas nodroSina mazula droSibu un labsajiitu, apSaubami ir
tas, ka vinas Reklama izteikto frazi “lidz tris reiz€m atrak” var€tu parprast, maldinosi uztverot
“atrak” par “labak” un “lidz tris reiz€m atrak™ parprast ka “tr1s reizes atrak”.

Attieciba uz lesnieguma noradito, ka “Pampers Total Care” prezentacijas slimnicas un
dzemdibu namos “Pampers Total Care” un “citas autinbiksites™ tiek ielieti 125 ml Skidruma,
LRA atzinusi, ka ir nepiecieSams lielaks Skidruma daudzums, lai tests biitu uzskatams un
saprotams. Tadgjadi paterétajam tiek dota iesp€ja acimredzami parliecinaties par ‘“Pampers
Total Care” autinbiksiSu uzstktsp&jas atrumu. LRA atzinusi, ka, nemot véra to, ka
prezentacijas veikto testu meérkis ir atainot autinbiksiSu uzsiiktsp&jas atruma atSkiribas, nav
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nozimes tam, ka Reklamas elementi -mazula urinéSanas daudzums, biezums un striiklas
stiprums, nesakrit ar realitati.

LRA Vestulé nepiekrit arT uz lesnieguma noradito “Pampers Total Care” prezentaciju
rikotaju “launpratibu” pret maminam pécdzemdibu perioda. LRA atzinusi par pozitivu pieeju
ar Reklamu personiski versties pie patérétaja, kas lauj patérétajam izdarit racionalu izvéli.
LRA uzskata, ka sada veida salidzinosas reklamas nedeformé konkurenci, bet gan attista un
veicina to, un secina, ka “Pampers Total Care” Reklama neparkap; Reklamas likuma
noteikumus, ka arT nepiekrit Iesnieguma noraditajam, ka “Pampers Total Care” Reklama
neatbilst godigas saimnieciskas darbibas parazam saskanpa ar Konkurences likuma 18.panta
otro dalu.

Konkurences padome ir uzklausijusi Latvijas Reklamas asociacijas ka neatkarigas
insitiicijas viedokli attieciba uz Reklamas atbilstibu godpratigas reklamas praksei.
Konkurences padome, atzistot Latvijas Reklamas asociacijas tiesibas attieciba uz Latvijas
reklamas profesionalu Etikas kodeksa (turpmak -Etikas kodekss) noteikumu interpretaciju un,
neiebilstot Latvijas Reklamas asociacijas izteiktajiem secinajumiem, interpretéjot Etikas
kodeksa noteikumus, vienlaikus norada, ka Latvijas Reklamas asociacijas viedoklis nav
saistoSs Konkurences padomei Reklamas likuma normu piemé&rosana.

Konkurences padome 18.12.2003. sanéma “SCA Hygiene Products” SIA parstavja
vestuli ar pielikumu, kura sniegts viedoklis par 12.12.2003. “SCA Hygiene Products” SIA
parstavjiem uzraditajiem lieta Nr.770/03/09/10 esoSajiem pieradijumiem. “SCA Hygiene
Products” SIA parstavji norada, ka Latvijas Reklamas asociacija uzskatama par ieintereséto
personu lieta, kas parstav reklamas devéja SIA “Procter & Gamble Marketing Latvia Ltd.”
intereses, jo gan “Procter & Gamble”, gan Reklamas izgatavotaja reklamas agentiiras “Saatchi
& Saatchi” Latvijas sadarbibas partneris reklamas agenttira “Adell Saatchi & Saatchi” ir LRA
biedri. Noradits, ka, tadejadi, LRA atzinums lieta uzskatams par Reklamas devéja viedokla
pauSanu, nevis par neatkariga un objektiva eksperta atzinumu. Veéstule “SCA Hygiene
Products” SIA parstavji nepiekrit LRA apgalvojumam, ka Etikas kodeksa noteikumu un
normu interpretaciju un piemérosanu konkrétos gadijumos var veikt tikai LRA, noradot, ka
Reklamas likuma tiestbu normam ir augstaks juridiskais speks un Etikas kodeksam ir
papildinosa un izskaidrojoSa nozime ar mérki nepielaut Reklamas likuma parkapumus. Lidz ar
to, Etikas kodekss nevar tikt piemérots ta, lai nonaktu pretruna ar Reklamas likuma tiesibu
normas ietverto saturu un jeégu.

lesniedzgjs Vestule piekrit SIA “Procter & Gamble Marketing Latvia Ltd.”
noraditajam, ka autinbiksiSu uzstktsp&jas atrums un adas sausums ir biitiskas autinbiksiSu
paSibas, tomér norada, ka minétas 1pasibas piemit visam autinbiksitém.

Vestule iesniedzgja parstavji iebilst attieciba uz autinbiksiSu uzsiiktsp&jas atrumu
Reklama izmantoto frazi “lidz tris reiz€m atrak”, paskaidrojot, ka SIA “Procter & Gamble
Marketing Latvia Ltd.” iesniegtie testu rezultati neapstiprina to, ka “Pampers Total Care”
autinbiksiSu uzsuktsp&ja ir tris reizes atraka par citam salidzinatajam tirgi esoSajam
autinbiksitém, noradot, ka “Pampers Total Care” autinbiksiSu uzsiktsp€ja salidzinajuma ar
iesniedz€ja izplatitajam Libero precu zimes “Libero Discovery” autinbiksitém ir 1,3 reizes
atraka. Papildus Vestulé apstiprinats 12.12.2003. Konkurences padomé tikSanas laika
paskaidrotais, ka autinbiksites “Libero Everyday” Latvija nav pieejamas kops 2000.gada
beigam.

Noradits, ka arT adas sausuma raditajs nevar bt absoliits, to raksturo gan mitruma
uzsuktspgjas atrums, gan uzsiktsp&jas kvantitate, gan nodrosinajums, lai uzsuktais skidrums
paliktu autinbiksiSu iekSpusé un nesiiktos ara, bérnam atrodoties jebkura stavokli (stavus,
sédus, gulus). No SIA “Procter & Gamble Marketing Latvia Ltd.” iesniegto testu rezultatiem
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secinams, ka tie attiecinami tikai uz tiem gadijumiem, kad mazulis jau slapjas autinbiksites
aps€zas, lidz ar ko adas sausums “Pampers Total Care” autinbiksites tiek parspiléts un viena
pétijuma rezultati tiek maldinos$i visparinati. Bez tam noradits, ka izriet no lieta esoSajiem
pétijumu rezultatiem, testi attieciba uz adas sausumu ar “Pampers Total Care” autinbiksitém
nav veikti.

Iesniedz€js noradijis, ka SIA “Procter & Gamble Marketing Latvia Ltd.” nav
identific&jis laboratoriju, kura testi veikti, noradot laboratorijas nosaukumu un atrasanas vietu,
ka ari, iesniedzot nepiecieSamos sertifikatus, un paSas laboratorijas apstiprinajumu
noraditajiem datiem.

Papildus Iesniedzgjs noradijis, ka autinbiksiSu “Pampers Total Care” prezentacijas
arstniecibas iestad€s autinbiksiSu salidzinajumam tiek izmantotas citu razotaju autinbiksites ar
Libero un Huggies preCu zimém, kuras ir viegli identificgjamas, jo satur unikalus
raksturlielumus.

Iesniedz€js noradijis arm uz prezentaciju laika izteikto pazinojumu, ka “Pampers
vislabak pasarga zidaina adu no kairinagjuma”, paskaidrojot, ka $ads apgalvojums neatbilst
faktiskajiem apstakliem, ir nepatiess, neobjektivs, veidots pret€ji godpratigas reklamas
praksei, parkapj godigas konkurences principus, un ir veidots ar mérki noniecinat un nomelnot
konkurentus.

2003.gada 18.decembri Konkurences padomé notikusas tikSanas laika SIA “Procter &
Gamble Marketing Latvia Ltd.” parstavji apstiprinaja, ka kops 2003.gada decembra “Pampers
Total Care” prezentacijas arstniecibas iestades autinbiksité€s mitruma uzstktsp&jas atruma
demonstracijai tiek ielieti 60 ml Skidruma, atkartojot to tris reizes. Noradija, ka “Pampers
Total Care” autinbiksiSu atraka mitruma uzsuktsp€ja nemainas atkariba no ielieta Skidruma
daudzuma. Minétais ir zinatniski pieradits, ko apliecina Procter & Gamble Schwalbach
Tehniskaja centra zinatnieku veiktie testu rezultati.

SIA “Procter & Gamble Marketing Latvia Ltd.” parstavji uzskata, ka arT Reklamas
apgalvojumi: “Pampers Total Care autipbiksites uzsiic mitrumu Iidz tris reizém atrak, neka
citas autinbiksites... pat saspiestas!” un “Nevienas citas autinbiksit€s mazula dibentin$ nav
sausaks, ka jaunajas Pampers Total Care!” ir pamatoti ar iepriek§ minéto testu rezultatiem.
Paskaidroja, ka testi ir veikti ar “Pampers Total Care” autinbiksittm un visam Latvijas
teritorija pieejamam autinbiksitém, un testu rezultati apstiprina “Pampers Total Care”
autinpbiksiSu atraku par citam autipbiksitém uzsiktsp&u, ka ar1 augstaku mitruma
saglabasanas sp&ju, mazulim atrodoties gan sédus, stavus, gan gulus stavokli.

“SCA Hygiene Products” SIA Iesnieguma noradita “Pampers Total Care” autinbiksiSu
Reklamas kampana, kas izpaudas ka reklama televizija, publikacijas Zurnalos un interneta, ka
arT “Pampers Total Care” prezentaciju veida slimnicas, dzemdibu namos un tirdzniecibas
centros, uzskatama par reklamu saskana ar Reklamas likuma 1.pantu. Nemot véra minéto,
konkrétaja gadijuma piemerojamas Reklamas likuma ka specialas tiesibu normas noteikumi,
ierobezojot Konkurences likuma 18.panta noteikto negodigas konkurences aizliegumu ka
vispargjas tiesibu normas attiecinasanu.

Konkurences padome, ieveérojot SIA “Procter & Gamble Marketing Latvia Ltd.”
09.12.2003. véstulé noradito, ir ieguvusi apstiprinajumu tam, ka “SCA Hygiene Products”
SIA Iesnieguma noraditas autinbiksiSu “Pampers Total Care” Reklamas devéjs saskana ar
Reklamas likuma 10.panta pirmaja dala noteikto ir SIA “Procter & Gamble Marketing Latvia
Ltd.” Minéto apliecina ar1 12.12.2003. Konkurences padomé sanemtas SIA “Procter &
Gamble Marketing Latvia Ltd.” iesniegtas dokumentu kopijas, taja skaita, ligumi par



Reklamas pasiitiSanu, izplatiSanu masu informacijas Iidzeklos, ka arm maksajumu uzdevumi,
kas apstiprina pasiititas Reklamas apmaksu.

Atbilstosi SIA “Procter & Gamble Marketing Latvia Ltd.” sniegtajai informacijai,
“Pampers Total Care” autinbiksiSu Reklamas mérkauditorija ir mazulu maminas un Reklamas
merkis ir paradit “Pampers Total Care” autinbiksiSu tehnisko parakumu par citam
autinbiksitém, t.i., “Pampers Total Care” autinbiksiSu atraku mitruma uzsiiktsp&ju.

Iesniedz€js noradijis, ka SIA “Procter & Gamble Marketing Latvia Ltd.” izplatita
Reklama atzistama par salidzinosu reklamu un, ka ta parkapj Reklamas likuma 9.panta otras
dalas noteikumus un neatbilst Reklamas likuma 9.panta tresaja dala noteiktajam salidzinosas
reklamas prasibam.

Iesnieguma “SCA Hygiene Products” SIA noradijusi, ka, neskatoties uz to, ka
Reklama att€loto “citu autinbiksiSu” razotajs un precu zime nav identificéti, piepemams, ka
domatas jebkura konkurenta razotas un Latvijas Republikas teritorija pieejamas autinbiksites,
taja skaita, Libero pre€u zimes autinbiksites, kuru oficialais izplatitajs un parstavis Latvija ir
Iesniedzgjs “SCA Hygiene Products™ SIA.

SIA “Procter & Gamble Marketing Latvia Ltd.” 09.12.2003. atbildes véstule
Konkurences padomei paskaidrojusi, ka Reklama netiek izmantotas nevienas precu zimes
autinbiksites. Bez tam noradits, ka Libero preu zimes autinbiksitém ir raksturiga iezime -zala
taisnstiirveida kontiira autinbiksisu iekSpuses augsdala. So raksturigo iezimi ir apstiprinajis ari
Iesniedzgjs, noradot, ka zala taisnstiirveida kontiira ir visam Libero precu zimes autinbiksitém,
iznemot bikSu tipa autinbiksitém “Libero Up & Go”.

“Pampers Total Care” autipbiksiSu Reklama televizija, Zurnalos un interneta tiek
demonstrétas Pampers Total Care autinbiksites, kuram pretstatitas baltas krasas autinbiksites
bez specialam identific€josam pazimem, virs kuram paradas uzraksts “citas autinbiksites”.

Televizija, Zurnalos un interneta izplatita Reklama nesatur ne tieSu, ne netieSu noradi
uz iesniedzgja izplatitajam Libero pre€u zimes autinbiksiteém, vai jebkura cita tirgus
dalibnieka izplatitajam autinbiksitém.

Saskana ar Reklamas likuma 9.panta pirmaja dala doto definiciju salidzino$a reklama
ir jebkura reklama, kura izmantots salidzinajums, kas tie$i vai netie$i norada uz konkurentu
vai konkurenta piedavatajam precém vai pakalpojumiem. Lidz ar to salidzinajumam uz
konkurenta preci vai pakalpojumu reklama jabiit tiesi vai netieSi identificEjamam un ka tadam
uztveramam konkrétajai reklamas mérkauditorijai.

Sada salidzino$as reklamas jédziena interpretacija atbilst Reklamas likuma 9.panta
ietverta tiesiska reguléjuma jégai un mérkim un izriet no Eiropas Parlamenta un Padomes
1997.gada 6.oktobra Direktivas 97/55/EK, ar ko groza Direktivu 84/450/EEK par maldinoSu
reklamu, lai taja ieklautu salidzinoSo reklamu (31997L0055, Directive 97/55/EC of European
Parliament and of the Council of 6 October 1997 amending Directive 84/450/EEC concerning
misleading advertising so as to include comparative advertising; Official Journal L 290,
23/10/1997 P.0018-0023) 1.panta 3.punkta, kas nosaka, ka “salidzinosa reklama” ir jebkura
reklama, kas tieSi vai netieSi identificé konkurentu vai konkurenta piedavatas preces vai
pakalpojumus.

Konkurences padome, izvert€jusi televizija, Zurnalos un interneta izplatito Reklamu
kopuma, uzskata, ka minétajos informacijas nes€jos izplatita Reklama nav atzistama par
salidzinoSu reklamu Reklamas likuma 9.panta pirmas dalas izpratné un lidz ar to nav
izvert€§jama Reklamas atbilstiba Reklamas likuma 9.panta otraja un treSaja dala noteiktajam
salidzino$ai reklamai izvirzitajam prasibam.

Faktu, ka “Pampers Total Care” Reklama netiek noradits/identificéts konkréts
konkurents vai ta piedavatas preces vai pakalpojumi, apstiprina lieta Nr.770/03/09/10 esoSie
Reklamas materiali.



Konkurences padome, izverté€jusi Reklama izteiktos apgalvojumus: “Beidzot tev vairs
nav jasez pelke!” un “ Ir tik &rti spéleties s€dus. Ja vien tu nejiities ka pelke iesédies”, secina,
ka Reklama sniegta verbala informacija, ko papildina vizuala demonstracija, norada uz
“Pampers Total Care” autinbiksiSu izceloSam ipasibam -atraku mitruma uzsuktsp&ju un
mitruma saglabaSanas sp&ju, nevis norada, ka “citas autinbiksit€s” mazulis jutas ka pelke
iesédies un, ka “citu autinbiksiSu” valkataji visu laiku s€z slapjuma. Tad€jadi ta neparkapj
Reklamas likuma 4.panta otras dalas 5.punktd noteikto aizliegumu reklama nomelnot,
noniecinat vai izsmiet citu personu, tas darbibu, nosaukumu (firmu), preces vai pakalpojumus,
precu zimes. Nemot véra min€to, Konkurences padome uzskata, ka citi “Pampers Total Care”
Reklama izteiktie pazinojumi ir veért§jami tikai So “Pampers Total Care” autinbiksisu izce]oso
1pasibu konteksta.

Konkurences padome attieciba uz Iesniedz&ja noraditajiem iebildumiem par
maldinajumu, norada, ja reklamas dev€js var pieradit sava reklama izteikto apgalvojumu
patiesibu, tad maldinajuma fakts nevar tikt konstatéts.

Saskana ar Reklamas likuma 3.panta pirmo dalu reklamai jabut likumigai, patiesai un
objektivai, ta veidojama saskana ar godpratigu reklamas praksi. Reklama nedrikst mazinat
sabiedribas uztic€Sanos reklamai, un tai jaatbilst godigas konkurences principiem.

Mingtais pants nosaka, ka jebkuram tirgus dalibnieka reklama sniegtajam
pazinojumam attieciba uz §1 tirgus dalibnieka piedavatajam prec€m vai pakalpojumiem, ja ta
precizitati un pareizibu iesp&jams objektivi parbaudit, jabiit patiesam.

Konkurences padome pieprasija SIA “Procter & Gamble Marketing Latvia Ltd.”
(11.12.2003. véstule Nr.9-1596) un sapéma “Procter & Gamble” Schwalbach (Vacija)
Tehniskaja centra veiktos autinbiksiSu mitruma uzsiiktsp&jas atruma un mitruma saglabasanas
testus un to rezultatus, kas pamato Reklama izteiktos apgalvojumus: “Pampers Total Care
autinbiksites uzstic mitrumu Iidz tris reiz€m atrak, neka citas autinbiksites... pat saspiestas!”
un “Nevienas citas autinbiksités mazula dibentin$ nav sausaks ka jaunajas Pampers Total
Care!”

Konkurences padome, izvert€jusi iesniegtos testus un SIA “Procter & Gamble
Marketing Latvia Ltd.” 09.12.2003. véstulé ietverto informaciju, kopsakariba ar Reklama
izteiktajiem apgalvojumiem, secina, ka Vacija Schwalbach Tehniskaja centra veiktie testi un
un to rezultati apstiprina Reklama sniegto informaciju.

Mingtajos petijumos ar divu testu palidzibu tika parbaudita un salidzinata autinbiksiSu
“Pampers Total Care” un visu Latvijas Republikas teritorija pieejamo autinbiksisu -“Pampers
Total Care”, “Libero Everyday”, “Libero Discovery”, “Huggies Standard”, “Huggies
Freedom”, “Fixies Active Life”, “Bella Baby Happy”, “Babylove Premiums”, “Titulim
Premiums”, “Linostar Superdary”, mitruma uzsiiktsp&ja un mitruma saglabasana. No lieta
esoSas informacijas redzams, ka minétas autinbiksites ir maxi izméra preces, kas domatas
vidgji 7 1idz 18 kg smagiem mazuliem.

[konfidenciala informacija]

Saskana ar SIA “Procter & Gamble Marketing Latvia Ltd.” iesniegtajiem testu
rezultatiem, veicot autinbiksiSu mitruma saglabasanas testu, autinbiksites test€tas, imitgjot
situaciju gan, kad mazulis s€z autinbiksites, atrodas stavus, gan gulus stavokli. Nemot véra
min&to, Konkurences padome noraida lesniedz&ja 17.12.2003. véstulé noraditos iebildumus,
ka testu rezultati ir maldino$i visparinati, jo ar iesniegtajiem testu rezultatiem ir pieradits, ka
“Pampers Total Care” autinbiksites nodroSina augstaku par citam autipbiksit€m mitruma



saglabaSanas sp€ju, mazulim atrodoties jebkura poza (stavus, gulus vai sédus). Testu rezultati
apstiprina ar1 “Pampers Total Care” atraku par citam autinbiksit€ém mitruma uzstiktsp&ju.

Konkurences padome vienlaicigi neatzist par pamatotu Iesniedzgja 17.12.2003. véstulé
noradito, ka Reklamas apgalvojums: “Pampers Total Care uzstic mitrumu lidz tris reizém
atrak, neka citas autinbiksites”, ir nepatiess un maldinoss, jo no lieta esoso testu rezultatiem
redzams, ka ne ar vienam salidzinatajam Latvijas tirgli esoSajam autinbiksit€ém “Pampers
Total Care” mitruma uzsiiktsp&ja nav nedz tris reizes atraka, nedz ar1 pietuvojas noraditajam
ciparam. Konkurences padome, izvertejusi iesniegtos testus un to rezultatus, ir ieguvusi
apstiprindjumu tam, ka “Pampers Total Care” autinbiksiSu mitruma uzsiiktsp&ja salidzinajuma
ar “Libero Everyday” autinbiksitém ir tris reizes atraka. Vienlaikus Konkurences padome
noraida lesniedz€ja 17.12.2003. véstulé noradito argumentu, ka “Libero Everyday”
autinbiksites Latvijas tirgi nav pieejamas, jo lieta esoSie tirgus izp€tes kompanijas
AC Nielsen pétijumu dati apstiprina, ka vél 2003.gada septembri, oktobr1 “Libero Everyday”
autinbiksites bija nopérkamas Latvijas teritorija.

Nemot véra minéto, ka ari to, ka lesniedzgjs nav iesniedzis jebkadus pétijumus, kas
apstridétu lieta esoSo testu rezultatus, Konkurences padomei nav pamata apSaubit
SIA “Procter & Gamble Marketing Latvia Ltd.” iesniegto Procter & Gamble Schwalbach
Tehniskaja centra veikto testu rezultatus. Lidz ar ko ir noraidama lesniedzgja iebilde, ka
autinbiksiSu mitruma uzsiiktsp&jas atrums un mazula dibentina sausums nav parbaudamas
pasibas, jo minéta petijuma rezultati ir pieradijusi pretéjo.

“SCA Hygiene Products” SIA Iesnieguma noradijusi arT uz to, ka vidgjais paterétajs,
kas 1pasi neiedzilinas Reklama izteikto vardu jeéga, var uztvert “Pampers Total Care” Reklama
izteikto pazinojumu “Pampers Total Care autinbiksites uzstic mitrumu 1idz tris reiz€m atrak,
neka citas autinbiksites” ka “Pampers Total Care autinbiksites uzsiic mitrumu lidz tris reizém
labak, neka citas autinbiksites™, vai arl frazi “lidz tris reiz€m atrak™ uztver ka “tris reizes
atrak”.

Konkurences padome norada uz Eiropas Justicijas tiesas 2000.gada 13.janvara
sprieduma lieta Nr.C-220/98 (Estée Lauder v. Lancaster group) doto “vidgja patérétaja”
definiciju, saskapa ar kuru vidgais paterétajs raksturots ka sapratiga, labi informéta,
uzmaniga, veériga un piesardziga persona. letverot mazulu maminas $aja “vid€ja patérétaja”
kategorija, Konkurences padome neatzist, ka tad€jadi maminas varétu sajaukt Reklama
izteikto apgalvojumu “lidz tris reizém atrak” ar “lidz tris reizém labak”, ka ar1 “lidz tris
reiz€m atrak ” nesajauks ar “tris reizes labak™.

“SCA Hygiene Products” parstave 18.12.2003. véstule, papildus Iesnieguma
izklastitajam, ka “Pampers Total Care” prezentacijas arstniecibas iestadés un tirdzniecibas
vietds autinbiksiSu mitruma uzstktsp&jas atruma demonstraciju laika neobjektiva un
neraksturiga veida tiek salidzinata tikai viena autinbiksiSu pazime, noradijusi uz faktu, ka
“Pampers Total Care” autinbiksiSu prezentacijas salidzinoSo testu demonstracijas tiek
izmantotas konkréti Libero un Huggies precu zimes autinbiksites. Min&to Iesniedzgja parstavji
apstipringja ar1 18.12.2003. Konkurences padomé notikusas tikSanas laika, paskaidrojot, ka
“Pampers Total Care” prezentacijas, izmantojot Libero un Huggies precu zimes autinbiksites,
noverotas Rigas pilsétas Dzemdibu nama un P.Stradina kliniskaja universitates slimnica.

“Pampers Total Care” autinbiksiSu prezentaciju laika “Pampers Total Care”
autinbiksit€s un “citas autinbiksites”, demonstr&jot autinbiksiSu mitruma uzsiiktsp€jas atrumu,
tiek ielieti 125 ml skidruma, ko Iesniedzgjs uzskata par neatbilstoSu realajam urina
daudzumam, ko mazulis var izdalit viena urin€Sanas reiz€ un papildus norada, ka caur piltuvi
ielietais striiklas stiprums neatbilst tam striiklas stiprumam, ar kadu mazulis ielaiz Skidrumu
autinbiksTtes.
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Saskana ar lieta iegiito informaciju, paslaik prezentacijas, demonstréjot autinbiksisu
mitruma uzsiiktsp&jas atrumu, autinbiksités tiek ielieti 60 ml Skidruma, atkartojot to tris
reizes.

Konkurences padome secina, ja demonstracijas sasniedzamais rezultats -autinbiksisu
uzsiiktsp€jas atrums- nemainas, neatkarigi no autinbiksites ielieta Skidruma daudzuma, tad
demonstraciju laika lietota Skidruma daudzumam ir tikai uzskates lidzekla nozime.

Vienlaikus Konkurences padome uzskata, ka autinbiksiSu mitruma uzsuktsp&jas
atruma demonstracijas pielietotas metodes ir adekvatas un norada, ka reklama ir komerciala
rakstura izteiksmes lidzeklis, kas radosa veida patérétajiem sniedz nepiecieSamo informaciju
par tadam reklam&jamas preces 1pasibam, kas izcel to starp par§jam lidzigam precém, dodot
patérétajam iesp&ju izdarit racionalu izveli, ka ari, motiv§jot citus razotajus uzlabot vinu
razotas preces 1pasibas un, tadejadi veicinot konkurenci konkréto precu tirgti. Reklama nav
ierobezojama lidz zinatniskajos testos objektivi pieprasitajai precizitatei, lai to varétu uzskatit
par likumigu, patiesu, objektivu un tadu, kas nemaldina paterétajus.

Konkurences padome, attieciba uz lesniedz€ja parstavju sniegto informaciju, ka
“Pampers Total Care” prezentaciju laika salidzinoSie testi tiek veikti, izmantojot konkrétas
Libero un Huggies precu zimes autinbiksites, kas paterétajam ir viegli identific€jamas, jo satur
unikalus raksturlielumus, secina, ka lieta nav iegiiti pieradijumi tam, ka SIA “Procter &
Gamble Marketing Latvia Ltd.” autinbiksiSsu “Pampers Total Care” prezentacijam bitu
mérktiecigi izvelgjusies kada konkrta razotaja autipbiksites. SIA “Procter & Gamble
Marketing Latvia Ltd.” parstavji 18.12.2003. Konkurences padomé tikSanas laika nenoliedza
faktu, ka “Pampers Total Care” autinbiksiSu prezentaciju laika, iesp&ams, ir izmantotas
Libero vai Huggies precu zimes autinbiksites, tomér neapliecindja, ka demonstraciju laika
izmantotas autinbiksites paterétajam biitu iesp&ams identificeét ka konkréta razotaja
autinbiksites.

Konkurences padome konstaté, ja ar1 kads paterétajs atseviski prezentaciju laika
izmantotas autinbiksites butu atpazinis ka Libero, Huggies vai cita tirgus dalibnieka
razojumus, “Pampers Total Care” Reklama, kas izpaudas ka prezentacijas arstniecibas
iestadés un tirdzniecibas centros, neparkapj Reklamas likuma 9.panta otraja un treSaja dala
ietvertos salidzinos$ai reklamai izvirzitos nosacijumus.

Konkurences padome, izvértéjot SIA “Procter & Gamble Marketing Latvia Ltd.”
iesniegto tekstu, ko runa bérnu masa prezentaciju laika, kad tiek demonstréts autinbiksisu
mitruma uzstktsp&jas atrums (minétais teksts atrodas SIA “Procter & Gamble Marketing
Latvia Ltd.” 09.12.2003. véstules Pielikuma Nr.4), secina, ka verbala informacija kopsakariba
ar prezentacijas demonstréto, nemot véra SIA “Procter & Gamble Marketing Latvia Ltd.”
iesniegtos pieradijumus, kas apstiprina izplatito “Pampers Total Care” autinbiksiSu ipaSibas,
neparkapj Reklamas likuma noteikumus, taja skaita Reklamas likuma 4.panta otras dalas
3.punkta noteikto aizliegumu reklama launpratigi izmantot personas uztic€Sanos un vinas
pieredzes vai zinasanu trikumu.

Konkurences padome, ieveérojot “SCA Hygiene Products” SIA un SIA “Procter &
Gamble Marketing Latvia Ltd.” parstavju sniegto viedokli, ka arT Latvijas Reklamas
asociacijas viedokli, uzskata, ka autinbiksiSu mitruma uzsiiktsp&jas atrums un mitruma
saglabaSana ir biutiskas autinbiksiSu 1pasibas, un atzist, ka Reklama izteikto apgalvojumu
attieciba uz minétajam autinbiksiSu 1pasibam patiesums ir pieradits ar augstak noraditajiem
“Procter & Gamble” Vacija Schwalbach Tehniskaja centra zinatnieku veiktajiem testiem un to
rezultatiem.
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Konkurences padome, nemot véra min€to, un, pamatojoties uz Reklamas likuma
l.pantu, 3.panta pirmo dalu 4.panta otras dalas 3., 5.punktiem, 8.panta pirmo, otro un treso
dalu, 9.panta pirmo, otro un treSo dalu, 10.panta treSo dalu, 13.panta pirmo dalu, 14.panta
treSo dalu, 15.panta sesto un septito dalu,

noléma:

1. Nekonstatét SIA “Procter & Gamble Marketing Latvia Ltd.” darbibas Reklamas likuma
reklamai noteikto prasibu un aizliegumu parkapumu.

2. Izbeigt lietas Nr.770/03/09/10 izpéti.
Konkurences padomes I€mumu var parsiidzét Rigas pilsétas Centra rajona tiesa
saskana ar LR Civilprocesa likuma Parejas noteikumu 1.punktu, Latvijas Civilprocesa

kodeksa 24.-A nodalu un Konkurences likuma 8.panta otro dalu viena ménesa laika kop$
briza, kad ieintereséta persona uzzinaja vai tai vajadzgja uzzinat par pienemto l€émumu.

Prieks$sedétajs P.Vilks
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