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Par Reklamas likuma parkapuma konstatésanu,
tiesiska pienakuma uzlikSanu un
lietvedibas uzsakSanu administrativa parkapuma lieta

Par a/s ,, Telekom Baltija” 21.09.2005. iesniegumu Nr.2.22-09/021
Lieta Nr.1098/05/09/19

Konkurences padome 22.09.2005. sanéma a/s ,,Telekom Baltija” (turpmak —Telekom
Baltija) 21.09.2005. iesniegumu Nr.2.22-09.021 Par Reklamas likuma parkapumu (turpmak -
Iesniegums).

Iesnieguma noradits uz SIA ,Tele 2” (turpmak —Tele2) interneta majas lapa
http://www.news.tele2.lv/index.phtml/article/2078602 izplatito reklamu ,,Briest sazvaniSanas
maratons” (turpmak —Reklama ,,Briest sazvaniSanas maratons”), ka ar1 vairakos televizijas
kanalos izplatito reklamu ,,Vienotais tarifs” (turpmak —Reklama ,,Vienotais tarifs”), kas
uzskatamas par maldino$am, un ar tam tiek parkapts godigas konkurences princips.

Reklama ,,Briest sazvaniSanas maratons” tiek noradits, ka, atjaunojot ,,savu Zelta
zivtinu par Ls 0,997, var zvanit ,,vairak, neka pusmiljonam Zelta zivtinas lietotaju, maksajot
tikai 6,2 sant./min.” Iesniedzgjs noradijis, ka Reklama ,,Briest sazvaniSanas maratons” netiek
noradits, ka min€tais tarifs darbojas tikai: 1/ darbdienas no plkst.20.00 lidz plkst.7.00;
2/ brivdienas; 3/ tikai lidz §1 gada septembra beigam. Reklama ,Briest sazvaniSanas
maratons” sniegta informacija ir nepilniga un neattélo patiesibu, un tadgjadi tieck maldinats
paterétajs par telekomunikaciju pakalpojumu cenu, nedodot tam iesp&ju but inform&tam par
konkréta pakalpojuma patieso cenu un terminu. Sadas reklamas rezultata patérétajs var
pienemt sev kaitigu I€mumu, izmantojot pakalpojumus, kuru cena reali izradas lielaka.
Paterétajam pienemot $adu ekonomisko izveli, tiek radits kait€jums konkurentam jeb veidojas
negodiga konkurence.

Iesnieguma noradits, ka papildinat Zelta zivtipu par 99 santimiem iesp&jams:
Hansabankas internetbanka un Mobilaja banka, izmantojot pakalpojumu Zelta 1szina, Parex
bankas un Latvijas Krajbankas filiales, vairak neka 1000 veikalos visa Latvija. Tadgjadi
Iesniedzgjs uzskata, ka uz patérétaju nevar attiecinat frazi ,,vidusméra paterétajs”, kas ir labi



http://www.news.tele2.lv/index.phtml/article/2078602

informéta persona, un pirms nolemt izdarit izv€li un uznemties noteiktas saistibas, iepazisies
ar liguma par telekomunikaciju pakalpojumu sanemsanas noteikumiem. Konkrétaja gadijuma
vienigais informacijas avots patérétajam ir Reklama ,,Briest sazvaniSanas maratons”. Papildus
noradits, ka tieSi $ads Reklama ,,Briest sazvaniSanas maratons” mingtais tarifu plans, kura
noradits, ka tas darbojas tikai ,,brivdienas”, ir nekorekts un maldinoss, jo neviena normativaja
akta nav sniegta definicija vai skaidrojums, kas ir ,,brivdiena”, kas katram paterétajam var biit
individuala vai var nebiit nemaz.

Telekom Baltija noradijusi, ka arm1 Reklama ,,Vienotas tarifs” ir uzskatama par
maldinoSu, jo taja tiek noradits, ka sarunas ir bezmaksas. Patiesiba patérétajam sarunas nav
bez maksas, jo pastav izmaksas, izmantojot Tele2 piedavato sarunu tarifu ,,Vienotais tarifs”,
kas veidojas no vairakiem lielumiem: 1/ abong€Sanas maksa Ls 3,99 ménest; 2/ maksa par
savienojumu Ls 0,09. T.sk., Reklama ,,Vienotais tarifs” nav noradits, ka vienotais tarifu plans
nav savienojams ar citam sarunu atlaidém. Iesniedz€js noradijis ari uz vairakiem
ierobeZzojumiem un/vai izp€mumiem, kuru gadijuma pat€rétajs nevar pievienoties Sim tarifu
planam, t.i., 1/ ja abonentam ir noslégts ligums par Tele2 subsidéto telefonu ar Starta tarifu
planu, un no Iiguma noslé€gsanas briza nav pagajusi 12 ménesi, un abonents vélas tarifu planu
nomainit uz Vienoto tarifu, tad abonentam ir jamaksa vienreizgja tarifa plana mainas maksa
Ls 5,00; 2/ ja abonentam ir noslégts ligums par Tele2 telefonu uz nomaksu ar jebkuru no
tarifu planiem, un no liguma noslégSanas briza nav pagajusi 12 menesi, un abonents vélas
tarifu planu nomainit uz Vienoto tarifu, tad abonentam ir jamaksa vienreizgja tarifu plana
mainas maksa Ls 5,00.

Iesnieguma noradits, ka Reklama ,,Vienotais tarifs” nav noradita ari $ada svariga
informacija saskapa ar kuru patérétajam (klientam) automatiski tiek mainits tarifu plans
»Vienotais tarifs”, kas ,,it ka ir bezmaksas”, uz citu tarifu planu saskana ar kuru klientam
sarunas vairs nebis ,,bezmaksas”, informacija par atlaidém, kas bija piemérojamas klienta
sarunam saskana ar tarifu planu, un kas bija piemérojamas lidz bridim, kad klients pievienojas
tarifu planam ,,Vienotais tarifs”, bet kas nebills piemérojamas, ja klients pieslégsies tarifu
planam ,,Vienotais tarifs”, ka ar1 gadijjuma, kad klientam piemé&rojamais tarifu plans
,»Vienotais tarifs” automatiski tiks nomainits uz citu tarifu planu: 1/ ja klients izvélas pieslégt
Vienoto tarifu planu, tad tiks slégtas visas sarunu atlaides, jo tas nav savienojamas ar $So tarifu
planu, tatad tiks atslégti Drauga talruni, Slégtas lietotaju grupas, lizinga un subsidéto telefonu
sarunu atlaides, visas speka esosas sarunu atlaides; 2/ ja klients izv€las pieslégt Vienoto tarifu
planu, tad Tele2 nodro$inas klientiem tehnisku iesp&ju lietot Vienoto tarifu Tele2 tikla Iidz
5000 miniittm meénesi, bet, parsniedzot Tele2 noteikto sarunu mintsu limitu Tele2 tikla
kalendaraja ménesi, abonents Iidz attieciga kalendara ménesa beigam tiek parslégts uz Starta
tarifu; 3/ zvanot uz Zelta zivtinas numuriem no numura, kam ir pieslégts Vienotais tarifu
plans, netiks aprékinats ienakoSo zvanu bonuss.

Telekom Baltija vér§ uzmanibu uz to, ka tarifu plana ,,Vienotais tarifs” noteiktas
»bezmaksas sarunas”, par kuram tomeér ir jamaksa, ir attiecinamas tikai uz sarunam Tele2
tikla. Lidzko paterétajs veiks zvanus uz citu telekomunikaciju pakalpojumu sniedz&ju
publisko mobilo un/vai fiks€to tiklu, ta patérétajam vairs netiks piemérots 0,00 sant./min.
sarunu tarifs, bet gan augstaks (augstakie sarunu tarifi nav zemaki par 0,09 sant./min.).

Nemot veéra minéto, lesniedzgjs uzskata, ka Tele2 izplatita Reklama ,,Vienotais tarifs”,
kura noradits vienigi tas, ka sarunu tarifs ir bezmaksas, maldina patérétajus. Paterétajam Sis
piedavajums, iesp&jams, ir ekonomiski neizdevigaks, neka citu telekomunikaciju
pakalpojumu sniedz€ju piedavatais, tacu, dzirdot vai lasot Reklamas ,,Vienotais tarifs”
maldinoSos sauklus, rodas iespaids, ka noraditais tarifu plans ir izdevigaks. Reklama
,»Vienotais tarifs” atspogulotais cenas noradijums ,,bezmaksas” nesniedz paterétajam skaidru
priekSstatu par noveért§jumam piedavata pakalpojuma cenu.

Telekom Baltija uzskata, ka Tele2, izplatot Iesnieguma noradita satura Reklamu
,Briest sazvanisanas maratons” un Reklamu ,,Vienotais tarifs”, ir parkapusi Reklamas likuma

2



3.panta pirmo dalu, 4.panta otras dalas 3.punktu, 8.pantu un Konkurences likuma 18.panta
pirmo dalu.

Iesnieguma ligts Konkurences padomei izvertét Reklamas ,,Briest sazvaniSanas
maratons” un Reklamas ,,Vienotais tarifs” atbilsttbu Reklamas likuma noteikumiem, pieprasit
informaciju Tele2 par to, kad un kuros masu medijos izplatita Reklama ,,Briest sazvaniSanas
maratons” un Reklama ,,Vienotais tarifs”, aizliegt turpmak izplatit minétas reklamas un
pieprasit to atsaukumu, ka arT administrativi sodit Tele2 saskana ar Latvijas administrativo
parkapumu kodeksa 166.%° pantu,

Konkurences padome, pamatojoties uz Konkurences likuma 8.panta pirmas dalas
l.punktu, 23.09.2005. pienéma lémumu Nr.46 (protokola Nr.48., 6.§) Par lietas
neierosinasanu lesnieguma dala par Konkurences likuma 18.panta pirmas dalas iesp&amo
parkapumu Tele2 darbibas, izplatot lesnieguma noradita satura reklamas; ka ar1, pamatojoties
uz Reklamas likuma 14.panta pirmo dalu un Administrativa procesa likuma 55.panta
1.punktu, noléma ierosinat lietu uz Iesnieguma pamata par Reklamas likuma 3.panta pirmas
dalas, 4.panta otras dalas 3.punkta un 8.panta iesp&jamiem parkapumiem Tele2 darbibas.

Konkurences padome, pamatojoties uz Reklamas likuma 14.panta otro dalu,
21.12.2005. pien€ma I€émumu (protokola Nr.70, 2.§) pagarinat [émuma pienemsanas terminu
lieta Nr.1098/05/09/19 uz laiku lidz 2006.gada 22.janvarim.

Konkurences padome, nemot véra Telekom Baltija Iesnieguma noradito un papildus
iegiito informaciju,

konstateja:

Konkurences padome 11.10.2005. sanéma Tele2 04.10.2005. vestuli Nr.1-1/193, kura
sniegta atbilde uz Konkurences padomes Biroja 26.09.2005. véstulé Nr.1318 noradito ligumu
sniegt informaciju, dokumentus, ka ari pieradijumus, kas apstiprinatu Reklama ,Briest
sazvani$anas maratons” un Reklama ,,Vienotais tarifs” sniegtas informacijas atbilstibu
Reklamas likuma noteikumiem.

Tele2 veéstulé sniegusi informaciju, ka Reklamas ,,Vienotais tarifs” planoSanu,
izvietoSanu un apmaksu saskana ar sadarbibas ligumu veic Tele2 sadarbibas partneris
STA ,,Mediapool Latvia”, par min&tas reklamas saturu atbild Tele2; ka sava interneta majas
lapa Reklamu ,,Briest sazvaniSanas maratons” izvieto Tele2; ka Reklamas ,Briest
sazvaniSanas maratons” un Reklamas ,,Vienotais tarifs” izgatavotajs ir Tele2 sadarbibas
partneris SIA ,,Garage 4x4” saskana ar sadarbibas ligumu; ka Reklama ,,Briest sazvaniSanas
maratons” izplatita laika perioda no 10.08.2005. Iidz 30.09.2005. televizija, radio, pres€, kino
un ka vides reklama, informativa 1szina klientiem, reklamas materiali tirdzniecibas vietas; ka
Reklamas ,,Briest sazvaniSanas maratons” un Reklamas ,,Vienotais tarifs” idejas autors ir
grupa, kura parstavéti gan Tele2, gan ,Garage 4x4” darbinieki; ka Reklamas ,,Briest
sazvani$anas maratons” mérkauditorija ir esoSie Zelta zivtinas lietotdji; ka Reklama ,,Briest
sazvaniSanas maratons” izmantota $ada informacija par jauno atjaunosanas nominalu —cena
Ls 0,99, sarunu kredits Ls 1,15, uzskaites tarifs, zvanot citai Zelta zivtinai darba dienas no
20.00 Iidz 07.00 un brivdienas no 10.08.2005. Iidz 30.09.2005., ir Ls 0,072; ka tad€jadi ar
sarunu kreditu Ls 1,15 var sarunaties 15,97 miniites; ka, nemot véra to, ka klients par §Tm
miniitétm samaksa Ls 0,99, tad faktiski vienas minttes cena ir Ls 0,062 (kartes cena Ls 0,99
dalita ar mintSu skaitu); ka $adu faktiska tarifa aprékinasanas metodi izmanto ari citu
priekSapmaksas karSu operatori, kuru karteém sarunu kredits ir lielaks, neka kartes cena; ka
Reklama ,,Briest sazvaniSanas maratons”, kas izvietota Tele2 interneta majas lapa sniegts
pazinojums ,,Briest sazvaniSanas maratons! Tagad atjauno savu Zelta zivtinu par 99
santimiem un zvani vairak neka pusmiljonam Zelta zivtinas lietotaju, maksajot tikai 6,2
santimus mintte” ar paskaidrojoSu tekstu, kurd ir noradita pilniga informacija, kur Sis
atjaunoSanas nominals ir pieejams; ka tarifs Ls 0,062 ir noradits tada iemesla dél, ka tas ir
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viszemakais faktiskais tarifs Ls 0,99 atjaunoSanas nominalam; ka Reklama ,,Vienotais tarifs”
noradits, ka sarunas ir bez maksas, jo Sis tarifu plans nodroSina bezmaksas sarunas Tele2
tikla; ka Tele2 konkurenti ir SIA ,,Latvijas Mobilais telefons”, SIA ,,Zetcom” un SIA , Bite
GSM”.

Vienlaikus minétaja veéstulé Tele2 sniegusi paskaidrojumus attieciba uz Iesnieguma
noraditajiem iebildumiem par Reklama ,,Briest sazvaniSanas maratons” sniegto informaciju.

Tele2 attieciba uz lesniedzg€ja pieteikumu dala par Reklamu ,,Briest sazvaniSanas
maratons” noradijusi, ka Telekom Baltija Sobrid vispar neveic komercdarbibu mobilo
priekSapmaksas karSu tirgii, 1idz ar to jebkura Tele2 reklama, kas ka konkrétaja gadijuma ir
versta uz esoSas Zelta zivtinas lietotdju bazes lojalitates stiprinaSanu, nevar ietekmét
konkurences situaciju ar lesniedzgja sniegtajiem pakalpojumiem.

T.sk., mingtaja v&stule Tele2 sniegusi paskaidrojumus sakara ar Iesnieguma
noraditajiem iebildumiem par to, ka Reklama ,,Vienotais tarifs” ar taja sniegto informaciju, ka
sarunas ir bezmaksas, ir maldinosa.

Tele2 nepiekrit Iesnieguma noraditajam, ka Reklama ,,Vienotais tarifs” nav noraditi
virkne blakus nosactjumu, kas attiecinami uz Tele2 piedavato pakalpojumu ,,Vienotais tarifs”.
Tele2 uzskata, ka televizijas reklamas nav lietderigi ieklaut visu noteikumu kopumu, kas biitu
attiecinami uz reklaméta pakalpojuma izmantoSanu, jo, nemot véra reklamas videoklipa
1slaicigo raksturu, sika un detalizéta informacija patérétajam ir griiti uztverama un gala
rezultatd paterétajs nevar git patiesu priekSstatu par reklaméto pakalpojumu. Paskaidrojusi,
ka visi patérétaji Tele2 tirdzniecibas vietas sapem pilnigu informaciju par pakalpojuma
»Vienotais tarifs” izmantoSanas noteikumiem, atbilstoSi paterétaju tiesibu aizsardzibas
prasibam. Lidz ar to ir nepamatoti apgalvot, ka paterétajs varétu izmantot vinpam ekonomisko
neizdevigu pakalpojumu. Tele2 noradijusi, ka televizijas reklamas regulari art citi komersanti
piedava reklamas struktiiru, kur blakus reklamas pamatsaturam ir pievienota norade par
papildus noteikumiem reklaméta pakalpojuma izmantosSana.

Papildus Tele2 07.11.2005. ve@stuleé Nr.1-1/224 sniegusi informaciju par to, ka
Reklama ,,Vienotais tarifs” izplatita televizijas kanalos, radio, pres€, ka vides reklama un
tirdzniecibas vietas izplatitie reklamas materiali saskana ar Konkurences padomei
iesniegtajiem izplatiSanas grafikiem.

Konkurences padome 14.10.2005. sapéma Telekom Baltija 14.10.2005. vestuli
Nr.2.22-10/026, kura sniegta papildus informacija sakara ar Iesniegumu, t.sk., noradits uz
Tele2 13.10.2005. laikraksta ,,5 min” izplatito reklamu ,,Telefonu maratons”. Telekom Baltija
uzskata, ka minéta reklama ir analogiska Reklamai ,,Briest sazvaniSanas maratons”, tom&r
atSkirtba no pedgjas reklama ,,Telefonu maratons” ir noversti tie trikumi (iznemot to, ka
reklama ,,Telefonu maratons” nav noradits termins, kada darbojas noteiktie tarifi, t.i., no
03.10.2005. Iidz 20.11.2005.), kas radija maldinoSas reklamas pazimes Reklama ,,Briest
sazvaniSanas maratons”. lesniedz&js uzskata, ka tad€jadi Tele2 ir apliecinajusi, ka ta atzist
Reklamas likuma neievéroSanu Reklama ,,Briest sazvaniSanas maratons”, jo maldinoSas
reklamas pazimes ir centusies noveérst jaunaja analogiskaja reklama ,,Telefonu maratons”.

Konkurences padome 10.11.2005. sapéma Telekom Baltija 08.11.2005. vestuli
Nr.2.22-11/039, kura sniegts viedoklis lieta Nr.1098/05/09/19.

Telekom Baltija noradijusi, ka Tele2 tas 04.10.2005. véstulé (turpmak —Tele2 VEstule)
nepatiesi noradijusi, ka Reklama ,Briest sazvaniSanas maratons” izplatita tikai interneta.
Mingta reklama tiek izplatita ari televizija, tadgjadi lesnieguma ir pamatoti noradits, ka
Reklama ,,Briest sazvaniSanas maratons” nav sniegta preciza informacija par to, kad darbojas
minétaja reklama noraditais sarunu tarifs. Nemot véra to, ka Reklama ,,Briest sazvaniSanas
maratons” izplatita ne tikai interneta, kur ir norades uz attiecigajam sait€m, bet ar1 televizija,
nav pamatots Tele2 Vestulé noraditais arguments, ka reklamas teksta ir ieklautas saites, kas
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satur pilnu informaciju par reklaméto pakalpojumu. Logiski izriet, ka uz televizija izplatito
reklamu nav iesp€jams attiecinat iepriek§ min&to Tele2 argumentu.

Attieciba uz Tele2 Veéstulé noradito sarunu tarifu, kas sniegts Reklama ,,Briest
sazvaniSanas maratons”, aprékinu, Telekom Baltija noradijusi, ka Iesnieguma noraditi sarunu
tarifi kopsakara ar visu Iesnieguma minéto, t.i., ka noraditie sarunu tarifi nedarbojas visu
diennakti neierobezotu laika posmu, bet gan tikai noteiktos diennakts laikos un lidz noteiktam
datumam. Nemot véra to, ka S§is norades nav ietvertas Reklama ,,Briest sazvaniSanas
maratons” (t.sk., televizija izplatitaja Reklama ,,Briest sazvaniSanas maratons”), paterétajs,
nezinot Sos ierobezojumus tiek maldinats par patieso cenu.

Telekom Baltija véstule ar1 sniegusi viedokli par Tele2 Vestulé sniegtajiem
paskaidrojums saistiba ar Reklamu ,,Briest sazvaniSanas maratons” un taja lietoto terminu
,,brivdiena”.

Attieciba uz Tele2 Ve&stule sniegtajiem paskaidrojumiem, ka ta ka Telekom Baltija
neveic komercdarbibu mobilo priekSapmaksas karSu tirgii, tad jebkura Tele2 reklama nevar
ietekmét konkurences situaciju, lesniedz&js noradijis, ka saskapa ar Elektronisko sakaru
likuma 1.panta astoto dalu Telekom Baltija un Tele2 ir elektronisko sakaru komersanti, kas
nodroSina elektronisko sakaru tiklu vai sniedz elektronisko sakaru pakalpojumus,
Elektronisko sakaru likuma nav izdaliti atseviski tirgi, kur viens no tiem biitu ,,mobilo
priekSapmaksas karSu tirgus”, ka ar1 tads nav noteikts citos tiesibu aktos. Tadgjadi atzistams,
ka Telekom Baltija un Tele2 darbojas viena tirgi, kas ir elektronisko sakaru pakalpojumu
tirgus, t.sk., sniedzot pakalpojumu publiskaja mobilaja tikla.

Telekom Baltija, t.sk., sniegusi viedokli attieciba uz Tele2 Ve&stulé sniegtajiem
paskaidrojumiem par to, ka Reklama ,,Vienotais tarifs” noradita informacija ir patiesa, jo
sarunas tarifs patie$am netiek piemeérots.

Telekom Baltija noradijusi, ka nepiekrit Tele2 Vestulé sniegtajiem paskaidrojumiem
par to, ka Reklama ,,Vienotais tarifs” vizuali labi uztverama veida ir noradits: ,,Akcijas
noteikumi tirdzniecibas vietas”. Iesniedzgjs uzskata, ka saskana ar $adu Tele2 interpretaciju
jebkura reklama ar jebkadiem taja noraditajiem datiem un informaciju ir patiesa un nav
uzskatama par maldinoSu, ar noteikumu, ka reklama ,,vizuali labi uztverama veida” tiks
noradita fraze ,,Akcijas noteikumi tirdzniecibas vietas”. Telekom Baltija uzskata, ka Tele2
arguments, ka pats svarigakais ir reklama noradit atsauci uz precizgjosiem noteikumiem, nav
pamatots, un noradijusi, ka paSai par sevi reklamai nevajadze€tu radit maldinoSu iespaidu,
noradot korektu informaciju, nevis dezinforméjot patérétaju, ko konkrétaja gadijuma dara
Reklama ,,Vienotais tarifs”.

Attieciba uz Tele2 Vestulé noraditajiem paskaidrojumiem, ka sika un detalizéta
informacija paterétajiem ir griiti uztverama, Iidz ar to galarezultata nevar git patiesu
priekSstatu par reklaméto pakalpojumu, Telekom Baltija noradijusi, ka Reklama ,,Vienotais
tarifs” tiek izplatita ne tikai televizija, bet ari laikrakstos un Rigas pils€tas sabiedriska
transporta pieturvietas, kur, nemot véra Tele2 izmantoto Reklamas ,,Vienotais tarifs” laukumu
izmérus, noteikti biitu bijusi vieta noradit konkrétaku informaciju, ka ari patérétajiem butu
bijis pietieckami ilgs laiks izp&tit noradito informaciju.

Telekom Baltija atbilstosi Konkurences padomes Biroja 15.11.2005. véstulé Nr.1650
noraditajam uzaicinajumam 21.11.2005. Konkurences padomé iepazinas ar lieta
Nr.1098/05/09/19 esosajiem pieradijumiem un apstiprindja, ka Telekom Baltija viedokli lieta
ir sniegusi 08.11.2005. véstulé Nr.2.22-11/039.

Tele2 atbilstoSi Konkurences padomes Biroja 15.11.2005. vestule Nr.1651
noraditajam uzaicinajumam 23.11.2005. Konkurences padomé iepazinas ar lieta
Nr.1098/05/09/19 esoSajiem pieradijumiem. Viedokli par lieta esoSajiem pieradijumiem Tele2
11dz lémuma pienemsanas dienai nav izteikusi.
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Konkurences padomé 04.01.2006. tikSanas laika Tele2 preciz€ja, ka izplatitas divas
atSkiriga satura Reklamas ,,Vienotais tarifs” —pirmoreiz Reklama ,,Vienotais tarifs” izplatita
laika perioda no 09.05.2005. Iidz 29.05.2005., otrreiz Reklama ,,Vienotais tarifs” izplatita
laika perioda no 27.09.2005. Iidz 13.10.2005., ka arT sniedza informaciju par p&dgjas izplatitas
Reklamas ,,Vienotais tarifs” veidiem.

[1] Iesnieguma noradita Tele2 dazados veidos izplatita informacija par
1/ prickSapmaksas kartes Zelta zivtina publisko mobilo balss telefonijas pakalpojuma maksu
un par 2/ Tele2 tarifu plana ,,Vienotais tarifs” piedavato publisko mobilo balss telefonijas
pakalpojumu maksu, nemot véra tas saturu, pasniegSanas veidu, ir uzskatama par reklamu
Reklamas likuma 1.panta izpratné.

[2] Konkurences padome, nemot véra ieprieks§ noraditos parbauditos pieradijumus, ir
ieguvusi apstipringjumu faktam, ka Iesnieguma noraditas Reklamas ,,Briest sazvaniSanas
maratons” un Reklamas ,,Vienotais tarifs” devéjs, ievérojot Reklamas likuma 10.panta
pirmaja dala noteikto, ir Tele2. Saskana ar Reklamas likuma 10.panta otro dalu reklamas
devéjs ir atbildigs par reklamas saturu. Savukart Reklamas likuma 10.panta tresa dala
nosaka, ka reklamas devejs ir tiesigs izgatavot, pasitit, izplatit vai nodot izplatiSanai tikai
tadu reklamu, kas nav pretruna ar So likumu un citiem normativajiem aktiem.

[3] Reklamas ,,Briest sazvaniSanas maratons” veidi:

Saskana ar Tele2 lieta sniegto parbaudito informaciju Reklama ,,Briest sazvaniSanas
maratons” izplatita laika perioda no 10.08.2005. Iidz 30.09.2005. televizijas kanalos LTV1,
LTV7, LNT, TV3, PBK, TVS5, TV3+; Radio SWH, SWH+, Eiropas Hitu Radio, Mix FM, Star
FM; preses izdevumos ,Diena”, ,Popcorn”, ,EN”,  Sirups’, ,,TV programma”,
,»Teleprogramma”, ,, Televizijas programma”, ,,Vestji Segodna” [,,Bectu cerogus’], ,,Vakara
zinas”, ,Latvijas Avize”; Tele2 interneta majas lapa
http://www.news.tele2.lv/index.phtml/articel/2078602; arT ka reklama tirdzniecibas vietas un
vides reklama.

[3.1.] Televizija Reklama ,,Briest sazvaniSanas maratons” izplatita latvieSu un krievu
valoda, un tas laika vienlaicigi izmantota informacijas vizuala (att€ls) un audiala (skana un
teksts) pasniegSanas forma.

Attels: Sporta trenera forma gérbies virietis vairakiem jaunieSiem demonstré mutes
vingrinajumus, kuri tos izpilda.

Balss aiz kadra: ,, Mutes ciet, mutes vala, mutes ciet, mutes vala. Pa labi, pa kreisi, pa
labi, pa kreisi!”

Attels: Sporta trenera forma gérbies virietis nosvilpjas un pacel roku, kura tur mobilo
telefonu.

Balss aiz kadra: ,, Uzmanibu! Atjauno savu Zelta zivtinu par devindesmit deviniem
santimiem un zvani vairak neka pusmiljonam Zelta zivtinas lietotdju, maksajot tikai 6,2
santimus miniite!”’

Minéto teksta pazinojumu vienlaikus papildina S$adas informacijas vizuala
demonstracija -lieliem baltiem burtiem zem attéla slid uzraksts: ,, Atjauno par Ls 0,99 / >
600 000/ 0,062 (cipari mirgo sarkand krdasa) Ls/min.”

Televizija izplatitas Reklamas ,,Briest sazvaniSanas maratons” turpindjuma uz melna
fona ar lieliem baltiem burtiem att€lots uzraksts , Briest sazvanisandas maratons”, ko
papildina ta audiala pasniegSanas forma.

Televizija izplatitas Reklamas ,,Briest sazvaniSanas maratons” beigas uz dzeltena fona
melna krasa attélots Zelta zivtinas logo, tam blakus —Tele2 logo, un zem ta uzraksts ,, Prieks
par vislabako cenu!”
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[3.2.] Radio izplatitas Reklamas ,,Briest sazvaniSanas maratons” laika tiek atskanots

sads teksts (latvieSu un krievu valoda):
“Uzmanibu, gatavibu, sakam! Mutes vald, mutes ciet, mutes vala, mutes ciet! Pa labi, pa
kreisi! Viens un divi un viens un divi! Ta, [oti labi, labi! Uz augsu, uz leju, uz augsu, uz leju!
[skan svilpes signals] Briest sazvaniSanas maratons! Atjauno savu Zelta zivtinu par
devindesmit deviniem santimiem un zvani vairak neka pusmiljonam Zelta zivtinas lietotdju,
maksajot tikai 6,2 santimus miniité. Zelta zivtina —prieks par vislabako cenu! [skan svilpes
signals]”

[3.3.] Preses izdevumos izplatitaja Reklama ,,Briest sazvaniSanas maratons” (latvieSu
un krievu valoda) uz dzeltena fona att€lots sporta trenera forma gérbies virietis, kurs tur roka
mobilo telefonu. Reklamas augsgja dala uz melna fona ar lieliem dzelteniem burtiem att€lots
uzraksts ,, Briest sazvanisands maratons”. Zem ta mazakiem melnas krasas burtiem sniegts
pazinojums ,, Atjauno savu Zelta zivtinu par Ls 0,99 (atjaunoSanas nominals att€lots ar liela
izméra sarkanas krasas burtiem un cipariem) un zvani vairak neka pusmiljonam Zelta zivtinas
lietotaju, maksajot tikai 6,2 sant./min. (sarunas miniites maksa att€lota ar liela izméra
sarkanas krasas burtiem un cipariem). Pres€ izplatitas Reklamas ,,Briest sazvaniSanas
maratons” apakseja dala labaja stiirT att€lots Zelta zivtinas logo, tam blakus —Tele2 logo, un
zem ta uzraksts ,, Prieks par vislabako cenu!”

[3.4.] Tele2 interneta majas lapa www.tele2.lv
(http://www.news.tele2.lv/index.phtml/articel/2078602) izplatitaja Reklama ,,Briest
sazvaniSanas maratons’ sniegta $ada informacija:

,, Briest sazvanisands maratons!
12.08.2005. Tagad atjauno savu Zelta zivtinu par 99 santimiem (sarunu kredits Ls 1,15) un
zvani vairak neka pusmiljonam Zelta Zivtinas lietotaju, maksajot tikai 6,2 santimus miniite.
[No §1s informacijas ir izveidota saite uz atseviSku sadalu majas lapa, kura sniegta informacija
par priekSapmaksas kartes Zelta zivtina tarifiem]
Papildinat Zelta zivtinu par 99 santimiem iespejams:

- Hansabankas Internetbankd un Mobilaja banka

- Izmantojot pakalpojumu Zelta iszina

- Parex bankas un Latvijas Krajbankas filialés

- Vairak neka 1000 veikalos visa Latvija.”
Mingtajai informacijai blakus noradits presé izplatitajai Reklamai ,,Briest sazvaniSanas
maratons” vizuali identisks att€ls.

Turklat, ka konstatets, Tele2 interneta majas lapa izplatitaja Reklama ,Briest
sazvaniSanas maratons”, jebkuram interneta lietotajam viegli pieejama saite, kura ietverta
Sada informacija:

,.Zelta zivtinas faktiskie tarifi
10.08.-30.09.2005.
Papildinot ar atjaunoSanas kartém

AtjaunoSanas Sarunu Faktiskais  Tarifs
kartes , Ls Kredits, Ls vispargjais  zvanot
tarifs, Ls citai Zelta
zivtinai,
Ls
darbdienas
no 20.00-
7.00,
brivdienas
0.99 ** 1.15 0.232 0.062
1.75 2.50 0.189 0.050
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2.95 4.50 0.177 0.047
4.95 8.00 0.167 0.045
7.95 13.50 0.159 0.042
12.95 23.00 0.152 0.041

* Faktiskais tarifs zvaniem visa Latvija, nemot véra bezmaksas sarunas, kas pievienotas
visam atjaunoSanas kartém.

** Ls 0.99 atjaunoSanas nominals pieejams papildinot kartes kreditu:

- Hansabankas Internetbankda un Mobilaja banka;

- izmantojot pakalpojumu Zelta 1szina;

- Parex bankas un Latvijas Krajbankas filial€s;

- vairak ka 1000 veikalos visa Latvija.

Papildinot ar Zelta 1szinu vai izmantojot Hansabankas Mobilo banku vai Internetbanku,
runajiet vel par 10 % vairak.”

[3.5.] Iszinas forma Zelta zivtinas lietotajiem nosiititaja Reklama ,,Briest sazvaniSanas
maratons” sniegta §ada informacija (latvieSu un krievu valoda) :

L Atjauno Zelta zivtinu tagad ari par Ls 0,99, izmantojot hanzanet vai Zelta iszinas
pakalpojumus, ka ari visas Parex un Latvijas Krajbankas filiales. Zelta zivtina.”

[3.6.] Saskana ar Tele2 lieta sniegto informaciju ,,Briest sazvaniSanas maratons” vides
reklama un tirdzniecibas vietas izplatitajos reklamas materialos sniegtd informacija ir
identiska presé izplatitaja Reklama ,,Briest sazvaniSanas maratons” sniegtajai informacijai;
kino izplatita Reklama ,,Briest sazvaniSanas maratons” ir identiska reklamai, kas izplatita
televizijas kanalos.

[4] Reklamas ,,Vienotais tarifs” (Reklamas kampanas Nr.1) veidi:

Saskana ar Tele2 lieta sniegto parbaudito informaciju pirmoreiz Reklama ,,Vienotais
tarifs” izplatita laika perioda no 09.05.2005. Iidz 29.05.2005. televizijas kanalos LTV1, LNT,
TV3, PBK, TV3+; Latvijas Radio 2, Radio Mix FM 102,7, Radio Star FM, Radio SWH,
Radio SWH+; preses izdevumos ,,Diena”, ,,Sestdiena”, ,,Cas” [,,dac”], ,,Vestji Segodnja”
[,,Bectu ceromns”], ,Neatkariga Rita Avize”, ,,Subbota” [,,Cy066ota”], ,,Rigas Vilni”,
,Vakara zinas”, ,Majas Viesis”, ,, TV programma”, ,MK Latvia”, ,,Privata Dzive”, ,, ZZL”
[,,/K3JI’], ka reklama tirdzniecibas vietas un vides reklama (turpmak 4.punkta noraditajos
veidos izplatita Reklama ,,Vienotais tarifs” kopa saukta ka ,,Reklamas kampana Nr.1”):

[4.1.] Televizija izplatitas tr1s saturiski atSkirigas Reklamas ,,Vienotais tarifs” latvieSu
un krievu valoda, un to laika vienlaicigi izmantota informacijas vizuala (att€ls) un audiala
(skana un teksts) pasniegSanas forma:

[4.1.1.] Pirma reklama:

Attels: Kapnu telpa kads kapj augsup pa kapném un piezvana pie durvim. Pa durvju
actinu viens aiz otra attéloti mobilie telefoni un to maksa: Samsung X140 Ls 1, Samsung
X480 Ls 5 un Samsung X460 Ls 11. Mingta att€la apakSdala noradits uzraksts ,, Akcijas
noteikumi tirdzniecibas vietas ”.

Mingtas vizualas demonstracijas laika balss aiz kadra sniedz $ada satura informaciju:
[zvans pie durvim] Kas tur ir? Labas zinas! Telefons Samsung X140 tikai par vienu latu,
X480 —par pieciem un X460 —par vienpadsmit. Visi tris ir ar Tele2 pieslegumu un tas nozime,
ka vari rundt par nulle santimiem miniite.

Attels: Uz balta fona lieliem melniem burtiem attélots Tele? logo, zem ta gaiszila
ietvara noradits uzraksts ,, Vienotais (lieliem baltiem burtiem)/ Vienotais tarifs (mazakiem
baltiem burtiem). Minéta att€la apak$€ja dala maziem melniem burtiem noradits pazinojums
,Sarunas Tele? tikld par 0 sant./min. Maksa par savienojumu Ls 0,09.”



Balss aiz kadra: Tele2 —prieks par vislabako cenu!

Attels: Tele? logo, zem ta uzraksts , Prieks par vislabdako cenu!” (turpmak —
televizijas Reklama ,,Vienotais tarifs” Nr.1)

[4.1.2.] Otra reklama:

Attels: Ar cilvekiem parpildita baseina no tramplina ielec virietis, kurs péc tam izkapj
no ta, pieskrien pie sola, no kura panem mobilo telefonu.

Balss aiz kadra: Tu tur vél esi? Nu, ka patika?

Attels: Uzraksts ,, Tarifs 0 santimi/min. Maksa par savienojumu —9 santimi. Zvanot
citu operatoru abonentiem -9 sant./min.”

Mingéto att€lu papildina vienlaikus balss aiz kadra sniegts pazinojums ,, Tagad, zvanot
Tele? tikla, tarifs nulle santimi/ Maksa tikai par savienojumu.”

Attels: Uz balta fona lieliem melniem burtiem attelots Tele? logo, zem ta gaiszila
ietvara noradits uzraksts ,, Vienotais (lieliem baltiem burtiem)/ Vienotais tarifs (mazakiem
baltiem burtiem). Min&ta attéla apaks€ja dala maziem melniem burtiem noradits ,, Akcijas
noteikumi tirdzniecibas vietds”

Balss aiz kadra: Tele2 vienotais tarifs. Prieks par vislabdako cenu! (turpmak —
televizijas Reklama ,,Vienotais tarifs” Nr.2)

[4.1.3.] Tresa reklama:

Attels: No baseina izkapj virietis, pieskrien pie sola, no kura panem mobilo telefonu.

Balss aiz kadra: Tu tur vél esi? Nu, ka patika?

Attels: Uz dzeltena fona lieliem zilas krasas burtiem noradits uzraksts ,, Tele2 jaunais
komplekts”, ko nomaina uzraksts ,, Tarifs 0 santimi/min. Maksa par savienojumu 9 santimi”.
Talak viens péc otra tiek att€loti mobilie telefoni un to maksa: Nokia 2600 Ls 1, Nokia 2650
Ls 5; Nokia 3220 Ls 20.

Mingétas vizualas demonstracijas laika balss aiz kadra sniedz $ada satura informaciju:
, Tele? jaunais komplekts! Sarunas par nulle santimiem miniité un telefons par ipasu cenu.
Nokia 2600 par vienu latu, Nokia 2650 par pieciem latiem, Nokia 3220 par divdesmit
latiem ™.

Attels: Uz balta fona lieliem melniem burtiem attélots Tele? logo, zem ta gaiszila
ietvara noradits uzraksts ,, Vienotais (lieliem baltiem burtiem)/ Vienotais tarifs (mazakiem
baltiem burtiem). Minéta attéla apaks€ja dala maziem melniem burtiem noradits pazigojums
,, Akcijas noteikumi tirdzniecibas vietas”, ko nomaina uz balta fona lieliem melniem burtiem
attelots Tele2 logo un uzraksts ,, Prieks par vislabako cenu!”.

Balss aiz kadra: Tev patiks! Tele2 —prieks par vislabako cenu!” (turpmak —televizijas
Reklama ,,Vienotais tarifs” Nr.3)

[4.2.] Radio izplatitas Reklamas ,,Vienotais tarifs” laika tiek atskanots s$ads teksts
(latvieSu un krievu valoda):

., Tu tur vél esi? Klausies, kas biis!

Lai kadas butu jisu sarunas, tagad, zvanot Tele? tikla, tarifs nulle santimi. Jamaksa tikai par
savienojumu. Zvanot citu operatoru abonentiem, tarifs devini santimi miniité. Tele2 Vienotais
tarifs!

Nu, ka patika?

Tele2 —prieks par vislabako cenu!”

[4.3.] Preses izdevumos izplatitas Reklamas ,,Vienotais tarifs” (latvieSu un krievu
valoda) augsgja dala lieliem baltiem burtiem noradits uzraksts ,, Klausies, kas biis!”. Zem ta
att€lots virietis, kur§ lec baseina, un paceltaja roka tur mobilo telefonu. Reklamas apaksgja
dala sniegts $ada satura pazinojums ,,(maziem baltiem burtiem) Lai kddas biitu jisu sarunas,
zvanot Tele? tikla/(lieliem baltiem burtiem) tarifs 0 santimi minité!/(maziem baltiem
burtiem) Jamaksa tikai par savienojumu -9 santimi/ Zvanot citu operatoru abonentiem -9
santimi miniute/ Abonésanas maksa Ls 3,99 ménesi/ Tele2 joprojam piedava subsidétos
telefonus par neticami zemam cenam!/ Akcijas noteikumi tirdzniecibas vietas vai
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www.tele2.lv” Mingta pazinojuma kreisaja pusé att€lots Tele? logo, zem ta gaiSzila ietvara
noradits uzraksts ,, Vienotais/Vienotais tarifs”. Reklamas apak$gja dala labaja stiri attelots
Tele2 logo.

[4.4.] Saskana ar lieta esoSajiem pieradijumiem (SIA ,, JCDecaux” 05.01.2006. vestule
Nr.122, SIA ,,Garage 4 x 4” 11.01.2006. v&stule Nr.NV-10/2006) vide izplatitaja Reklama
,»Vienotais tarifs” un tirdzniecibas vietas izplatitajos reklamas materialos sniegta informacija
ir identiska presge izplatitaja Reklama ,,Vienotais tarifs” sniegtajai informacijai.

[S.] Reklamas ,,Vienotais tarifs” (Reklamas kampanas Nr.2) veidi:

Atbilstosi Tele2 lietd sniegtajai parbauditajai informacijai otrreiz péc taja sniegtas
informacijas atsSkiriga Reklama ,,Vienotais tarifs” izplatita laika perioda no 27.09.2005. lidz
13.10.2005. preses izdevumos ,,Diena”, ,,5 min.”, ,,Privata Dzive”, ,,Vestji Segodna” [,,.Bectu
ceroaHs’], ,,Cas” [,,dac”], ,,MK Latvija”, LZZL” [,,K3JI], ,,Vakara Zinas”, ,,Rigas Vilni”, ka
reklamas materiali Tele2 centralaja ofisa un ka vides reklama (turpmak 5.punkta noraditajos
veidos izplatita Reklama ,,Vienotais tarifs” kopa saukta ka ,,Reklamas kampana Nr.2”):

[S.1.] Preses izdevumos izplatitas Reklamas ,,Vienotais tarifs” (latvieSu un krievu
valoda) augseja dala lieliem baltiem burtiem noradits uzraksts ,, Gaiditi viesi! ”. Zem ta attéloti
trts mobilie telefoni un to maksa: Nokia 3220 Ls 9, Nokia 6020 Ls 19, Nokia 6030 Ls 3.
Reklamas apakseja dala sniegts $ada satura pazinojums: ,, Tele? tikla runda par 0 santimiem
minuté! llgajam sarunam —telefoni par ipasam cenam (vid€ji lieliem baltiem burtiem). Cena
ieklauta maksa par telefonu un pieslegumu jebkuram Tele?2 tarifu planam. Ligums jaslédz uz
noteiktu laiku, uzradot pasi. Akcija notiek lidz 31.oktobrim vai kamer visi telefoni pardoti.
Akcijas noteikumi tirdzniecibas vietds vai www.tele2.lv (maziem baltiem burtiem). Ming&ta
pazinojuma kreisaja pusé attelots Tele? logo, zem ta gaiSzila ietvara noradits uzraksts
,, Vienotais/Vienotais tarifs”. Reklamas ,,Vienotais tarifs” apaks€ja dala kreisaja pusé attelots
uzraksts ,, Nokia/Connecting people”, labaja pusé —att€lots Tele? logo un uzraksts zem ta
,, Prieks par vislabdko cenu!”.

[S.2.] Saskana ar Tele2 lieta sniegto parbaudito informaciju vide izplatitaja Reklama
»Vienotais tarifs” un Tele2 centralaja ofisa izplatitajos reklamas materialos sniegta
informacija ir identiska prese izplatitaja Reklama ,,Vienotais tarifs” sniegtajai informacijai.

[6] SIA ,Tele 2” ir Latvijas Republikas Uznémumu registra 15.11.1995. registréta
(vienotais reg.Nr.40003272854) komercsabiedriba, kuras galvenie darbibas veidi ir:
telesakari; sava nekustama ipasuma pirkSana un pardoSana; ar datu bazi saistitas darbibas u.c.
statlitos paredzeta darbiba. Tele2 sniedz balss telefonijas pakalpojumus publiskaja mobilaja
elektronisko sakaru tikla Latvijas Republikas teritorija.

A/s ,Telekom Baltija” ir Latvijas Republikas Uzpémumu registra 02.08.1999.
registréta (vienotais reg.Nr.40003454545) komercsabiedriba. Telekom Baltija sniedz balss
telefonijas pakalpojumus publiskaja mobilaja elektronisko sakaru tikla Latvijas Republikas
teritorija.

Nemot véra min€to, administrativa procesa dalibnieku sniegtos paskaidrojumus, to, ka
abas minétas komercsabiedribas sniedz balss telefonijas pakalpojumus publiskaja mobilaja
elektronisko sakaru tikla Latvijas Republikas teritorija, Tele2 un Telekom Baltija ir
uzskatamas par konkurentem.

[7] Iesniedzgja iebildumi ir par to, ka: 1/ Reklama ,,Briest sazvaniSanas maratons”
sniegtaja pazinojuma ,,Atjauno savu Zelta zivtinu par Ls 0,99 un zvani vairak neka
pusmiljonam Zelta zivtinas lietotaju, maksajot tikai 6,2 sant./min.” nav noradits, ka minétais
tarifs darbojas tikai pie noteiktiem nosacijumiem, kas nav noraditi reklama; 2/ Reklama
,»Vienotais tarifs” noradits, ka tarifu plana ,,Vienotais tarifs” sarunas ir bez maksas, kaut gan
pastav papildus nosacijumi un izmaksas, kas nav noradits reklama.
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[8] Reklamas likuma 3.panta pirmaja dala ir noteikts, ka ,, Reklamai jabiit likumigai,
patiesai un objektivai, ta veidojama saskana ar godpratigu reklamas praksi. Reklama nedrikst
mazinat sabiedribas uzticéSanos reklamai, un tai jaatbilst godigas konkurences principiem”.

Saskana ar Reklamas likuma 8.panta otro dalu ,, Maldinosa reklama ir tada reklama,
kura jebkada veida, ieskaitot tas pasmiegSanas veidu, tiesi vai netiesi maldina vai varétu
maldinat un kura sava maldinosd rakstura de] varétu ietekmeét personas ekonomisko ricibu
vai kura kaité vai varétu kaitéet konkurentam”. Atbilsto$i Reklamas likuma 8.panta tresas
dalas 2.punktam Nosakot, vai reklama ir maldinosa, nem véra visas reklamas pazimes —
atsevisko sastavdalu un kopéjo saturu, noforméjumu, ipasi jebkuru informdciju, kas reklama
sniegta par cenu vai cenas aprekinasanas veidu un nosacijumiem, ar kddiem tiek sniegti
pakalpojumi.

Parbaudot apstridéto reklamu atbilstibu Reklamas likuma noteikumiem, Konkurences
padome konsekventi ir atzinusi, ka reklamas izveértéjuma ir janem vera tas, ka reklama sniegto
informaciju uztvertu vidusmeéra paterétajs, lidz ar to iespgjama maldinajuma merogs ir nevis
pavirss, nolaidigs un vieglpratigs, bet gan vidusmeéra patérétajs, kur§ ir pietickami labi
informéts, verigs un piesardzigs. Konkurences padome, izvertg§jot Reklamu ,Briest
sazvaniSanas maratons” un Reklamu ,,Vienotais tarifs”, nem veéra lidzSin€jo praksi
(Konkurences padomes 17.09.2004. lémums Nr.62, Latvijas V&stnesis Nr.169, 05.10.2004.;
Konkurences padomes 13.01.2005. [émums Nr.3, Latvijas V@estnesis Nr.15, 27.01.2005.;
Konkurences padomes 14.07.2005. 1@mums Nr.26, Latvijas V&stnesis Nr.124, 09.08.2005.).
Minéto reklamas izveért€Sanas veidu par pamatotu un pareizu ir atzinusi ari Administrativa
rajona tiesa (Administrativas rajona tiesas 28.10.2004. spriedums lieta Nr.42064704,
11.punkts) un apstiprinajusi Administrativa apgabaltiesa (Administrativas apgabaltiesas
08.11.2005. spriedums lieta Nr.AA597-05/6, 17.punkts), un tas atbilst arT Eiropas Kopienu
tiesas prakse atzitajiem reklamas izvert€§juma kriterijiem (Eiropas Kopienu tiesas 16.07.1998.
spriedums lieta Nr.C-210/96, 31. un 37.paragrafs; 13.01.2000. spriedums lieta Nr.C-220/98,
27.paragrafs; 25.10.2001. spriedums lieta Nr.C-112/99, 52.paragrafs). Lidz ar to Reklamas
,Briest sazvaniSanas maratons” un Reklamas ,,Vienotais tarifs” izvert§juma Konkurences
padome uzskata par pamatotu nemt véra to, ka minétajas reklamas sniegto informaciju
uztvertu vidusmera paterétajs, kura ekonomisko ricibu ta var ietekmét.

[9] Par Reklamu ,,Briest sazvaniSanas maratons’:

Konkurences padome ir izvert€jusi lesniedz&ja iebildumus attieciba uz Reklama
,Briest sazvaniSanas maratons” (Saja sadala saukta arT ka ,,Reklama”) ietverto pazinojumu
»Atjauno savu Zelta zivtinu par Ls 0,99 un zvani vairak neka pusmiljonam Zelta zivtinas
lietotaju, maksajot tikai 6,2 sant./min.” un norada sekojoso.

Ka to paskaidrojusi Tele2, un ka tas izriet no Reklama ,,Briest sazvaniSanas maratons”
sniegtas informacijas, minétas reklamas mérkauditorija ir esoSie priekSapmaksas kartes Zelta
zivtina lietotaji.

Telekom Baltija Iesnieguma noradijusi, ka Reklama ,,Briest sazvaniSanas maratons”
informgjot tikai par ,,izdevigako tarifu”, t.i., 6,2 sant./min., paterétajs tick maldinats par
patieso telekomunikaciju pakalpojumu cenu, kas nav noraditie 6,2 sant./min. visu diennakti
jebkura ménesa diena un neierobezotu laiku.

Tele2 04.10.2005. vestule Nr.1-1/193 paskaidrojusi, ka Iesniedz&ja apgalvojums par
to, ka Tele2 interneta izplatitaja Reklama ,,Briest sazvaniSanas maratons” netiek noradits, ka
Reklama minétais tarifs darbojas tikai darbdienas no plkst.20.00 lidz plkst.7.00, brivdienas un
tikai lidz 81 gada septembra beigam, neatbilst patiesibai, jo Iesniedzgjs ir vertgjis tikai dalu no
Reklamas, nemot véra to, ka tas teksta ir ieklautas saites, kas satur pilnu informaciju par
iepriek$ mingto reklaméto pakalpojumu.
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Konkurences padome atzist minétos Tele2 argumentus par pamatotiem, ciktal tas
attiecas uz Tele2 interneta majas lapa www.tele2.lv izplatito Reklamu ,,Briest sazvaniSanas
maratons”, jo, ka konstatéts lémuma 3.4.punkta, jebkuram interneta lietotajam pilniga
informacija par nosacijumiem, pie kadiem Zelta zivtinas lietotaji var izmantot Zelta zivtinas
tarifus, t.sk., reklaméto tarifu 6,2 santimi minat€, vienlaikus ir viegli pieejama, izmantojot
interneta izplatitaja Reklama ,,Briest sazvaniSanas maratons” tieSi ietverto saiti. Pie $adiem
apstakliem secinams, ka Tele2 interneta majas lapa izplatita Reklama ,,Briest sazvaniSanas
maratons” atbilst Reklamas likuma prasibam. Tomer, ka konstatets (Iémuma 3.punkts),
Reklama ,,Briest sazvaniSanas maratons” ir izplatita ne tikai Tele2 interneta majas lapa, bet
ar1 cita veida, kur netiek nodroSinata iepriek§ mingta iesp€ja paterétajiem iepazities ar
papildus informaciju (noteiktajiem ierobezojumiem un nosacijumiem), uz ko pamatoti
noradijis arT lesniedzgjs.

Reklama ,Briest sazvaniSanas maratons” noradita informacija par Tele2
priekSapmaksas kartes Zelta zivtina sarunas maksu, atjaunojot priekSapmaksas karti par
reklama noradito cenu, sniedzot §adu reklamas pazinojumu ,,Atjauno savu Zelta zivtinu par
Ls 0,99 un zvani vairak neka pusmiljonam Zelta zivtinas lietotaju, maksajot tikai 6,2
sant./min.”. Lidz ar to S$ada Reklamas ,Briest sazvaniSanas maratons” pazinojuma
sanéméjam (paterétajam) ir noradits un paterétajs So Reklamas pazinojumu var uztvert tiesi
atbilstoSi Reklama sniegtajai informacijai, t.i., ka atjaunojot savu Zelta zivtinu, iesp&jams
zvanit citiem Zelta zivtipas lietotajiem, maksajot tikai 6,2 santimus miniité bez jebkadiem
papildus nosacijumiem vai ierobezojumiem.

Saskana ar administrativa procesa dalibnieku sniegtajiem paskaidrojumiem lieta
nepastav strids attieciba uz Reklama ,,Briest sazvaniSanas maratons” noradito, ka atjaunojot
savu Zelta zivtinu par Ls 0,99 santimiem, iespéjams zvanit vairak nekda pusmiljonam Zelta
zivtinas lietotaju, maksajot tikai 6,2 santimus minité, t.i., par to, vai [vispar] iesp&jams
izmantot reklamé&to pakalpojumu par noradito cenu. Lieta Iesniedz&ja iebildumi bitiba ir par
to, ka Reklama ,,Briest sazvaniSanas maratons” nav sniegta informacija par nosacijumiem, pie
kadiem tiek piemeérots un pie kadiem pat€rétaji var izmantot Tele2 pakalpojumus par Reklama
noradito tarifu 6,2 sant./min.

Ka konstatéts [émuma 3.4.punkta, un ka tas izriet no administrativa procesa dalibnieku
iesniegtajiem pieradijumiem, Reklama ,Briest sazvaniSanas maratons” noraditais tarifs
6,2 sant./min., zvanot Zelta zivtinas lietotajiem, tiek piemerots pie noteiktiem nosacijumiem,
t.i., zvans tiek veikts darbdienas laika no plkst.20.00 Iidz plkst.7.00, brivdienas (neierobezotu
laika periodu) un tikai lidz $1 gada septembra beigam (30.09.2005.). Faktu, ka Reklama
noradttais tarifs 6,2 sant./min. tiek piemérots tikai un vienigi pie iepriek§ minétajiem
nosacijumiem, Tele2 neapstrid un par to strida nav. Konkurences padome uzskata, ka
informacija par nosacijumiem, pie kadiem paterétaji var izmantot Tele2 pakalpojumus par
Reklama ,,Briest sazvaniSanas maratons” noradito maksu 6,2 sant./min., ir biitiska informacija
un ta [arT $adas informacijas nesniegSana] var ietekmet patérétaju ekonomisko ricibu, jo 1pasi,
ja nozimiga dala sarunu tiek veikta laika, kad maksa par sarunu, zvanot citiem Zelta zivtinas
lietotajiem, ir vairakkartigi (par 374 %) lielaka par Reklama ,,Briest sazvaniSanas maratons”
noradito maksu.

Ka konstatéts [éemuma 3.punkta, informacija par nosacijumiem, pie kuriem patérétaji
var veikt sarunas par 6,2 santimiem minité, Reklama ,,Briest sazvaniSanas maratons”, kas
izplatita televizija, radio, pres€, vidé un tirdzniecibas vietas, nav sniegta. Reklama ,,Briest
sazvani$anas maratons” vispar nesatur jebkadu noradi par $adu nosacijumu esamibu. Tadgjadi
Reklamas ,,Briest sazvani$anas maratons” v&stljuma sanémgéji noklus§juma rezultata minéto
bitisko informaciju neuztver un ta tiem var nebiit zinama.

Nemot véra minéto, Konkurences padome atzist, ka Reklama ,,Briest sazvaniSanas
maratons” pazinojums ,, Atjauno savu Zelta zivtinu par Ls 0,99 un zvani vairak neka
pusmiljonam Zelta zivtinas lietotaju, maksajot tikai 6,2 sant./min.”, noklus€jot informaciju
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par nosacijumiem, pie kadiem patérétaji var veikt sarunas par Reklama noradito tarifu 6,2
sant./min., var maldinat patérétajus par sarunu ar reklaméto tarifu sniegSanas nosacijumiem
un sava maldino$a rakstura dé] ietekmét personu ekonomisko ricibu, un $ada reklama ir
uzskatama par maldinos$u reklamu Reklamas likuma 8.panta izpratn@.

Konkurences padome uzskata, ka informaciju par butiskiem reklaméta pakalpojuma
nosacijumiem reklamas devéjam nepiecieSams sniegt Reklama, lai patérétajam dotu iesp&ju
pienemt objektivu un pareizu, uz pilnigu pieejamo informaciju balstitu [émumu, un tadgjadi
noverstu iesp&ju negativi ietekmét paterétaja ekonomisko ricibu.

Vienlaikus Konkurences padome noraida Iesnieguma noraditos iebildumus, kas
attiecas uz Tele2 ricibu, Zelta zivtinas tarifu apraksta noradot terminu ,,brivdiena”. Pirmkart,
termins ,,brivdiena” nav ietverts apstridétaja Reklama ,,Briest sazvaniSanas maratons” un lidz
ar to nevar ietekmét $is reklamas meérkauditorijas ricibu un maldinat. Otrkart, termins
,brivdiena”, ieverojot ar1 citu par Zelta zivtinas tarifiem papildus sniegto informaciju (skat.
lémuma 3.4.punktu) vidusméra paterétdjam ir uztverams un saprotams ta parastaja
(visparpienemtaja) nozime par brivdienam, t.i., ka par nedélas nogali (sestdienas, svétdienas)
un publiskajam svétku dienam. Tele2 vispargji sniegta informacija par Zelta zivtinas tarifiem
(to izmantoSanas laiku) nesatur kadas 1pasas norades, kas terminu ,,brivdiena” individualizetu,
ka tas noradits lesnieguma.

[10] Par Reklamu ,,Vienotais tarifs”:

Konkurences padome ir izvertejusi lesniedz€ja iebildumus attieciba uz Reklama
»Vienotais tarifs” (Saja sadala saukta ar1 ka ,,Reklama”) sniegto informaciju, ka sarunas ir
bezmaksas, un norada sekojoso.

Iesniedzgjs ir iebildis, ka pastav izmaksas, izmantojot Tele2 piedavato sarunu tarifu
planu ,,Vienotais tarifs”, t.i., abon€Sanas maksa Ls 3,99 ménesi un maksa par savienojumu Ls
0,09, ka ming&taja tarifu plana noteiktas ,,bezmaksas sarunas” attiecas tikai uz sarunam Tele2
tikla, un ka pastav arT citi ierobezojumi, kuru gadijjuma paterétajs nevar pievienoties tarifu
planam ,,Vienotais tarifs” pirms nav izpilditi zinami nosacijumi. Sada informacija Reklama
., Vienotais tarifs” nav sniegta.

Tele2 paskaidrojusi, ka Iesniedzg€ja apgalvojums par to, ka Reklama ,,Vienotais tarifs”
sniegta informacija ir maldino$a, nav patiess, jo sarunas tarifs patieSam netiek piemérots; ka
abon&Sanas maksas piemérosana izriet no pakalpojuma biitibas -ta ir maksa, kas maksajama
neatkarigi no ta, vai abonents ir veicis vai vispar nav veicis sarunas; ka arl maksa par
savienojumu ir balss elektronisko sakaru pakalpojumu samaksas sistéma plasi izplatita
maksas forma; ka Reklama ,,Vienotais tarifs” ir neparprotami noradits, ka abonentam javeic
maksa par savienojumu.

Saskana ar interneta majas lapa www.tele2.lv publiski pieejamo informaciju Tele2
kops 09.05.2005. tas klientiem piedava tarifu planu ,,Vienotais tarifs” ar $adiem sarunu
tarifiem:

Sarunu tarifi: Darba laika Pareja laika Nakti (24.00 -7.00)
Tele2 0.00* 0.00* 0.00*
LMT, Amigo 0.09 0.09 0.09
Lattelekom (Riga | 0.09 0.09 0.09
un Latvija)
Telekom Baltija 0.1888 0.1888 0.1888

* Maksa par savienojumu 0,09Ls
Mingétaja tarifu plana pastav $adi izp€mumi:

1. Tarifu plans ,,Vienotais tarifs” ir pieejams visiem Tele2 pastaviga piesléguma
abonentiem, izgemot tiem, kuriem ir spéka ligumsaistibas par subsidéto telefonu
Aktivajam vai Biznesa klases tarifu planiem.
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2. Tarifu plana ,,Vienotais tarifs” maina vai pieslégSana (jaunam pieslégumam) ir

bezmaksas pakalpojumus, iznemot gadijumu:

2.1. Ja abonentam ir noslégts ligums par Tele2 subsidéto telefonu ar Starta tarifa planu, no
liguma noslégsanas briza nav pagajusi 12 ménesi un abonents vélas tarifu planu nomainit uz
Vienoto tarifu, tad abonentam ir jamaksa vienreizgja tarifu plana mainas maksa Ls 5,00.

2.2. Ja abonentam ir noslégts ligums par Tele2 telefonu uz nomaksu ar jebkuru no tarifu

planiem, no liguma noslégSanas briza nav pagajusi 12 menesi un abonents vélas tarifu

planu nomainit uz Vienoto tarifu, tad abonentam ir jamaksa vienreizgja tarifu plana

mainas maksa Ls 5,00.

3. Ja klients izvélas pieslégt Vienoto tarifu planu, tad tiks slégtas visas sarunu atlaides, jo

tas nav savienojamas ar $o tarifu planu, tatad tiks atslegti:
Drauga talruni
Slegtas lietotaju grupas
Lizinga un subsid&to telefonu sarunu atlaides
Visas spéka esosas sarunu atlaides

4. Tele2 nodrosinas klientiem tehnisku iesp&ju lietot Vienoto tarifu Tele2 tikla Iidz 5000

minttém ménesT.

5. Parsniedzot Tele2 noteikto sarunu mintsu limitu Tele2 tikla kalendaraja meénest,

abonents I1dz attieciga kalendara meénesa beigam tiks parslégts uz Starta tarifu.

6. Zvanot uz Zelta zivtinas numuriem no numura, kuram ir pieslégts Vienotais tarifu

plans, netiks aprékinats ienakoSo zvanu bonuss.

Ka konstatets lémuma 4. un 5.punkta, dazados veidos izplatitaja Reklama ,,Vienotais
tarifs” ir sniegti reklamas pazigojumi ,, Sarunas Tele? tikla par 0 sant./min.”; |, Tarifs
0 santimi/min.”; ,, Lai kadas biitu jiusu sarunas, tagad zvanot Tele? tikla, tarifs nulle santimi”,
., Tele2 tikla rund par 0 santimiem miniité!”, kas, ievérojot Reklamas saturu, noformgjumu un
pasniegSanas veidu, ir uzskatami par domingjoSiem pazinojumiem (reklamas vadmotivu).
Mingtie pazinojumi (gan presé un vides Reklama, gan tirdzniecibas vietas un televizija
izplatitaja Reklama) ir Ipasi izcelti un tie ir uzkritoS§i un labi uztverami pat pavirSiem
Reklamas veéstijuma sanéméjiem. Lidz ar to sadu Reklamas ,,Vienotais tarifs” pazinojumu
sanémé&jam (paterétajam) ir noradits un patérétajs, nepastavot citai Reklamai sniegtajai
informacijai, Sos Reklamas pazinojumus var uztvert tieSi atbilstoSi Reklama sniegtai
informacijai, t.i., ka, izmantojot tarifu planu ,,Vienotais tarifs”, Tele2 tikla var runat par
0 santtimiem minute, tatad —bez maksas.

Ka konstatéts ieprieks, zvaniem Tele2 tikla tarifu plana ,,Vienotais tarifs” ietvaros ir
noteikts 0 sant./min. tarifs, tomer ir piemérojama maksa par savienojumu 9 santimi. Par
mingtajiem faktiem strida nav. Tadgjadi paterétajiem sarunas nav pieejamas bez maksas, bet ir
jamaksa maksa par savienojumu 9 santimi, kas turklat tiek piemérota neatkarigi no sarunas
ilguma. Konkurences padome uzskata, ka informacija par nosacijumu, ka, zvanot Tele2 tikla,
jamaksa 9 santimi par savienojumu, ir biitiska informacija un $adas informacijas nesniegSana
(noklus€$ana) var radit nepareizu iespaidu par faktiskajam Tele2 piedavata pakalpojuma
izmaksam, ka ari liedz patérétajam pienemt uz skaidru un pilnigu informaciju balstitu
objektivu 1@émumu, kas var ietekmét ta ekonomisko ricibu. Turklat paterétaji, balstoties uz
iepriek§€jo pieredzi, sagaida un ir tiesigi sagaidit, ka pakalpojumi [sarunas publiskaja
mobilaja elektronisko sakaru tikla] tiks sniegti par reklamé&to maksu, ja vien nepastav skaidri
noraditi ierobezojumi/nosacijumi, it Ipasi, konkrétaja situacija, kad zvaniem Tele2 tikla tiek
piemérota maksa par savienojumu, kas citos gadijumos netiek piemérota un minéta maksa pec
sava apjoma ir Iidzvertiga maksai par sarunas miniiti uz citu elektronisko sakaru operatoru
tikliem.

Ka konstatets [emuma (4.1., 4.2., 4.3. un 4.4.punkts), informacija par to, ka, zvanot
Tele2 tikla, jamaksa par savienojumu (maksa par savienojumu 9 santimi), ir sniegta Reklamas
kampanas Nr.1 ietvaros izplatitaja Reklama ,,Vienotais tarifs”. Tadgjadi minéta informacija,
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kas uzskatama par biitisku, Reklamas kampanas Nr.1 ietvaros izplatitaja Reklama ,,Vienotais
tarifs” ir sniegta.

Tomeér, ka konstatéts [émuma (lémuma 5.punkts), Reklama ,,Vienotais tarifs” izplatita
atkartoti un informacija par nosacijumu, ka, zvanot Tele2 tikla, jamaksa par savienojumu 9
santimi, Reklamas kampanas Nr.2 ietvaros izplatitaja Reklama ,,Vienotais tarifs” netiek
sniegta. Turklat minéta Reklama vispar nesatur jebkadu noradi par $ada nosacijuma esamibu.
Tadgjadi Reklamas ,,Vienotais tarifs” vestijluma sanéméji noklus€juma rezultatda minéto
biitisko informaciju neuztver un ta tiem var nebiit zinama.

Nemot véra minéto, Konkurences padome atzist, ka Reklamas kampanas Nr.2 ietvaros
izplatitaja Reklama ,,Vienotais tarifs” pazinojums par to, ka tarifu plana ,,Vienotais tarifs”,
zvanot Tele2 tikla, sarunas ir bez maksas, vienlaikus noklus€jot informaciju par nosacijumu,
ka jamaksa 9 santimi par savienojumu, var maldinat patérétajus par patieso telekomunikaciju
pakalpojumu cenu un sava maldinosa rakstura dg] ietekmét personu ekonomisko ricibu, un
Sada reklama ir uzskatama par maldinosu reklamu Reklamas likuma 8.panta izpratné.

Attieciba uz lesniedzgja iebildumiem par to, ka Reklama ,,Vienotais tarifs” nav

noradits, ka tarifu plana ,,Vienotais tarifs” ir jamaksa abong€Sanas maksa Ls 3,99 menesT,
noradams, ka ,,vidusméra patérétajs” ir labi inform&ta persona, kas zina un saprot, ka par
jebkura publiska mobila telefonu tikla operatora piedavata p&capmaksas pakalpojuma
(izveleta tarifu plana) izmantoSanu ir jamaksa noteikta ikmeéneSa abon€Sanas maksa, ja vien
skaidri netiek noraditi izn@mumi. Nemot veéra min&to, Konkurences padome atzist, ka
abonesanas maksas nenoradiSana Reklama ,,Vienotais tarifs” vien nevar maldinat un ietekmeét
patérétaja ekonomisko izveli.
Konkurences padome ir izvertéjusi Telekom Baltija Iesnieguma noraditos iebildumus, ka
Reklama ,,Vienotais tarifs” nav sniegta informacija par to, ka pastav ierobezojumi un/vai
izp€mumi (Iémuma 10.punkts), kuru gadijuma paterétajs nevar pievienoties tarifu planam
,»Vienotais tarifs” pirms nav izpilditi zinami nosacijumi. Ka konstatets jau ieprieks, Reklama
»Vienotais tarifs” doming€joSais pazinojums (vadmotivs), kas var ietekmét personu
ekonomisko ricibu, ir par to, ka tarifu plana ,,Vienotais tarifs” ietvaros, zvanot Tele2 tikla,
sarunas ir bez maksas. Lidz ar to Reklama ir bitiski noradit informaciju, kas attiecas uz
Reklama sniegto domingjoSo pazinojumu (konkrétaja gadijuma, ka, zvanot Tele2 tikla,
jamaksa 9 santimi par savienojumu). Telekom Baltija Iesnieguma min&to
ierobezojumu/izn@mumu noradiSana vai nenoradiSana Reklama ,,Vienotais tarifs” neietekmé
taja sniegto domingjoso pazinojumu, ka, zvanot Tele2 tikla, sarunas ir bez maksas. Ciktal tas
attiecas uz dazadiem papildus izn€mumiem un ierobezojumiem, kas neietekmé reklama
sniegta domingjosa pazinojuma (vadmotiva) pareizibu un precizitati, ir sapratigi, ka Reklama
nav ierobezojama lidz absoliitai precizitatei, ta ka reklama ir komerciala rakstura izteiksmes
lidzeklis, kas radosa veida paterétajiem sniedz nepiecieSamo informaciju par tadam
reklam&jamas preces 1pasibam, kas izcel to starp pargjam lidzigam precém, dodot paterétajam
iesp€ju izdarit racionalu izveli, ka ari, motivgjot citus razotajus uzlabot vigu raZotas preces
1pasibas un veicinot konkurenci konkr&to precu tirg

Reklamas kampanas Nr.2 ietvaros izplatitaja Reklama ,,Vienotais tarifs”, t.sk., sniegta
informacija par subsidétajiem mobilajiem telefoniem, t.sk., ietverta norade ,Akcijas
noteikumi tirdzniecibas vietas vai www.tele2.lv”. Izvertgjot Reklama kopuma sniegto
informaciju tas savstarp&ja kopsakara (Iémuma 5.punkts), Reklama ietverta minéta norade
attiecas tiesi uz reklaméto subsidéto mobilo telefonu piedavajumu, kam ir akcijas raksturs.

[11] Nemot véra lemuma iepriekS konstatétos faktiskos un tiesiskos apstaklus,
Konkurences padome atzist, ka Tele2, izplatot Reklamu ,,Briest sazvaniSanas maratons”, ir
parkapusi Reklamas likuma 8.panta noteikto maldinoSas reklamas aizliegumu, un, izplatot
Reklamas kampanas Nr.2 ietvaros izplatito Reklamu ,,Vienotais tarifs”, ir parkapusi Reklamas
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likuma 8.panta noteikto maldinoSas reklamas aizliegumu, ka ari Reklamas likuma 3.panta
pirmaja dala reklamai izvirzitas visparigas prasibas par to, ka reklamai jabiit patiesai un
objektivai. Jebkuras normativajiem aktiem neatbilstosas reklamas izplatiSana nepamatoti dod
prieksrocibas tirgus dalibniekam (reklamas dev&jam) attieciba pret citiem tirgus dalibniekiem,
kas neizmanto prettiesiskus reklamésanas lidzeklus. Tad€jadi normativo aktu prasibam
neatbilstoSas reklamas izplatiSana pati par sevi var kaitét konkurentu tiesiskajam interesem uz
godigu konkurenci.

Vienlaikus atzistams, ka konkrétaja gadijuma, kad ir konstatéts Reklamas likuma
8.panta ka specialaja tiestbu norma noteiktais maldinoSas reklamas aizlieguma parkapums
Tele2 darbibas, izplatot Reklamu ,,Briest sazvaniSanas maratons” un Reklamu ,,Vienotais
tarifs”, nav nozimes izvert€t minéto Reklamu atbilstibu Reklamas likuma 4.panta otras dalas
3.punkta noteikumiem.

[12] Saskana ar Reklamas likuma 14.panta treSo dalu Uzraudzibas iestade, konstatgjot
parkapumu, pienem vismaz vienu no Reklamas likuma 15.panta ceturtaja dala minétajiem
lémumiem. Reklamas likuma 15.panta ceturtas dalas 3.punkts nosaka, ka Uzraudzibas iestade,
konstat&jot parkapumu, ir tiesiga pienemt lémumu, kurd aizliedz reklamas izplatisanu. Sada
tiesiska pienakuma uzlikSana ir saistita ar merki partraukt normativajiem aktiem neatbilstoSas
reklamas izplatiSanu. Saskapa ar Reklamas likuma 15.panta ceturtas dalas 4.punktu
Uzraudzibas iestade, konstatgjot parkapumu, ir tiesiga piepemt l€émumu, kurd pieprasa
reklamas atsaukumu. Sada tiesiska pienakumu uzlik$ana ir saistita ar mérki novérst Reklamas
likuma noteikumiem neatbilstoSas reklamas sekas, kas $aja gadijuma var izpausties ka
paterétaju maldinasana, ka ar atturet tirgus dalibniekus un parkap€ju no Reklamas likuma
parkapuma izdariSanas. AtbilstoS§i Reklamas likuma 15.panta ceturtas dalas 5.punktam
Uzraudzibas iestade, konstatgjot parkapumu, ir tiesiga lemt par lietvedibas uzsakSanu
administrativa parkapuma lieta un par administrativa soda piemérosanu.

Nosakot Tele2 uzliekamo tiesisko pienakumu, Konkurences padome ir némusi véra
lietas Nr.1098/05/09/19 apstaklus, procesa dalibnieku viedoklus par lieta esoSajiem
pieradijumiem, argumentus lieta, izvert€jusi Reklamas ,Briest sazvaniSanas maratons” un
Reklamas ,,Vienotais tarifs” atsevisko sastavdalu un kop€jo saturu, pasniegSanas veidu,
noform&umu, to izplatiSanas ilgumu (t.i., Reklama ,,Briest sazvaniSanas maratons” izplatita
no 10.08.2005. lidz 30.09.2005.; Reklamas kampanas Nr.2 ietvaros Reklama ,,Vienotais
tarifs” izplatita laika perioda no 27.09.2005. lidz 13.10.2005.), apjomu, teritorijas robezas
(Reklama ,,Briest sazvaniSanas maratons” un Reklamas kampanas Nr.2 ietvaros Reklama
,»Vienotais tarifs” izplatita visa Latvijas Republikas teritorija) un izplatiSanas veidu (Reklama
»Briest sazvaniSanas maratons izplatita televizijas kanalos LTV1, LTV7, LNT, TV3, PBK,
TVS, TV3+; Radio SWH, SWH+, Eiropas Hitu Radio, Mix FM, Star FM, preses izdevumos
,Diena”, ,,Popcorn”, ,,EN”, ,Sirups”, ,,TV programma”, , Teleprogramma”, , Televizijas
programma”, ,,Vestji Segodna” [,,Bectu cerogus™], ,,Vakara zinas”, ,,Latvijas Avize”; Tele2
interneta majas lapa http://www.news.tele2.lv/index.phtml/articel/2078602; ka reklamas
materiali tirdzniecibas vietas un vides reklama; Reklamas kampanas Nr.2 ietvaros Reklama
»Vienotais tarifs” izplatita preses izdevumos ,,.Diena”, ,,5 min.”, ,,Privata Dzive”, ,,Vestji
Segodna” [,,Bectu cerogns’], ,,Cas” [,,dac”], ,,MK Latvija”, LZZL” [,,K3JI’], ,,Vakara
Zinas”, ,,Rigas Vilni”, ka reklamas materiali Tele2 centralaja ofisa un vides reklama), to, ka
Tele2 Reklamas izplatiSana izmantojusi plassazinas Iidzeklus, tad€jadi nodroSinot lielaku
Reklamas ,,Briest sazvaniSanas maratons” un Reklamas ,,Vienotais tarifs” iedarbibu uz
plaSaku auditoriju, ka ar1 ieverojusi sameéribu starp pie atbildibas saukta tirgus dalibnieka
ricibu, tam uzliekamo ierobezojumu, Reklamas ,,Briest sazvaniSanas maratons” un Reklamas
»Vienotais tarifs” san€meju un visas sabiedribas tiesiskas intereses, t.sk., tiesibas sanemt
Reklamas likuma noteikumiem atbilstoSu reklamu, un So intereSu aizskarumu, ka arT tiesiska
pienakuma preventivo funkciju, vadoties no Administrativa procesa likuma 5., 12. un
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13.panta noteiktajiem vispargjiem tiesibu principiem un 66.panta pirmaja dala noteiktajiem
lietderibas apsvérumiem, Konkurences padome atzist, ka Tele2, pirmkart, nosakams
aizliegums turpmak izplatit Reklamu ,,Vienotais tarifs”, kura sniegta informacija par to, ka
tarifu plana ,,Vienotais tarifs”, zvanot Tele2 tikla, sarunas ir bez maksas, nenoradot, ka maksa
par savienojumu ir 9 santimi, otrkart, uzliekams pienakums atsaukt Reklamas
kampanas Nr.2 ietvaros izplatito Reklamu ,,Vienotais tarifs”, treskart, ir uzsakama lietvediba
administrativa parkapuma lieta. Nemot véra publiski pieejamo informaciju (Tele2 interneta
majas lapa www.tele2.1v), Tele2 kop$ 25.08.2005. ir vairakkart pazeminajusi Zelta zivtinas
tarifus un uz So bridi piedavatais tarifs, zvanot Zelta zivtinas lietotajiem, ir zemaks par
Reklama ,,Briest sazvaniSanas maratons” noradito tarifu 6,2 sant./min., un ir pieejams
neierobezotu laika periodu, Konkurences padome uzskata, ka konkrétaja gadijuma nav
lietderigi ka tiesisko pienakumu Tele2 piemé&rot Reklamas ,,Briest sazvaniSanas maratons”,
kura ietverts pazinojums ,,Atjauno savu Zelta zivtinu par Ls 0,99 un zvani vairak neka
pusmiljonam Zelta zivtinas lietotaju, maksajot tikai 6,2 sant./min.”, aizliegumu un ming&tas
Reklamas atsaukumu.

Konkurences padome, nemot véra min&to, un, pamatojoties uz Reklamas likuma
l.pantu, 3.panta pirmo dalu, 8.pantu, 10.panta otro un treSo dalu, 13.panta pirmo dalu,
14.panta treSo dalu, 15.panta ceturtas dalas 3., 4. un 5.punktu, 15.panta piekto, sesto un
septito dalu, 16.pantu un Administrativa procesa likuma 5., 12., 13. un 66.pantu,

nolema:

1. Aizliegt Tele2 turpmak izplatit Reklamu ,,Vienotais tarifs”, kura sniegta informacija
par to, ka tarifu plana ,,Vienotais tarifs”, zvanot Tele2 tikla, sarunas ir bez maksas, nenoradot,
ka maksa par savienojumu ir 9 santimi.

2. Uzlikt par pienakumu Tele2 45 dienu laika no $§1 I€émuma sanemsanas dienas
patérétajiem saprotama un viegli uztverama veida atsaukt Reklamas kampanas Nr.2 ietvaros
izplatito Reklamu ,,Vienotais tarifs”. Reklamas ,,Vienotais tarifs” atsaukumu izplatit vienu
reizi tajos preses izdevumos (,,Diena”, ,,5 min.”, ,,Privata Dzive”, ,,Vestji Segodna” [,,Bectn
ceromHs’], ,Cas” [,,4ac], ,,MK Latvija”, 271 [,,/K3JI’], ,,Vakara Zinas”, ,,Rigas Vilni”),
kuros izplatita Reklama ,,Vienotais tarifs”, tada formata, kada izplatita Reklama ,,Vienotais
tarifs” konkrétaja preses izdevuma ka atsevisSku informacijas vienibu:

“Atbilstosi Konkurences padomes 2006.gada 18.janvara lemumam Tele2 atsauc laika
perioda no 27.09.2005. lidz 13.10.2005. preses izdevumos, Tele2 centralaja ofisa un videé
izplatito reklamu, kura smiegta informdcija par Tele2 piedavataja tarifu pland ,, Vienotais
tarifs” sniegto publisko mobilo elektronisko balss telefonijas pakalpojumu maksu, jo reklama
ietvertais pazinojums par to, ka tarifu plana ,, Vienotais tarifs” ietvaros sarunas Tele?2 tikla ir
bez maksas, vienlaikus nenoradot biitisku informaciju, ka maksa par savienojumu ir 9
santimi, ir maldinoss”.

3. Par 1@émuma 2.punkta uzlikta tiesiska pienakuma izpildi uzdot Tele2 iesniegt
pieradijumus Konkurences padomei 5 dienu laika no Reklamas ,,Vienotais tarifs” atsaukuma
izplatiSanas dienas.

4. Uzsakt lietvedibu Latvijas administrativo parkapumu kodeksa 166." panta otraja
dala paredzeta administrativa parkapuma lieta.

Konkurences padomes Iémuma 1., 2. un 3.punktu saskana ar Konkurences likuma
8.panta otro dalu var parsiidzé€t Administrativaja rajona tiesa viena ménesa laika no lémuma
speka stasanas dienas.
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