KONKURENCES PADOME
Blaumana iela 5a, Riga, LV-1011 ¢ Talrunis 7282865 ¢ Fakss 7242141

LEMUMS
Riga

Nr. 3
(Prot. Nr.10, 2.9§)
2005.gada 15.februart
Par lietas izp@tes izbeigSanu
Par SIA ,, Lattelekom SIA” 27.10.2004. iesniegumu Nr.02-10/140
Lieta Nr.894/04/09/14

Konkurences padome 2004.gada 28.oktobr1 sanéma SIA “Lattelekom SIA” (turpmak —
Lattelekom) 27.10.2004. iesniegumu Nr.02-10/140 “Par lietas izp€tes uzsaksanu par reklamas
atbilstibu Reklamas likuma un Konkurences likuma normam” (turpmak —lesniegums).

Iesnieguma noradits, ka 14.10.2004. laikrakstos “Dienas Bizness” un “Diena”
publicéta reklama “Attisti starptautisko biznesu”, kura salidzinati Lattelekom sniegto
starptautisko pakalpojumu tarifi ar Tele2Telefons sniegto starptautisko sarunu pakalpojumu
tarifiem (turpmak —Reklama).

Lattelekom noradijis, ka gan Reklamas aprakstosaja teksta zem virsraksta
“Izdevigakie telefonsakari”, gan salidzino$aja tabula, gan arm Reklamas apaksdala, kur lietots
Tele2Telefons logo, ka reklaméto izdevigo telefonsakaru pakalpojumu sniedz€js minéts
Tele2Telefons. Uzpémgjs (komersants) ar nosaukumu Tele2Telefons nav registréts ne
uznémumu registra, ne ari komercregistra. Tadéjadi Reklamas devéjs nevar bit uzpeémgjs
(komersants) ar $adu nosaukumu, un Tele2Telefons varétu uzskatit par kada uznémeja
(komersanta) pre¢u zimi. Noradits, ka Komercregistra ir registréta SIA “Tele 2” (turpmak -
Tele2), kuras interneta adrese noradita Reklamas kreisaja apaksg€ja dala, bet kura nav noradita
ka Reklamas devgja.

Iesniedzgjs uzskata, ka paterétajam ir zinams, ka Lattelekom sniedz publiskos fiks€tos
balss telefonijas pakalpojumus, savukart patérétajam nav zinams, kadus elektronisko sakaru
pakalpojumus sniedz uznémé;js, kas lieto pre¢u zimi Tele2Telefons. Pienemot, ka Tele2 ir
saistiba ar Reklamu, janem veéra, ka $is komersants sniedz publiskos mobilos elektronisko
sakaru pakalpojumus. Reklama nav noradits, ar kada elektronisko sakaru pakalpojuma veidu
(fiksetajiem vai mobilajiem) tiek salidzinats Lattelekom pakalpojumu tarifs.

Iesnieguma noradits, ka Reklama klienti tiek aicinati izmantot Tele2Telefons sniegtos
telekomunikaciju pakalpojumus un starptautiskajam sarunam lietot Tele2Telefons lietisko
tarifu planu. LietiSkais tarifu plans Reklama tiek salidzinats ar Lattelekom starptautisko
sarunu pamata tarifiem. Saskana ar Sabiedrisko pakalpojumu reguléSanas komisijas (turpmak



-SPRK) definiciju tarifu plans ir elektronisko sakaru komersanta elektronisko sakaru
pakalpojumu tarifu piedavajums, kas atSkiras no pamata tarifiem un tiek pieme@rots pec
abonenta izvéles, elektronisko sakaru komersantam un abonentam savstarp&ji vienojoties.
Pamata tarifus un tarifu planus veido péc dazadiem principiem, Iidz ar to atSkiras abu tarifu
veidu pieméroSana un bitiba. Lattelekom wuzskata, ka tadejadi elektronisko sakaru
pakalpojumu pamata tarifu salidzinajums ar tarifiem, kas klientam tiek piedavati tarifu planu
ietvaros, nav objektivs un ir maldinoss.

Lattelekom uzskata, ka Reklama atbilst Reklamas likuma 8.panta otraja dala
noteiktajam maldinoSas reklamas defin€jumam, nemot véra to, ka Reklama nav noradits
Reklamas devgjs, un norades Reklama uz Tele2Telefons un Tele2 rada patérétaja neizpratni
par to, kur§ ir Reklamas devejs. Turklat Iesniedz&js noradijis, ka Reklama maldina ar1 par
Tele2Telefons sniegajiem pakalpojumiem, jo Reklama nav skaidri noradits, vai tiek reklaméti
publiskie fiksétie vai publiskie mobilie elektrosakaru pakalpojumi. Tad&jadi Reklamas
maldino$a rakstura dé] var tikt ietekmé&ta paterétaja ekonomiska riciba, kas kaitetu
Lattelekom.

Iesniedzgjs noradijis, ka Reklama saskana ar Reklamas likuma 9.panta pirmo dalu ir
atzistama par salidzinosu reklamu, jo taja izmantots Tele2Telefons sniegto pakalpojumu tarifu
plana salidzinajums, kas tieSi norada uz Reklamas dev&ja konkurenta Lattelekom
starptautisko telefonsakaru joma sniegtajiem pakalpojumiem, un minéta Reklama neatbilst
Reklamas likuma 9.panta tresaja dala salidzinoSai reklamai izvirzitajiem nosacijumiem.
Tadgjadi lesniedzgjs uzskata, ka ir parkapti ar1 Reklamas likuma 10.panta tresas dalas
noteikumi, kas nosaka reklamas devéja tiesibas izplatit tikai likumam atbilstosu reklamu, ka
arT Reklamas likuma 4.panta otras dalas 6.punkts.

T.sk., Tesnieguma noradits uz Konkurences likuma 18.panta tresas dalas 3.punkta
noteikta negodigas konkurences aizlieguma iesp&jamo parkapumu Reklamas deveja darbibas,
jo ta izplatita Reklama satur nepatiesu un nepilnigu informaciju par Lattelekom piedavato
pakalpojumu tarifiem, to veidoSanas noteikumiem.

Iesnieguma Lattelekom liidz Konkurences padomi noskaidrot Reklamas dev&ju un
izskatit Reklamas atbilstibu Konkurences likuma un Reklamas likuma normam.

Konkurences padome 2004.gada 3.novembri, pamatojoties uz Konkurences likuma
8.panta pirmas dalas l.punktu, pien€ma lémumu Nr.72 (protokola Nr.62, 5.§) Par lietas
neierosinasanu uz lesnieguma pamata dala par Konkurences likuma 18.panta treSas dalas
3.punkta iesp&jamo parkapumu, izplatot Reklamu.

Konkurences padome 2005.gada 31.janvari, pamatojoties uz Reklamas likuma
14.panta otro dalu, piene€ma lémumu (protokols Nr.7, 2.§) pagarinat reklamas izvertéSanas
terminu lieta Nr.894/04/09/14 uz laiku Iidz 2005.gada 16.februarim.

Konkurences padome, nemot veéra Iesnieguma noradito un papildus iegiito
informaciju,

konstatéja:

SIA ,Tele2 Telecom” (turpmak -Tele2 Telecom) ir Latvijas Republikas
Komercregistra 29.01.2003. registréta (reg.Nr.000361693) komercsabiedriba, kuras galvenie
darbibas veidi ir telesakari u.c. statiitos paredzeta darbiba.

SIA “Lattelekom SIA” ir Latvijas Republikas Uzpémumu registra 09.01.1992.
registréta (vienotais reg.Nr.40003052786) uznéméjsabiedriba (ierakstita Komercregistra
17.12.2004.), kuras galvenie darbibas veidi ir publiska telekomunikaciju tikla parvaldiSana,
attistiSana un ekspluatacija; telekomunikaciju tiklu iznomaSana u.c. statiitos paredzéeta
darbiba. Nemot véra minéto, to, ka viens no abu noradito komercsabiedribu darbibas
virzieniem ir starptautisko talsarunu pakalpojumu sniegSana publiskaja fiks€taja telefonu
tikla, administrativa procesa dalibnieku sniegtos paskaidrojumus un, ievérojot to, ka noraditie
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pakalpojumi to izmantoSanas rezultata sasniedzama meérka dg] ir atzistami par aizstajamiem
pakalpojumiem, SIA ,Tele2 Telecom” un SIA “Lattelekom SIA” ir uzskatamas par
konkurenteém starptautisko talsarunu pakalpojumu sniegSanas tirgli publiskaja fiksetaja
telefonu tikla.

Konkurences padome 02.12.2004. sanéma Tele2 Telecom 29.11.2004. véstuli Nr.3-
1/51, kura sniegta atbilde uz Konkurences padomes Biroja 09.11.2004. v&stulé Nr.9-1654
noradito ligumu sniegt informaciju, dokumentus, ka arT pieradijumus, kas apstiprinatu
Reklama sniegtas informacijas atbilstibu Reklamas likuma noteikumiem.

Tele2 Telecom Vestule apstiprinajusi, ka Reklamas dev€js un apmaksatajs ir Tele2
Telecom. Reklamas izgatavotajs ir SIA ,,Garage 4x4”, izplatiSanas organiz€tajs ir
STA ,,Mediapool Latvia”.

Noradits, ka Reklama tika izplatita laika perioda no 13.10.2004. Iidz 19.10.2004.:
preses izdevumos ,LietiSka Diena”, ,,Diena”, ,Dienas Bizness”, ,Bizness & Baltija”,
,.Delavoi Cas” /”Ienosoii Yac”/, ,,Biznesa Jaunumi” (laikraksta ,,Neatkariga Rita Avize”
pielikums), ,,Telegraf” /”Tenerpad”/ un , Komersant Baltic Daily”, V&stules pielikuma
noraditaja apjoma.

Reklamas idejas autors ir SIA ,,Garage 4x4”, Reklamas mérkis un uzdevums ir
informét Latvijas patérétajus par Tele2Telefons jaunajiem tarifiem un aicinat vigus noslégt
ligumu par Tele2Telefons pakalpojumu izmantoSanu. Reklamas mérka auditorija ir jebkura
fiziska vai juridiska persona, ja ta atbilst Tele2Telefons produkta lietoSanas prasibam
(pieméram, ir 18 gadu veca, nav paradu par telekomunikaciju pakalpojumiem u.tml.).
Izgatavojot Reklamu, tika nemta vera situacija tirgii un patérétaju vajadzibas. Informacija par
Lattelekom tarifiem iegiita no Lattelekom publiskas interneta majas lapas www.lattelekom.lv.

Vestule paskaidrots, ka Reklama noraditais Tele2Telefons sniedz fiks€tos
telekomunikaciju  pakalpojumus. Reklama salidzinati Tele2Telefons starptautisko
pakalpojumu tarifi ar Lattelekom starptautisko sakaru tarifiem.

Noradits, ka Tele2Telefons piedava divus pamata tarifu planus: Lietisko tarifu planu
un Privato tarifu planu. Nemot véra to, ka Tele2Telefons piedavatie tarifu plani ir vienlidz
pieejami jebkurai juridiskai vai fiziskai personai, Tele2 Telecom uzskata, ka nav bitiskas
atSkiribas, kuru tarifu planu uzradit Reklama, jo tie abi salidzinatajas pozicijas piedava
izdevigakus tarifus, neka Lattelekom. Tele2 Telecom paskaidrojusi, ka Reklama noradits tikai
viens tarifu plans, t.i., Lietiskais, ta iemesla del, lai Reklama izskatitos parskatamaka.
Ieverojot to, ka abi Tele2Telefons tarifu plani ir uzskatami par pamata (jo netiek piedavati citi
tarifu plani ar specialiem nosacijumiem), lai salidzinajums bittu korekts, tika izveleti tiesi
Lattelekom pamata tarifi.

Papildus Tele2 Telecom paskaidrojusi, ka gan Lattelekom, gan Latvijas pateérétaju
sabiedribai kopuma ir labi zinams, ka ar pre€u zimi Tele2Telefons tiek piedavati fikséetie
telefonu sakari. Jau uzsakot darbibu fikseto sakaru joma, t.i., 2003.gada, plasi tika prezentéta
Tele2Telefons precu zime, ka fiksétas telefonijas nodrosinataja. Ar precu zimi Tele2Telefons
lidz Sim nav tikuSi piedavati citi publiskie sakaru pakalpojumi, ka tikai un vienigi
starptautiskie fiksetie telefonu sakari. Tele2 Telecom noradijusi, ka min&to apstiprina
masveida reklamas kampanas, pieméram, laika posma no 30.03.2004. [idz 21.04.2004. ar tiesa
pasta metodi izplatiti informativie materiali, kas pievienoti V&stulei, reklama televizija laika
posma no 30.03.2004. Iidz 28.04.2004., un citi Tele2Telefons zimola veicinasanas pasakumi,
kuru gaita sabiedriba tika iepazistinata ar Tele2Telefons piedavatajiem pakalpojumiem.

Vestule, t.sk., Tele2 Telecom ka nekorektu veérté Lattelekom Iesnieguma miné&to, ka
Reklama uzskatama par maldinosSu reklamu, ta ka Reklama nav saprotams, vai tiek reklaméti
publiskie fiks€tie vai publiskie mobilie elektrosakaru pakalpojumi. Tele2 Telecom uzskata, ka
Sads apgalvojums liecina, ka Lattelekom subjektivi uzskata, ka ta pre€u zime ir labak, neka
citu uzn€mumu preCu zimes, ko apliecina vairakas Lattelekom reklamas, piem&ram,
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05.06.2004. laikraksta ,,Diena” publiceta Lattelekom reklama ,,M¢&s Francija jau sen gaidijam
Tavi zvanu”, kas arT nesatur noradi, vai tiek piedavati fiksétie vai kadi citi elektrosakari.

Vestule paskaidrots, ka Tele2Telefons pre¢u zimi lieto Tele2 Telecom, kas ir fikséto
telekomunikaciju pakalpojumu licences turétaja. Tele2 Telecom vienigais dalibnieks ir
SIA ,,Tele2 Holdings”. Tele2 Telecom uzskata, ka pakalpojumu sniegSana, izmantojot precu
Zimi, nevar biit par pamatu viedoklim, ka $ada gadijuma tiek maldinats patérétajs, ko ari
apliecina vairak vai mazak ilglaiciga prakse Latvijas elektrosakaru pakalpojumu tirgd,
piem@ram, interneta pakalpojumi ,,Apollo” (nodrosian Lattelekom), mobilo sakaru
pakalpojumi ,, Triatel” (nodroSina a/s ,,Telekom Baltija”).

Tele2 Telecom Vestulé nepiekrit Lattelekom lesnieguma noraditajam, ka Reklama
ietvertais Tele2Telefons lietiSka tarifu plana salidzinajums ar Lattelekom pamata tarifiem
maldina un ir neobjektivs. Noradits, ka abi Tele2Telefons tarifu plani (lietiSkais un privatais)
ir uzskatami par pamata tarifiem, jo ir pieejami jebkurai fiziskai vai juridiskai personai, t.i., tie
nav atvasinati no kada cita tarifu plana vai tarifiem. Tapat ari Lattelekom vienigais tarifu
plans, kas tiek piedavats jebkurai fiziskai vai juridiskai personai, ir tie$i pamata tarifi. Citi
Lattelekom tarifu plani ir paredzeti kadam noteiktam meérka klientu grupam, un tie ir
atvasinati no pamata tarifiem.

Lidz ar to Tele2 Telecom wuzskata, ka Tele2Telefons un Lattelekom tarifu
salidzino$aja Reklama ir sniegta maksimali objektiva informacija, kas lauj patérétajam
izvertet divu vienadu pakalpojumu izdevigumu. Reklamas saturs neapgalvo, ka mingtie
Lattelekom pamata tarifi butu vienigie Lattelekom piedavatie tarifi, tad€jadi izslédzot jebkadu
patérétaju maldinaSanas iesp€ju.

Konkurences padome 02.12.2004. sanéma Latvijas Reklamas Asociacijas (turpmak -
LRA) 22.11.2004. vestuli Nr.2/11, kura sniegta atbilde uz Konkurences padomes Biroja
05.11.2004. vestule Nr.9-1618 noradito lugumu sniegt viedokli par Iesnieguma noradito
Reklamu.

Konkurences padome 20.12.2004. sanéma Lattelekom 14.12.2004. v&stuli Nr.17-2/12-
73, kura sniegta atbilde uz Konkurences padomes Biroja 06.12.2004. véstuleé Nr.9-1806
noradito ligumu sniegt papildus informaciju par lesnieguma noraditajiem apstakliem.

Mingtaja vestule paskaidrots, ka Lattelekom ir uznémums, kuram SPRK noteikusi
butisku ietekmi fiks€to balss pakalpojumu tirgt. Ievérojot min€to, un saskana ar Elektronisko
sakaru likumu, Lattelekom tarifi, t.sk., starptautisko sarunu tarifi, tiek reguléti. Noradits, ka
pedgjo reizi Lattelekom starptautisko (ar1 citu) sarunu tarifi tika mainiti 1999.gada, péc tam
mingtie tarifi nav mainiti. Tad€] Lattelekom, izmantojot likuma pieskirtas tiesibas, saviem
abonentiem piedava dazadus tarifu planus un atlaides, kur tarifi atSkiras no SPRK
apstiprinatajiem, lai starptautisko sarunu pakalpojumu sniegSana varétu konkuret ar citiem
elektronisko sakaru komersantiem, kuri pasi nosaka Sos tarifus, nevis SPRK.

Lattelekom véstulé atkartoti noradijusi, ka Lattelekom pamata tarifi ir elektronisko
sakaru pakalpojumu tarifi, ko apstiprinajusi SPRK. Saskana ar SPRK definiciju tarifu plans ir
elektronisko sakaru komersanta elektronisko sakaru pakalpojumu tarifu piedavajums, kas
atSkiras no pamata tarifiem un tiek piemérots p&c abonenta izvéles, elektronisko sakaru
komersantam un abonentam savstarpgji vienojoties. Lidz ar to Lattelekom uzskata, ka
Reklamas salidzinajums ir neobjektivs, un ta ka Reklamas dev€js Reklama ir atsaucies uz
Lattelekom interneta majas lapa wwwe.lattelekom.lv pieejamo informaciju, tad Reklamas
dev&jam vajadzgja ari ieverot, ka Lattelekom piedavajuma ari ir tarifu plani, un So tarifu planu
bitiba ir zemaku tarifu piedavajums, kas atSkiras no pamata tarifiem. Tadgjadi Lattelekom
uzskata, ka Reklamas dev€js apzinati ir noradijis Lattelekom augstakos starptautisko sarunu
tarifus, ar mérki uzsvért to neizdevigumu. Saja sakara Lattelekom noradijusi uz Konkurences
padomes 05.04.2004. [émumu Nr.30 un taja ietvertajiem secinajumiem.
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T.sk., Lattelekom vestul€ nav apSaubijusi faktu, ka precu zimes lietoSana reklama nav
uzskatama par parkapumu. Lattelekom uzskata, ka konkréta Reklama maldina patérétaju, jo
nav skaidrs, kur§ elektronisko sakaru komersants nodroSina Reklama piedavatos
pakalpojumus. Vieniga atpazistama norade Reklama ir uz Tele2, tacu Lattelekom riciba nav
informacijas, ka Tele2 butu Tele2Telefons precu zimes ipasnieks. Vienlaikus Lattelekom
noradijusi, ka nav skaidrs, kadi starptautisko sarunu pakalpojumu tarifi Reklama tiek
salidzinati, ja Tele2 ir mobilo pakalpojumu sniedz€js —sarunam no fikséta Lattelekom tikla
vai sarunam no mobila Tele2 tikla.

Lattelekom atbilstosi Konkurences padomes Biroja 21.12.2004. véstuleé Nr.9-1871
izteiktajam uzaicinagjumam 22.12.2004. Konkurences padomé iepazinas ar lieta
Nr.894/04/09/14 esoSajiem pieradijumiem un 27.12.2004. vestule Nr.17-2/12-94 izteica
viedokli par tiem.

Mingtaja véstuleé Lattelekom, t.sk., sniegusi paskaidrojumus par atSkiribam starp
elektronisko sakaru pakalpojumu tarifu noteikSanu un ar to saistito tarifu terminologiju un tas
piemérosanu Lattelekom un Tele2 Telecom gadijumos. Noradits, ka Lattelekom, izmantojot
likuma pieskirtas tiesibas, saviem abonentiem piedava dazadus tarifu planus un atlaides, kur
tarifi atSkiras no SPRK apstiprinatajiem pamata tarifiem, lai elektronisko sakaru pakalpojumu
sniegSana, t.sk., starptautisko sarunu pakalpojumu sniegSana varétu konkurét ar citiem
elektronisko sakaru komersantiem, kuri pasi nosaka tarifus, bet ne SPRK.

Noradits, ka Lattelekom nepiekrit Tele2Telefons apgalvojumam, ka Reklama noraditie
tarifu plani ir Tele2Telefons pamata tarifi, paskaidrojot, ja sadzivé var jaukt terminus
»pakalpojumu tarifi” un ,,pakalpojumu pamata tarifi”, Ipasi neuzsverot, vai tos apstiprina vai
neapstiprina SPRK, tad tos nevar lietot jédziena ,tarifu plans” vieta, kas vispirms dod
klientam iesp&ju izveleties tam izdevigako, pienemamako, un tad par to vienoties ar
pakalpojumu sniedzgju.

Lattelekom noradijusi, ka arT konkrétaja gadijuma Tele2 Telecom abonentiem ir
iesp€ja bez ierobezojumiem izveleties jebkuru no diviem piedavajumiem —lietisSkais tarifu
plans un privatais tarifu plans, kas pieejams jebkuram klientam neatkarigi no ta, vai ta ir
juridiska vai fiziska persona. Ta ka Tele2 Telecom Reklama uzraditos tarifus SPRK nav
apstiprinajusi, tad tie nevar tikt uzskatiti par ,,pamata tarifiem”. Lattelekom uzskata, ka pie
Sada secinajuma ir nonakusi ar1 pati Tele2 Telecom, savas reklamas lietojot terminu ,tarifu
plans” un, pamatoti nelietojot terminu ,,pamata tarifi”.

Nemot véra minétaja veéstule noradito, Lattelekom uzskata, ka Tele2 Telecom
Reklama ir veikusi nekorektu tarifu salidzinajumu, salidzinot tarifu planu ar Lattelekom
pamata tarifiem, un ka $adi veidots salidzinajums objektivi neataino patieso situaciju attieciba
un konkurenta piedavato pakalpojumu cenu.

Tele2 Telecom atbilstosi Konkurences padomes Biroja 21.12.2004. véstulé Nr.9-1872
izteiktajam uzaicinajumam 23.12.2004. Konkurences padomé iepazinas ar lieta
Nr.894/04/09/14 esosajiem pieradijumiem un apstiprinaja, ka rakstisks viedoklis lieta netiks
izteikts.

Iesnieguma noradita Tele2 Telecom izplatita informacija par Tele2Telefons un
Lattelekom publiskaja fiks€taja telefonu tikla sniegto starptautisko talsarunu pakalpojumu
tarifiem, nemot vera tas saturu, pasniegSanas veidu, ir uzskatama par reklamu Reklamas
likuma 1.panta izpratné.

Konkurences padome, nemot véra iepriek§ noraditos pieradijumus, ir ieguvusi
apstiprinajumu faktam, ka Iesnieguma noraditas Reklamas devéjs, ievérojot Reklamas likuma
10.panta pirmaja dala noteikto, ir Tele2 Telecom. Saskana ar Reklamas likuma 10.panta otro
dalu reklamas devejs ir atbildigs par reklamas saturu. Savukart, Reklamas likuma 10.panta
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treSa dala nosaka, ka reklamas devejs ir tiesigs izgatavot, pasutit, izplatit vai nodot
izplatisanai tikai tadu reklamu, kas nav pretruna ar 5o likumu un citiem normativajiem
aktiem.

Saskana ar 29.11.2004. Tele2 Telecom véstule Nr.3-1/51 sniegto informaciju
Reklamas meérkauditorija ir jebkura fiziska vai juridiska persona, ja ta atbilst Tele2Telefons
produkta lietoSanas prasibam (pieméram, ir 18 gadu veca, nav paradu par telekomunikaciju
pakalpojumiem u.tml.). Reklamas mérkis un uzdevums ir informet Latvijas patérétajus par
Tele2Telefons jaunajiem tarifiem un aicinat vinus noslégt ligumu par Tele2Telefons
pakalpojumu izmantoSanu.

Mingtaja vestule un tas Pielikuma Nr.3 sniegta informacija apstiprina, ka Reklama tika
izplatita laika perioda no 2004.gada 13.oktobrim Iidz 2004.gada 19.oktobrim sekojoSos preses
izdevumos: laikraksta ,,Lietiska Diena” (18.10.2004. numura); ,,Diena” (15.10.2004. numura);
»Dienas Bizness” (14.10.2004. un 19.10.2004. numuros); ,,Bizness & Baltija” (14.10.2004. un
19.10.2004. numuros); ,,Delavoi Cas” /”JlenoBoii Yac™/ (18.10.2004. numura); laikraksta
,»Neatkariga Rita Avize” pielikuma ,,Biznesa Jaunumi” (18.10.2004. numura); ,,Telegraf”
/"Tenerpad”/ (13.10.2004. numura); ,,Komersant Baltic Daily” (15.10.2004. numura).

Mingtajos preses izdevumos izplatitas Reklamas augs$€ja dala ar vizuala attéla
palidzibu att€lota pasaules karte, uz tas noteiktas vietas izvietoti dazadu valstu karogi. Zem
minéta att€la izvietots uzraksts ,, Attisti starptautisko biznesu”, kas att€lots ar licliem melniem
burtiem.

Zemak Reklamas kreisaja pusé izvietots sekojosa satura pazinojums ,,Izdevigakie
telefonsakari. Lai jisu sarunas ar biznesa partneriem arzemeés biutu veiksmigas un
produktivas, izvéloties lietisko tarifu planu, Tele2Telefons piedava izdevigakos tarifus
starptautiskajam sarunam. Par Tele2Telefona piesléegumu un abonésanu nav jamaksa.
Turklat jiis varat izveleties vienu no 5 valstim (Lietuva, Igaunija, Krievija, Lielbritanija,
Vicija) un lidz gada beigam térét tikai 8 santimus minité”. Min€to pazinojumu papildina
informacija par to, ka registréties uz minétajiem Tele2Telefons piedavatajiem starptautisko
talsarunu pakalpojumiem, noradot, ka ,, Pieregistréties varat pa bezmaksas talruni 8000696
(ja esat Tele2 mobilo sakaru klients —pa talruni 696) www.tele2.lv”.

Reklamas labaja pusé ar sekojoSas tabulas palidzibu tiek salidzinati Lattelekom un
Tele2 Telecom sniegto starptautisko sarunu pakalpojumu tarifi:

Lattelekom Tele2Telefons
darbdienas lietiSkais tarifu plans
(Ls/min) darbdienas (Ls/min)
7.00-20.00 7.00-19.00
Lietuva 0.2360 0.1000
Igaunija
ASV 0.4130 0.1505
Izragla 0.5900
Krievija 0.5310
Lielbritanija 0.4720
Polija 0.4130
Vacija 0.4130
Zviedrija 0.4130
Ukraina 0.5310 0.1700
Baltkrievija 0.5310 0.1800

Zem minétas tabulas sniegta sekojoSa satura informacija: ,, Lattelekom pamata tarifi
noraditi, izmantojot Lattelekom mdajaslapa 06.10 publiski pieejamos datus. Maksa par zvana



savienojumu —Ls 0.0118. Visas cenas nordditas latos, ieskaitot PVN”, un spiedoga forma
izvietots teksts ,, Zemakas cenas - Tele2Telefons - Ar garantiju”.

Reklamas apakseja dala attelota Tele2Telefons precu zime.

Analogiska satura un noform&juma Reklama tika izplatita ari krievu valoda Lémuma
ieprieks konstat€tajos preses izdevumos.

Saskana ar Reklamas likuma 9.panta pirmo dalu salidzinoSa reklama ir jebkura
reklama, kurda izmantots salidzinajums, kas tiesi vai netieSi norada uz konkurentu vai
konkurenta piedavatajam precem vai pakalpojumiem. Lidz ar to salidzinagjumam ar
konkurenta preci vai pakalpojumu reklama jabiit tiesi vai netiesi identificgjamam un ka tadam
uztveramam paterétajam.

Sada salidzino$as reklamas interpretacija atbilst Reklamas likuma 9.panta ietverta
tiesiska reguléjuma jégai un mérkim un izriet no Eiropas Parlamenta un Padomes 1997.gada
6.oktobra Direktivas 97/55/EK (turpmak —Direktiva 97/55/EK), ar ko groza Direktivu
84/450/EEK par maldinosu reklamu, lai taja ieklautu salidzinoSo reklamu (31997L0055,
Directive 97/55/EC of European Parliament and of the Council of 6 October 1997 amending
Directive 84/450/EEC concerning misleading advertising so as to include comparative
advertising; Official Journal L 290, 23/10/1997 P.0018-0023), 2.panta 2.a punkta, kas nosaka,
ka “salidzinosa reklama ir jebkura reklama, kas tie$i vai netiesi identificé konkurentu vai
konkurenta piedavatas preces vai pakalpojumus”. Tele2 Telecom Reklama izmantots tieSs
salidzinajums ar konkurenta, t.i., Lattelekom piedavatajiem pakalpojumiem, kas izpaudas ka
informacijas sniegSana par Lattelekom un Tele2Telefons publiskaja fiksétaja telefonu tikla
sniegto starptautisko talsarunu pakalpojumu maksas tarifiem, tos vizuali att€lojot salidzinosa
tabula, ko papildina attiecigs skaidrojums teksta forma.

Nemot véra minéto, Tele2 Telecom Reklama ir uzskatama par salidzinosu reklamu
Reklamas likuma 9.panta pirmas dalas izpratn€. Min&to ir apstiprinajusi ar1 Tele2 Telecom tas
29.11.2004. vestule Nr.3-1/51 sniegtajos paskaidrojumos.

Izvertejusi Lattelekom iebildumus, ka Iesnieguma noradita Reklama ir maldinosa, jo
Reklama nav noradits Reklamas devejs un nav saprotams, vai tiek reklaméti publiskie fiksétie
vai publiskie mobilie elektronisko sakaru pakalpojumi, Konkurences padome norada
sekojoso.

Saskana ar Reklamas likuma 8.panta otro dalu maldinosa reklama ir tada reklama,
kura jebkada veida, ieskaitot tas pasmiegSanas veidu, tiesi vai netiesi maldina vai varétu
maldinat un kura sava maldinosd rakstura de] varétu ietekmét personas ekonomisko ricibu
vai kura kaité vai varétu kaitet konkurentam. Reklamas likuma 8.panta pirmaja dala noteikts,
ka maldinosa reklama ir aizliegta. Nosakot, vai reklama ir maldinoSa, nem vera visas
reklamas pazimes -atsevisko sastavdalu un kop&jo saturu, noform&umu, ipaSi jebkuru
informaciju, kas noradita Reklamas likuma 8.panta tresas dalas 1. — 3.punkta.

Reklamas likuma 9.panta otras dalas pirmaja teikuma noteikts, ka ,,Salidzindjums
nedrikst bit maldinoss. (..)” Nemot veéra salidzinoSas reklamas tiesisko regul&jumu,
nosacijums, ka salidzinajums nedrikst biit maldinoss, papildina Reklamas likuma 9.panta
tresas dalas nosactjumus, kas jaievéro reklamas dev&jam, lai salidzinoSo reklamu atzitu par
tiesisku.

Izvertgjot reklamu, janem veéra, ka to uztvertu vidusmeéra paterétajs, kurs ir pietickami
labi informéts, pietieckami verigs un piesardzigs; janem véra to personu tips, kuram reklama ir
adreséta (Eiropas Kopienu tiesas 25.10.2001. spriedums lieta Nr.C-112/99, 52.paragrafs;
13.01.2000. spriedums lieta Nr.C-220/98 27.paragrafs, 16.07.1998. spriedums lieta Nr.C-
210/96 31. un 37.paragrafs). Sads reklamas izvértgjuma kritérijs ir atbilsto$s Konkurences
padomes l1dz§ingjai praksei (22.12.2003. [émums Nr.68, Latvijas V&éstnesis Nr.9, 20.01.2004.;
05.04.2004. lemums Nr.30, Latvijas Vestnesis Nr.62, 21.04.2004.). Konkréta Reklama ir
izplatita vienigi preses izdevumos, kas atSkiriba no reklamas izplatiSanas radio vai televizija
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dod iesp€ju §1 Reklamas vestijuma sanémé&jam Reklama ietverto informaciju kopuma, tas
atseviskas detalas apliikot sev v€lama tempa un nepiecieSamibas gadijuma ar atkartoti.

Konkurences padome atzist, ka ta iemesla dél, ka Reklama tiek noradita vienigi
reklamas dev&ja precu zime Tele2Telefons, bet netiek noradita reklamas devéja firma,
Reklama nav uzskatama par maldinosu reklamu Reklamas likuma 8.panta izpratné.

Reklamas likuma viens no mérkiem ir reglamentét reklamas izgatavoSanu un
izplatisanu, ka art noteikt reklamas izgatavoSana un izplatisand iesaistito personu tiesibas,
pienakumus un atbildibu (Reklamas likuma 2.panta 1.punkts). Reklamas likuma reklamas
devéjam nav uzlikts pienakums ta izplatitaja reklama noradit komersanta firmu. Tele2
Telecom, reklam&jot tas piedavatos pakalpojumus -starptautiskas talsarunas (skat. Tele2
Telecom 29.11.2004. véstulei Nr.3-1/51 pievienotie reklamas materiali), t.sk., konkrétaja
Reklama, lieto tas preCu zimi Tele2Telefons. Saskana ar likuma ,,Par preCu zZimém un
geografiskas izcelsmes noradém” l.panta 1., 2.punktu precu zime ir apziméjums, kuru lieto,
lai kada uznémuma preces/pakalpojumus atskirtu no citu uznemumu precém/pakalpojumiem.
Lidz ar to péc savas jégas preCu zimes biitiska funkcija ir kalpot par preces/pakalpojuma
izcelsmi identific§joSu faktoru, sasaisti ar uzp@émumu ta plasakaja nozimé un nodroSinat
atSkirtsp&ju, kas neapSaubami ir attiecinams arl uz konkréto Reklamu, kura tiek noradita
Tele2 Telecom precu zime Tele2Telefons. Tadgjadi tas ir reklamas deveja tiesibas reklama
noradit vienigi precu zimi, kas tiek lietota saistiba ar piedavatajiem pakalpojumiem. Ka Tele2
Telecom 29.11.2004. véstulé Nr.3-1/51 pareizi noradijusi, precu zimes lietoSana reklama,
nenoradot komersantu, ir vairdk vai mazak ilglaiciga prakse Latvijas elektrosakaru
pakalpojumu tirgii. Elektronisko sakaru komersanta firmas, kuras pakalpojumi Reklama tiek
piedavati, nenoradiSana neietekmé elektronisko sakaru komersanta pienakumu noslegt
rakstveida elektronisko sakaru pakalpojumu ligumu ar katru abonentu (Elektronisko
pakalpojumu likuma 19.panta pirmas dalas 3.punkts). Turklat Reklama ir skaidri noraditi
informacijas iegiiSanas avoti, kur $ada Reklamas vestijuma san€mgjs var ieglit minéto un citu
informaciju par Reklama piedavatajiem pakalpojumiem. Ari Reklama zem sadalas ,Ka
registréties?” noradita interneta majas lapas adrese www.tele2.lv nav atzistama par tadu
informaciju, kuras dé] Reklama ir uzskatama par maldinoSu, nemot véra, ka tieSi minétaja
interneta majas lapa Reklamas vE@stljuma sap@méjam ir pieejama papildus informacija par
Reklama piedavatajiem pakalpojumiem, ka ar1 faktu, ka Tele2 un Tele2 Telecom ir radniecigi
saistitie uznémumi, kas ir pietickams pamats informacijas par min€to uznémumu
piedavatajiem pakalpojumiem izvietoSanai viena interneta majas lapa. Lattelekom ne
Iesnieguma, ne papildus sniegtaja informacija nav pamatojusi, vai un ka konkréti reklamas
devejs, neidentificgjot Reklama ta firmu, ir aizskaris Lattelekom tiesiskas intereses.

Reklamas dev@js nav tieSi noradijis, ka Reklama tiek salidzinata maksa par
starptautiskajam talsarunam fiksetaja elektronisko sakaru tikla. Tomér arT minéta iemesla dé]
Reklama nav uzskatama par maldinosu reklamu Reklamas likuma 8.panta izpratng.

Reklama ir skaidri noradits, ka salidzinati tiek Lattelekom piedavatie tarifi
starptautiskajam talsarunam ar Tele2Telefons piedavatajiem tarifiem starptautiskajam
talsarunam. Patérétajiem ir zinams, ka Lattelekom piedava vienigi fiksétos balss telefonijas
pakalpojumus, t.sk., starptautiskas talsarunas, ko Iesnieguma atzist ar1 Lattelekom.
Patérétajiem ir ar1 zinams, ka starptautiskas talsarunas fiksétaja elektronisko sakaru tikla kops
telekomunikaciju tirgus liberalizacijas bez Lattelekom piedava citi konkurgjosi tirgus
dalibnieki. Viens no aktivakajiem un zinamakajiem §1 tirgus dalibniekiem ir Tele2 Telecom,
kuram 26.03.2003. izsniegta individuala licence publisko telekomunikaciju pakalpojumu
sniegSanai publiskaja fiks€taja telekomunikaciu tikla un, kas péc starpsavienojuma liguma
noslégsanas ar Lattelekom kops 2004.gada sakuma piedava starptautiskas talsarunas fiksetaja
elektronisko sakaru tikla, reklam&jot Sos pakalpojumus ar pre¢u zimi Tele2Telefons. Tele2
Telecom piedava tikai un vienigi starptautisko fikséto elektronisko sakaru pakalpojumus,
turklat tikai ar precu zimi Tele2Telefons. Lattelekom Iesnieguma noraditais elektronisko
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sakaru komersants Tele2 nepiedava publisko fiks€to elektronisko sakaru pakalpojumus, bet,
ka tas paterétajiem zinams, publisko mobilo elektronisko sakaru pakalpojumus, turklat So
pakalpojumu reklaméSanai nelieto prec¢u zimi Tele2Telefons. Tele2 starptautiskajam sarunam
publiskaja mobilaja elektronisko sakaru tikla nepiedava art Reklama reklamas devéja noradito
,LietiSko tarifu planu” un ar Tele2Telefons precu zimi piedavatos tarifus un Iidz ar to Tele2
abonentiem vai potencialajiem abonentiem publiskaja mobilaja elektronisko sakaru tikla nav
iesp&jams veikt starptautiskas talsarunas par Reklama noraditajiem tarifiem. Turklat, ka
zinams, par Tele2 pieslégumu un abong€Sanu, lai veiktu starptautiskas sarunas ir jamaksa,
savukart, ka noradits Reklama, par pakalpojumu, kas tiek reklaméts ar Tele2Telefons precu
Zimi, pieslégumu un abonéSanu nav jamaksa, kas papildus norada uz atSkirigu pakalpojumu.
Pakalpojumus par Reklama noraditajiem ar precu zimi Tele2Telefons piedavatajiem tarifiem
iesp&jams sanemt vienigi, izmantojot publisko fiks€to elektronisko sakaru tiklu, turklat tikai
pec registréSanas minétajam pakalpojumam Reklama noraditaja kartiba vai cita veida
noslédzot ligumu ar Tele2 Telecom par Reklama piedavato pakalpojumu sanemsanu.

Reklamas likuma 9.panta treSaja dala ir noteikts, ka salidzinosa reklama, ciktal tas
attiecas uz salidzinajumu, ir atlauta, ja ievéroti visi turpmdak minétie nosacijumi. Lidz ar to
minéta norma skaidri nosaka, ka salidzinoSa reklama ir atlauta, ja ieveroti visi Reklamas
likuma 9.panta treSaja dala no 1. Iidz 7. punktam ietvertie nosacijumi, kas attiecinams ar1 uz
konkréto Reklamu.

Atbilstosi Reklamas likuma 9.panta tresas dalas 2.punktam salidzinosa reklama (..) ir
atlauta, ja ta objektivi salidzina vienu vai vairakas attiecigo precu vai pakalpojumu
materialds, saistitas, parbaudamas un raksturigas pazimes, kas var ietvert ari cenu. Identisks
nosacijums salidzinoSas reklamas tiesiskumam ir ietverts arT Direktivas 97/55/EK 3.a panta
pirmas dalas ¢) punkta.

Lattelekom nav iebildusi, ka Reklama salidzinatas pakalpojumu materialas, saistitas,
parbaudamas un raksturigas pazimes. Turklat, ka izriet no Reklamas likuma 9.panta tresas
dalas 2.punkta ietverta nosacijuma, pakalpojuma cena ka tada ir uzskatama par $adu pazimi.

Lattelekom Iesnieguma noradijusi, ka Reklama ir salidzinati tarifu plana tarifi ar
pamata tarifiem, kas pec biitibas ir atSkirigi un nesalidzinami lielumi, jo tie tiek veidoti p&c
dazadiem principiem un atSkiras abu tarifu piem&roSana un butiba. Tadgjadi Lattelekom
uzskata, ka Reklama nav ieverots Reklamas likuma 9.panta tresas dalas 2.punkta salidzinosai
reklamai izvirzitais nosacijums.

No minéta secinams, ka biitiba Lattelekom iebildumi ir par to, ka Reklama ietvertais
tarifu salidzinajums nav veidots objektivi.

Iesnieguma noraditaja Reklama salidzinati Tele2Telefons publiskaja fiksetaja telefonu
tikla sniegto starptautisko talsarunu pakalpojumu tarifi, kas ietverti Tele2 Telecom
piedavataja ,,LietiSkaja tarifu plana”, ar Lattelekom publiskaja fiks€taja telefonu tikla sniegto
starptautisko talsarunu pakalpojumu tarifiem, kas ietverti Lattelekom piedavatajos ,,pamata
tarifos”.

Konkurences padome norada, ka Iesnieguma noraditas Reklamas, kura salidzinati
konkrétie ar precu zimi Tele2Telefons publiskaja fiksetaja telefonu tikla sniegto starptautisko
talsarunu pakalpojumu tarifi, kas ietverti Tele2 Telecom piedavataja ,,LietiSkaja tarifu plana”
ar Lattelekom publiskaja fiks€taja telefonu tikla sniegto starptautisko talsarunu pakalpojumu
tarifiem, kas ietverti Lattelekom piedavatajos ,,pamata tarifos”, izveért€juma nav nozimes
Lattelekom 14.12.2004. véstuleé Nr.17-2/12-73 noraditajai atsaucei uz Konkurences padomes
05.04.2004. lémumu Nr.30 un taja ietvertajiem secindjumiem, nemot véra lieta
Nr.894/04/09/14 esosos atskirigos faktiskos apstaklus un izvertgjamo Reklamu. Konkurences
padome 05.04.2004. 1€@muma Nr.30 (turpmak —Lémums) izveért§ja SIA ,, Telekom Baltija”
(turpmak —Telekom Baltija) reklamu, kura tika salidzinati konkrétie Telekom Baltija
starptautisko talsarunu tarifi ar reklamas tabulas sadala ,,Pasreiz Jus maksajat” noraditajam
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cenam. leveérojot Konkurences padomes Lémuma konstatéto apstaklu kopumu, to, ka
Telekom Baltija reklamas tabulas sadala ,,Pasreiz Jus maksajat” nav noradits, ka tas ir vidgjais
tarifs; ka Telekom Baltija, noradot sava piedavata pakalpojuma cenas, nav noradijusi tas
sniegto pakalpojumu vidgjo tarifu; ka Telekom Baltija reklama ietvertaja tabula noradijusi
Telekom Baltija pakalpojumu cenas atkariba no laika, kad tiek veikta saruna, proti, reklama
noraditas pakalpojumu cenas laika posma no plkst.8.00 lidz 20.00, ka arT laika posma no
plkst.20.00 lidz 8.00, savukart sadala ,,Pasreiz Jus maksajat” noradita tikai viena cena,
neizdalot atseviSki pakalpojumu cenu atkariba no laika posma, kad tiek veikta talsaruna; ka
Telekom Baltija, noradot cenu reklama ietvertas tabulas sadala ,,Pasreiz Jus maksajat”, nav
némusi veéra Lattelekom piedavato tarifu planu atSkiribas un citus nosacijumus Lattelekom
piedavatajiem starptautiskajiem talsarunu tarifiem; ka reklamas tabulas sadala ,,PaSreiz Jus
maksajat” ir pievienota zvaigznite, kas norada, ka cenas uzraditas bez PVN 18% ar bonusu
5%, savukart Lattelekom pakalpojumu cenam nav 5% bonusa; ka Telekom Baltija reklama
krievu valoda tabulas sadala ,,PaSreiz Jis maksajat” nav pievienota zvaigznite, kas latvieSu
valodas teksta norada, ka cenas uzraditas bez PVN 18% ar bonusu 5%, Konkurences padome
atzina, ka konkrétaja reklama ietvertais cenu salidzinajums ir neatbilsto$s Reklamas likuma
9.panta tresas dalas 2.punkta salidzinosai reklamai izvirzitajiem nosacijumiem.

Konkurences padome, parbaudijusi Lattelekom Iesnieguma noraditos argumentus par
to, ka Reklama salidzinatie Tele2 Telecom piedavatie ,LietiSka tarifu plana” tarifi un
Lattelekom piedavatie ,,pamata tarifi” p&c butibas ir atSkirigi lielumi, konstaté sekojoso.

Lattelekom faktu, ka Iesnieguma noraditaja Reklama salidzinatie Tele2 Telecom
piedavatie ,,LietiSka tarifu plana” tarifi un Lattelekom piedavatie ,,pamata tarifi” péc biitibas
ir atSkirigi lielumi, pamatojusi ar SPRK 26.07.2002. apstiprinataja Telekomunikaciju
pakalpojumu tarifu aprékinasanas metodika dotajam definicijam saskana ar kuram ,,pamata
tarifs” skaidrots ka telekomunikaciju pakalpojumu tarifs, ko apstiprinajusi SPRK, bet ,tarifu
plans” skaidrots ka telekomunikaciju uznémuma telekomunikaciju tarifu piedavajums, kas
atSkiras no pamata tarifiem, un tiek piemérots péc abonenta izvéles, telekomunikaciju
uznémumam un abonentam savstarp&ji vienojoties.

Saskana ar lieta esoSo informaciju (Lattelekom 14.12.2004. véstule Nr.17-2/12-73 un
27.12.2004. vestule Nr.17-2/12-94) Lattelekom ir uznémums, kam SPRK noteikusi biitisku
ietekmi fiks€to balss telefonijas pakalpojumu tirgi (SPRK 20.11.2003. [émums Nr.309).
Nemot veéra minéto, un saskana ar Elektronisko sakaru likumu Lattelekom piedavatie
elektronisko sakaru pakalpojumu tarifi, t.sk., starptautisko talsarunu pakalpojumu tarifi, tiek
regul@ti. Neatkarigi no ta Lattelekom saviem abonentiem piedava art dazadus tarifu planus,
kur tarifi netiek reguléti un atSkiras no SPRK apstiprinatajiem ,,pamata tarifiem”.

Kops$ telekomunikaciju tirgus liberalizacijas no 2003.gada Latvija publisko fikséto
elektronisko sakaru pakalpojumu sniegSanas tirgi bez Lattelekom darbojas ari citi
elektronisko sakaru komersanti (t.sk., Tele2 Telecom), kuri pasi nosaka tarifus.

Reklama noraditie Lattelekom tarifi starptautiskajam talsarunam atbilst Lattelekom
piedavatajiem ,,pamata tarifiem” starptautiskajam talsarunam darbdienas laika posma no
plkst.7.00 lidz 20.00 un Lattelekom abonentiem ir iesp€ja $adu pakalpojumu izmantot, un
veikt sarunas par Reklama noraditajiem tarifiem. ArT Reklama ar precu zimi Tele2Telefons
noraditie ,,LietiSka tarifu plana” tarifi starptautiskajam talsarunam atbilst Tele2 Telecom
piedavatajiem tarifiem starptautiskajam talsarunam darbdienas laika posma no plkst.7.00 Iidz
19.00 un Tele2 Telecom abonentiem ir iesp€ja $adu pakalpojumu izmantot, un veikt sarunas
par Reklama noraditajiem tarifiem. Konkurences padome norada, ka tikai tas fakts, ka
Lattelekom pamata tarifus apstiprina SPRK, bet tarifu plans tiek piem&rots pec abonenta
izveles, telekomunikaciju uzp€mumam un abonentam savstarpgji vienojoties, neliecina, ka
Reklama veiktais Tele2 Telecom piedavato ,LietiSka tarifu plana” tarifu un Lattelekom
piedavato ,,pamata tarifu” salidzinajums nav veikts objektivi, t.i., neievérojot Reklamas
likuma 9.panta tresas dalas 2.punkta salidzinoSai reklamai noteikto tiesiskuma nosacijumu.
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Konkurences padomes kompetencé nav novertet SPRK 26.07.2002. apstiprinataja
Telekomunikaciju pakalpojumu tarifu aprékinasanas metodika sniegtas ,tarifu plana” un
»~pamata tarifu” definicijas un S$adam novert§jumam nav bitiskas nozimes konkrétas
Reklamas izvertgjuma. Izvertgjot Reklamas atbilstibu Reklamas likuma 9.panta tresas dalas
2.punkta ietvertajam salidzinoSas reklamas tiesiskuma nosacijumam, butiskakais ir, vai
Reklama ir salidzinati tarifi, kas p&c to piemeroSanas atbilst lidzvertigiem nosacijumiem (t.i.,
subjektu loks, kam konkrétie tarifi ir pieejami; tarifu teritoriala aptveramiba; diennakts laiks,
kura konkré&tie tarifi ir speka), un $aja sakara nav nozimes tam, vai Reklama pretstatitie tarifi
ir ietverti elektronisko sakaru komersanta piedavataja tarifu plana vai pamata tarifos.
Tadgjadi, ieveérojot Reklamas likuma 9.panta tresas dalas 2.punkta noteikto pakalpojumu
objektivas salidzinaSanas nosacijumu, pe&c biitibas komersantu piedavatie pamata tarifi un
tarifu plana tarifi ir salidzinamas pazimes.

Izvertejot Lattelekom Iesnieguma noraditos iebildumus, ka, lai Reklama biitu patiesa
un objektiva, taja noraditie tarifi biitu jasalidzina ar atbilstosa Lattelekom tarifu plana
tarifiem, Konkurences padome papildus norada sekojoso.

Tele2 Telecom 29.11.2004. v@stulé Nr.3-1/51 sniegusi paskaidrojumus, ka nepiekrit
Lattelekom iebildumiem, ka Reklamas salidzinajums ir neobjektivs, ta ka abi Tele2Telefons
tarifu plani (,,LietiSkais tarifu plans” un ,Privatais tarifu plans”) ir uzskatami par pamata
tarifiem, jo tie ir pieejami jebkurai fiziskajai vai juridiskajai personai un tie nav atvasinati no
kada cita tarifu plana vai tarifiem.

Lieta esosa informacija (Tele2 Telecom 06.12.2004. vestule Nr.3-1/52 un 07.02.2005.
vestule Nr.3-1/59) apstiprina, ka Tele2 Telecom piedava ,,LietiSko tarifu planu” un ,,Privato
tarifu planu”. Abos min&tajos tarifu planos tiek piedavati tarifi starptautiskajam talsarunam
publiskaja fiks€taja telefonu tikla un tie ir pieejami visiem Tele2 Telecom abonentiem (gan
fiziskajam, gan juridiskajam personam), kuri ir izv€l€jusies attiecigo tarifu planu. Tele2
Telecom piedavato ,,LietiSka tarifu plana” un ,,Privata tarifu plana” vieniga atskiriba ir, ka
,Lietiska tarifu plana” tarifi starptautiskajam talsarunam publiskaja fiksetaja telefonu tikla par
zemakam cenam tiek piedavati darbdienas laika posma no plkst.7.00 Iidz 19.00, savukart
,Privata tarifu plana” tarifi starptautiskajam talsarunam publiskaja fiks€taja telefonu tikla par
zemakam cenam tiek piedavati darbdienu vakaros laika posma no plkst.19.00 lidz 7.00, ka ar1
brivdienas.

Saskapa ar Lattelekom Iesniegumam pievienoto un interneta majas lapa
www.lattelekom.lv publiski pieejamo informaciju Lattelekom saviem abonentiem Iidz ar
»pamata tarifiem” piedava dazadus tarifu planus: ,,Aktivie tarifi” (pieejams Lattelekom
privatajiem abonentiem —fiziskajam personam un nav izmantojams kopa ar citu tarifu planu),
,Biznesa tarifi” (pieejams Lattelekom biznesa abonentiem —juridiskajam personam un nav
izmantojams kopa ar citu tarifu planu), ,,Darfjumu zvani” (pieejams Lattelekom biznesa
abonentiem —juridiskajam personam un nav izmantojams kopa ar citu tarifu planu),
,Ekonomiskais dialogs” (pieejams visiem Lattelekom biznesa klientiem), ,,Socialie tarifi”
(pieejams Lattelekom privatajiem talrupa Iinijas abonentiem —fiziskajam personam), ,,Zvans
draugam” (tarifu planu var izmantot sarunam Lattelekom publiskaja telefonu tikla, zvanot
vienam konkrétam abonentam arvalstis vai vienam konkrétam mobilo telefonu tiklu
abonentam), ,Majas tarifi” (pieejams Lattelekom privatajiem abonentiem -—fiziskajam
personam un nav izmantojams kopa ar citu tarifu planu).

No minéta secinams, ka Lattelekom piedavato tarifu planu pieejamiba un izmantoSana
ir tieSi ierobeZota ar noteiktu subjektu loku, kam konkretais tarifu plans ir pieejams, t.i., tikai
privatajiem abonentiem —fiziskajam personam vai tikai biznesa abonentiem —juridiskajam
personam. Ka konstatéts ieprieks, Tele2 Telecom Reklama noradito ,Lietiska tarifu plana”
tarifu izmantoSanai $ads ierobezojums nepastav.

Savukart Reklamas salidzinajuma noraditie Lattelekom ,pamata tarifi”
starptautiskajam talsarunam, tapat ka Tele2 Telecom ,Lietiska tarifu plana” tarifi, uz
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lidzveértigiem nosacijumiem ir pieejami visiem So elektronisko sakaru komersantu abonentiem
(gan fiziskajam, gan juridiskajam personam), veicot sarunas uz Reklama noraditajam valstim
konkrétaja laika.

Lidz ar to Konkurences padome atzist, ka Reklama izmantotaja Tele2 Telecom
piedavato ,Lietiska tarifu plana” tarifu un Lattelekom piedavato ,,pamata tarifu”
salidzinajuma ir ieveérots Reklamas likuma 9.panta tresas dalas 2.punkta salidzinoSai reklamai
izvirzitais nosacijums.

Saja sakara Konkurences padome atzist par pamatotiem Tele2 Telecom 29.11.2004.
veéstule Nr.3-1/51 sniegtos paskaidrojumus, ka Tele2Telefons un Lattelekom tarifu
salidzinoSaja Reklama ir sniegta objektiva informacija, kas lauj paterétajam izveértét divu
vienadu pakalpojumu izdevigumu.

Vienlaikus, nemot véra minéto, Konkurences padome noraida Lattelekom Iesnieguma
noraditos iebildumus, ka Reklama maldina par viena no salidzinatajiem pakalpojumiem
izdevigumu uz neobjektivi atspogulota Lattelekom pakalpojumu it ka neizdeviguma fona.

Uz citiem Reklamas likuma 9.panta tresaja dala ietverto salidzinoSai reklamai izvirzito
nosacijumu parkapumiem Lattelekom Iesnieguma nav noradijusi.

Saskana ar Reklamas likuma 4.panta otras dalas 6.punktu Reklama aizliegts izmantot
cita uznémeja vardu, uzvardu, nosaukumu (firmu) vai citadu identificéjosu apzimejumu (ari
precu zimi) bez uznéméja piekrisanas. Reklamas likuma 4.panta treSaja dala ir noteikts, ka sa
panta otras dalas 6. un 7.punkta noteikumi neattiecas uz salidzinosu reklamu, ja tiek ieveroti
sa likuma 9.panta noteikumi.

Nemot vera, ka Tele2 Telecom izplatitaja Reklama ir ievéroti Reklamas likuma
9.panta salidzinoSai reklamai izvirzitie nosacijumi, Reklama nav parkapts Reklamas likuma
4.panta otras dalas 6.punkta noteiktais aizliegums.

Konkurences padome, nemot veéra minéto, un, pamatojoties uz Reklamas likuma
l.pantu, 4.panta otras dalas 6.punktu, 4.panta treSo dalu, 8.pantu, 9.panta otro dalu, 9.panta
tresas dalas 2.punktu, 10.pantu, 13.panta pirmo dalu, 14.panta ceturto dalu, 15.panta sesto un
septito dalu,

noléma:
Izbeigt lietas Nr.894/04/09/14 izpéti.
Konkurences padomes 1émumu saskana ar Konkurences likuma 8.panta otro dalu var

parsiidzét Administrativaja rajona tiesa viena méneSa laika no §1 1@émuma spéka stasanas
dienas.

Priekssedetajs P.Vilks
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