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Par tirgus dalibnieku apvienoSanos
LietaNr.p1435/12/03.01./5
»Par SIA ,,Palink” zinojumu par tirgus dalibnieku apvienoSanos”

Konkurences padome (turpmak — KP) 08.06.2012. sanéma SIA ,Palink”
(turpmak — lIesniedzgjs) pilnvarotas parstaves Zinojumu par tirgus dalibnieku
apvienos$anos, lesniedzgjam iegiistot tiesibas izmantot SIA ,,Pellston nami” aktivus,
kas atrodas Rigas iela 9, Daugavpili, t/p ,,SOLO” &ka (turpmak — Zinojums).

Iepazistoties ar Zinojuma ietverto informaciju, ka ar1 tam pievienotajiem
dokumentiem, KP konstat&ja, ka tas atbilst Ministru kabineta 2008.gada 29.septembra
noteikumu Nr.800 ,,Kartiba, kada iesniedz un izskata pilno un saisinato zinojumu par
tirgus dalibnieku apvienoSanos” (turpmak — Noteikumi) prasibam un par Zinojuma
iesniegSanas dienu ir uzskatams 08.06.2012. Saskana ar Noteikumu 4.punktu par So
faktu 12.06.2012. ar véstuli Nr.1063 tika informéts Iesniedzgjs.

Saskana ar Konkurences likuma (turpmak — KL) 16.panta pirmo dalu, KP
viena méneSa laika no pilna vai saisinata zinojuma sanemsSanas dienas izskata
Zinojumu un pienem kadu no §a panta treSaja vai ceturtaja dala minétajiem l€émumiem
vai l[émumu par papildu izp&tes uzsakSanu.

06.07.2012. KP piepéma lémumu Nr.54 par papildu izpétes uzsaksanu.

SIA ,,Palink”, Reg.Nr.40003642393, juridiska adrese: Lidonu iela 27/1, Riga,
LV-1005;

SIA ,,Pellston Nami”, Reg.Nr.41503029846, juridiska adrese: Pulkveza Brieza
iela 8-1, Riga, LV-1010.

Lietas izp@tes laika tika ieglita informacija no vairakam komercsabiedribam,
kuram pieder ikdienas patérina pre€u mazumtirdzniecibas veikali Daugavpili un tas
tuvakaja apkartné. Izvertejot Zinojuma ietverto un KP riciba esoSo un papildu iegiito
informaciju, KP

konstateja:



1. Apvienosanas dalibnieki

Iesniedzgjs nodarbojas ar mazumtirdzniecibu nespecializetajos veikalos, kuros
galvenokart pardod partikas preces, dz€rienus vai tabaku'. UAB ,,Palink™ pieder
100% (simts procentu) Iesniedz&ja kapitala dalu un tadejadi UAB ,,Palink” realizé
iz8kiroSo ietekmi, KL 1.panta 2.punkta izpratng€, par lesniedz&€u. Saskapa ar KL
l.panta 9.punktu, UAB ,Palink” un Iesniedzgjs ir atzistami par vienu tirgus
dalibnieku.

Iesniedzgja valdes locekli ir H.M. un M.D. Ming&tas personas nedarbojas citu
tirgus dalibnieku (kas atrodas Latvija) parvaldes institticijas.

SIA ,Pellston nami” nodarbojas ar sava vai nomata nekustama Tpasuma
iziréSanu  vai pérvaldiéanu?’, vairumtirdzniecibas starpniecibas pakalpojumu
sniegsanu®, mazumtirdzniecibu nespecializétajos veikalos®, mazumtirdzniecibu arpus
veikaliem® un ar operacijam ar sev piederosu nekustamo Tpasumu’.

Iz8kiroSo ietekmi par SIA ,Pellston Nami”, KL 1.panta 2.punkta izpratng,
realiz€ privatpersona A.J. (pieder 51,88% kapitala dalu). Savukart SIA ,,Pellston
Nami” mazakuma kapitala dalu turétajs ir 1.K. (pieder 48,12% kapitala dalu).

2. ApvienoSanas veids

KL 15.panta pirmas dalas 3.punkts nosaka—tirgus dalibnieku apvienosanas ir
tads stavoklis, kad (...) viens vai vairaki tirgus dalibnieki iegiist dalu vai visus cita
tirgus dalibnieka (...) aktivus vai tiesibas tos izmantot. Aktivu vai to izmantoSanas
tiesibu iegusanu uzskata par apvienoSanos, ja aktivu vai to izmantoSanas tiesibu
iegusana palielina minéto aktivu un tiesibu ieguvéja tirgus daju jebkura konkrétaja
tirgu.

Saskana ar Zigojumam pievienoto 16.02.2011. Nedzivojamo telpu nomas
ligumu Nr.N-01-2011 (turpmak — Ligums), lesniedz€js nomas Liguma noteiktas
telpas Rigas iela 9, Daugavpili, t/p ,,SOLO” &ka ar kopgjo platibu (*). Liguma
darbibas termins ir Iidz (*).

Saskana ar publiski pieejamo informa'lciju8 Iesniedz&jam Daugavpilt jau pirms
konkréta veikala atvérSanas t/p ,,SOLO” bija izveidots mazumtirdzniecibas tikls,
tadejadi So aktivu lietoSanas tiesibu iegiSana palielinas apgrozijumu konkrétaja tirgi,
t.i., palielinas arf tirgus dalu.

Komisijas konsolidéta jurisdikcijas pazinojuma saskana ar Padomes regulu
(EK) Nr.139/2004 Par kontroli par uznemumu koncentraciju’(turpmak — Pazinojums)
24.punkts paredz ka, Kontroles iegiisanu par aktiviem var uzskatit par koncentraciju
tikai tad, ja Sie aktivi veido visu uzpémumu vai to dalu, t.i., tirgii parstavétu
uznémumu, uz kuru var skaidri attiecinat tirgus apgrozijumu.

Ievérojot noradito Pazinojuma normu, janorada, ka telpas Rigas iela 9,
Daugavpilt ir uzskatamas par tadiem aktiviem, uz KO var skaidri attiecinat

'NACE kods 47.11.

’Lietuva registréta kapitalsabiedriba ar juridisko adresi: Lentvario 33, LT-02241, Vilna, Lietuva.
*NACE kods 68.2.

“NACE kods 51.1.

°NACE kods 52.1.

®NACE kods 52.6.

'NACE kods 70.1.

®http://www.iki.Iv/lv.php/veikalu_tikls.
*http://www.kp.gov.lv/uploaded_files/KPPP029KonsolidetaislurisdikcijasPaz.pdf.
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apgrozijumu, kas veidojies no mazumtirdzniecibas ieprieks€jam nomniekam, t.i., SIA
,,Rimi Latvia”.

Attieciba par ilgtermina kontroles mainu, KP norada uz Pazinojuma
28.punktu, kura ir noteikts, ka tomer ilgtermina kontroles mainu neizslédz tas, ka
pamatligumus nosléedz uz noteiktu laiku, ja Sie ligumi ir atjaunojami. Koncentracija
var rasties pat tados gadijumos, kad ligumos paredzets noteikts termins, ja
paredzétais laikposms ir pietiekami ilgs, lai raditu attiecigo uzpémumu ilgtermina
kontroles mainu.

Mazumtirdznieciba izmantotas tirdzniecibas telpas un ar to lietoSanu saistitas
tiesibas ir uzskatamas par uznémuma aktiviem™ un 3o aktivu izmantoSanas tiestbu
iegliSana — tirdzniecibas telpu nomasana — ir uzskatdma par tirgus dalibnieku
apvienoSanos KL izpratn€. Tadg€jadi Iesniedz€js un SIA ,,Pellston Nami” ir uzskatami
par apvienoSanas dalibniekiem.

KP jau ieprieks sava praksé11 ir vert&jusi lidzigas apvienoSanas situacijas, kas
attiecas uz cita tirgus dalibnieka aktivu parnemsanu noma.

ApvienoSanas TstenoSanas rezultata lesniedz€js iegls tiesibas izmantot SIA
,Pellston Nami” aktivus— telpas Rigas iela 9, Daugavpili, t/p ,,SOLO” €ka ar kopgjo
platibu (*), kuras Iidz tam nomaja cits mazumtirdzniecibas lielveikals — SIA ,,Rimi
Latvia”.

Tadgjadi darfjums, kad viens ikdienas paterina precu mazumtirdzniecibas
lielveikals uzsak nomat tirdzniecibas telpas, kuras lidz §im nomajis cits lielveikals
atbilst KL 15.panta pirmas dalas 3.punkta noteiktajam apvienoSanas veidam.

3. ApvienoS$anas pazino$anas pienakums

KL 15.panta otra dala nosaka —tirgus dalibnieki, kuri nolémusi apvienoties
kada no sa panta pirmaja dald paredzétajiem veidiem, pirms apvienoSandas iesniedz
Konkurences padomei pilnu zinojumu, ja apvienoSanas dalibnieku kopéjais
apgrozijums iepriekséja finansu gada Latvijas teritorija ir bijis ne mazaks par 25
miljoniem latu.

KL 15.panta otra dala ir noteikti kriteriji, kuriem izpildoties, apvienoSanas
dalibniekiem ir pienakums iesniegt Konkurences padomeé zinojumu par apvienosanos.
Mingtie kritériji ir 1) tirgus dalibnieku kopgjais apgrozijums ieprieksgja finansu gada
parsniedza 25 miljonus latu*? un 2) apvienosanas dalibnieku kopg&ja tirgus dala
konkrétaja tirgii parsniedz 40 procentusla.

Konkurences likuma 15.panta otra prim dala nosaka, ka §a panta otraja daja
minétaja gadijumd zinojumu neiesniedz, ja vienam no diviem apvienoSanas
dalibniekiem apgrozijums iepriekséja finansu gadd Latvijas teritorija neparsniedz 1,5
miljonus latu.

Apvienosanas dalibnieku kop&jo apgrozijumu nosaka p&c Noteikumu Il
nodalas ,,Apgrozijuma aprékinasana” noteikumiem. Savukart tirgus dalibnieka kop&jo
neto apgrozijumu aprékina, saskaitot ieprieksgja finanSu gada iep@mumus no tirgus
dalibnieka darbibas, pre¢u pardoSanas un pakalpojumu sniegSanas Latvijas teritorija.

Saja gadijuma faktiska tirgus dalibnieku apvieno3anas, t.i., aktivu lietoSanas
tiesibu iegiiSana, notiek ar Liguma nosl€gSanas bridi, proti, Ligums ir noslégts
16.02.2011. Lidz ar to ir pamatoti nemt véra apvienoSanas dalibnieku apgrozijumu no

K P 14.09.2007. lemums Nr. 115., KP 11.06.2008. lémums Nr. 65.
“KP 11.11.2010. Iémums Nr.82.

KL 15.panta otras dalas 1.punkts.

BKL 15.panta otras dalas 2.punkts.



konkrétajiem aktiviem, ka arT tirgus dalibnieku kopg&jo apgrozijumu no pamatdarbibas
par 2010. finansu gadu.

Saskana ar SIA ,,Rimi Latvia” un SIA ,Pellston Nami” sniegto informaciju,
telpas Rigas iela 9, Daugavpili lidz 22.11.2010. komercdarbibu veica SIA ,,Rimi
Latvia”.

SIA ,Rimi Latvia” apgrozijums telpas Rigas iela 9, Daugavpili, t/p
,S0L0”2010.gada bija (*),proti, apgrozijums parsniedza 1,5 miljonus latu. Nomas
attiecibas starp SIA ,,Pellston nami” un SIA ,,Rimi Latvia” beidzas 22.10.2010., t.i.,
ieprieksgja (2010.) finansu gada laika. Attiecigi ieprieks€jais nomnieks savas nomas
attiecibas ir izbeidzis un jaunais nomnieks nomas attiecibas ir uzsacis mazak neka
viena gada laika, ka rezultata apgrozijumu aprékina, saskaitot jauna nomnieka neto
apgrozijumu un neto apgrozijumu, Kkas iegits no So aktivu izmantoSanas
saimnieciskaja darbiba — iepriek$gja nomnieka (mazumtirgotdja) apgrozijums
konkrétajas tirdzniecibas telpas.

Lidz ar to konkrétaja gadijuma apgrozijumu aprékina, saskaitot jauna
nomnieka (SIA ,Palink”) neto apgrozijumu un neto apgrozijumu, kuru ieguvis
ieprieksgjais nomnieks (SIA ,,Rimi Latvia”) no konkréto aktivu izmantoSanas
saimnieciskaja darbiba — apgrozijuma konkrétajas tirdzniecibas telpas (t/p SOLO).

Nemot véra minéto, KP konstaté, ka apvienoSanas iesaistito dalibnieku
kopgjais apgrozijums ieprieksgja finanSu gada (2010.gads) parsniedz KL 15.panta
otras dalas pirmaja punkta noteikto kritériju — 25 miljonus latu. Lidz ar to izpildas KL
15.panta otraja dala un otraja prim dala paredzgtie kriteriji un Iesniedz&jam pirms
apvienoSanas bija pienakums iesniegt apvienoSanas zinojumu KP.

4. Konkréta tirgus noteik§ana

KL 1.panta 4.punkts nosaka - konkrétais tirgus — konkrétas preces tirgus, kas
izvertets saistiba ar konkréto geografisko tirgu.

KL 1.panta 5.punkts nosaka —konkrétas preces tirgus— noteiktas preces tirgus,
kurd ietverts ari to precu kopums, kuras var aizstat So noteikto preci konkrétaja
geogrdfiskaja tirgii, nemot véra pieprasijuma un piedavajuma aizstajamibas faktoru,
precu pazimes un lietoSanas ipasibas.

KL 1l.panta 3.punkts nosaka — konkrétais geografiskais tirgus— geografiska
teritorija, kurd konkurences apstakli konkrétas preces tirgii ir pietiekami lidzigi
visiem $a tirgus dalibniekiem, un tadé| so teritoriju var noskirt no citam teritorijam.

Noteikumu 2.punkts nosaka, ka $0 noteikumu izpratné ietekmétais tirgus ir:
2.1. konkretais tirgus, kurd darbojas apvienosand iesaistitie tirgus dalibnieki; 2.2. ar
konkreto tirgu, kura darbojas viens no apvienosand iesaistitiem tirgus dalibniekiem,
vertikali saistits tirgus, kura darbojas cits apvienosand iesaistits tirgus dalibnieks.

4.1. Ikdienas paterina pre¢u mazumtirdzniecibas tirgus Daugavpill un tas
tuvakaja apkartné

Nemot véra to, ka atbilstosi Ligumam Iesniedz€js iegust telpu lietoSanas
tiesibas savas komercdarbibas veikSanai Daugavpili, ir pamatoti plasak izvertet
konkurences situaciju Saurakaja konkrétaja geografiskaja tirg, t.i., Daugavpili un tas
apkartne.



Atverot jaunu veikalu Daugavpili, var tikt tieSi ietekmé&ta konkurence Saja
geografiskaja apvidi. Iesniedzgjs, pateicoties jauna veikala atvérSanai, palielina savu
tirgus dalu konkrétaja geografiskaja tirgli, piesaistot jaunus patérétajus un tiesi
konkur€jot ar citiem mazumtirgotajiem, kas darbojas konkrétaja tirgii. Konkrétas
apvienoSanas gadijuma biutisks ir fakts, ka pirms lesniedzgja telpas Rigas iela 9,
Daugavpili, t/p SOLO telpas, nomaja SIA ,,Rimi Latvia”, pie tam, SIA ,,Rimi Latvia”
minétajas telpas ilglaicigi (SIA ,,Rimi Latvia” un SIA ,,Pellston” nami nomas liguma
ilgums bija gandriz 7 (septini) gadi) bija izvietojusi savu struktiirvienibu, kas
nodarbojas ar mazumtirdzniecibu, tadgjadi patérétajos dibinot zinamu pieradumu un
»tradicijas” iepirkSanas zina. Nemot véra, ka Iesniedzgjs ir izvietojis minétaja adresé
lidziga vai gandriz identiska rakstura un precu sortimenta struktirvienibu, zinams
patérétaju un klientu loks ir nodroSinats, jau vien pamatojoties uz attiecigo patérétaju
un klientu noradito pieradumu.

P&c Zinojuma sniegtas informacijas lesniedzgjs apvienoSanas rezultata iegiitas
aktivu lietoSanas tiesibas plano izmantot partikas un plasa pateripa precu
mazumtirdznieciba, lidz ar to detalizétak tiks analizéts ikdienas patérina precu
mazumtirdzniecibas tirgus lielveikalu vidé Daugavpili, jo apvienoSanas rezultata
iegiitas aktivu izmantoSanas tiesibas izpauzas ka lesniedz&ja mazumtirdzniecibas
veikala atvérSana, kas palielinas lesniedzgja tirgus dalu $aja konkrétaja tirg.

Tadgjadi, konkrétais tirgus, saskana ar KL 1.panta 4.punktu, ir nosakams, ka
ikdienas pat@rina precu mazumtirdzniecibas tirgus Daugavpilt un tas apkartné.

Lai arT konkréta apvienosanas neatstaj biitisku ietekmi uz citiem konkr&tajiem
tirgiem, janem véra, ka Sie tirgi ir savstarp&ji saistiti un tadéjadi netiesi attiecas uz
konkréto apvienosanos. KP neveiks $o konkréto tirgu detalizétu analizi, bet sniegs isu
ieskatu katra no Siem konkrétajiem tirgiem:

4.2. Ikdienas patérina pre¢u mazumtirdzniecibas tirgus lielveikalu vide

Atbilstosi Iidzsingjai EK praksei no konkrétas preces tirgus definé$anas
aspekta ikdienas pat€rina pre€u mazumtirdznieciba ir atseviSki izdalama moderna
mazumtirdznieciba (supermarketi, hipermarketi un zemo cenu veikalu kédes), kur
parsvara tiek tirgota partika, nepemot ve€ra iepirkSanos mazajos, specializ€tajos
veikalos*. Lielveikali no mazajiem veikaliem atikiras ar to, ka tie spgj piedavat
plasaku precu klastu, ieskaitot preces majsaimniecibas vajadzibam. Patérétaji izve€las
lielveikalus, jo to iepirkSanas modelis ir komplekss un sastav no vairakiem
komponentiemls. Apvienojot $adu iepirkSanas pieredzi ar iesp&ju viegli novietot
automasinu’®, lielveikali piedava iesp&ju vienuviet iegadaties visas nepiecieSamas
ikdienas pat€rina preces”. Sados apstaklos iepirk3anas lielveikalos tiek identificéta ka
galvenais apgades veids, savukart mazie Spértikas veikali vai specializétie veikali biezi
vien pilda iepirksanas papildinoso lomu®,

Sadu tirgus definiciju Eiropas Komisija ir pielietojusi vairakas lietas, secinot,
ka ir atseviski nodalama mazumtirdznieciba ikdienas patérina precé€m, kuras
galvenokart tiek realizétas ar supermarketu, hipermarketu un zemo cenu veikalu k&zu

YEK Iemums lieta Nr.COMP/M.4590 Rewe/Delvita, 13.rindkopa.

KP 29.06.2007. 1dmums Nr.81 (MAXIMA/Mahrix), 6.punkts

*Turpat.

17Anglu val. — ,,one-stopshopping”.Eiropas Komisijas 1999.gada 3.februara lemums lieta
Nr. IV/M.1221 Rewe/Meinl (turpmak — Rewe/Meinl),, 13.rindkopa.

BMAXIMA/Mahrix, 6.punkts; Rewe/Meinl, 13.rindkopa.
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starpniecibu’®. Péc biitibas ta ir uzskatama par tradicionalu EK pieeju lietas, kas
saistitas ar ikdienas patérina preCu mazumtirdzniecibu.

Konkréta apvieno$anas nerada butisku ietekmi uz mazumtirdzniecibu
lielveikalu vide. Iesniedz€jam, realiz€jot konkréto apvienosanas darfjjumu, palielinas
tirgus dala konkrétaja tirgt, bet $is tirgus dalas palielinagjums nav uzskatams par tadu,
kas novestu pie iesp&jama domingjosa stavokla raSanas vai nostiprinasanas. Arl
Iesniedzg€ja tirgus varas pieaugums nav uzskatams par tadu, kas apdraudétu
konkurenci lielveikalu vidg.

4.3. Ikdienas patérinpa precu mazumtirdzniecibas tirgus lielveikalu vide
Latvijas teritorija

Par galvenajiem konkréta tirgus dalibniekiem ir uzskatami: SIA ,MAXIMA
Latvija” (veikali MAXIMA X, XX, XXX), SIA ,Rimi Latvia” (veikali RIMI), SIA
,SUPERNETTO” (veikali SUPERNETTO)?, SIA , Palink” (veikali IKI, Cento), SIA
Hlepirkumu grupa” (veikali top!, mini top), SIA ,Stockmann” (veikals
STOCKMANN), SIA ,,Skai Baltija” (veikali Sky), SIA ,,Latvijas Tirgotaju Savieniba”
(LaTS), SIA , BALTSTOR™® (veikali MEGO, VESKO, citi), uzpdmumu grupa
LAIBE”?* (AIBE), AS ,Prisma Latvija” (veikali PRISMA), SIA , BETA” (veikali
BETA).

Ka tas izriet no iepriek§gjiem KP lémumiem?, SIA ,Rimi Latvia”
apgrozijums konkrétaja tirgi ir lidzigs SIA ,,MAXIMA Latvija” apgrozijumam.
Savukart SIA ,,Rimi Latvia” tirgus dala ikdienas 2pa‘[érir,la precu mazumtirdznieciba
lielveikalu vide 2009./2010.gada neparsniedz 40%>*. SIA , MAXIMA Latvija” tirgus
dala konkrétaja tirgt atbilstosi KP secinajumiem, 2009./2010.gada ar1 bija lidziga un
neparsniedza 40%%. Savukart, Iesniedzgja tirgus dala konkrétaja tirgii Liguma
noslégsanas bridi neparsniedza 10%.

Iesniedzgjs uzskata, ka Liguma noslégSanas rezultata netiks biitiski ietekméta
konkurence konkrétaja tirgl. Darfjuma rezultata neveidojas un nenostiprinas
Iesniedz€ja domingjosais stavoklis ikdienas paterina precu mazumtirdzniecibas tirgi
lielveikalu vide Latvijas teritorija.

Tadgjadi, KP secina, ka abi divi tirgus lideri, proti, MAXIMA un RIMI,
ikdienas patérina precu mazumtirdzniecibas tirgi lielveikalu videé ir izteikti Iideri un
citi tirgus dalibnieki nesp€) izdarit pietiekoSu konkurences spiedienu uz Siem
pieminétajiem tirgus dalibniekiem.

4.4. Iepirkumu tirgus Latvijas teritorija
Nemot véra KP 1idzsingjo praksi®®, vertgjot lidziga veida apvienosanas lietas,

par vienu no konkrétajiem tirgiem, kas potenciali var tikt ietekmé&ts apvienoSanas
rezultata, ir uzskatams iepirkuma tirgus. Citas lietas tas var tikt noteikts ar1 Saurak,

¥EK lémums lieta COMP/M.2161 Ahold/Superdiplo un COMP/M.1221 Rewe/Meinl, EK lémums lieta
Nr.COMP/M.5112 Rewe Plus/Discount, 17.rindkopa.

251A ,RimiLatvia” saistitais uznémumes.

?1S|IA , Baltstor”ir Latvijas mazumtirgotaju kooperacija, kas uz $odienu apvieno 66 mazumtirdzniecibas
uznémumus, nodrosinot tiem kopigus precu iepirkumus par izdevigakiem nosacijumiem, vienotu
sortimentu, marketingu un logistikas pakalpojumus..

2Jznémumu grupa AIBE apvieno ~ 430 mazumtirdzniecibas veikalus Latvijas teritorija.

ZKP 13.01.2011. lémums Nr.E02-4, 23.punkts.

*KP 22.12.2010. Imums Nr.94., 18 punkts.

KP 13.01.2011. Iémums Nr.E02-4, 24.punkts

KP 11.11.2010. Iémums Nr.82, 4.3 .punkts.



nemot veéra konkrétas preces vai precu grupas aizvietojamibu. Mazumtirgotajs
nodroSina galapatérétajam daudzveidigu un atskirigu precu piegadi, Iidz ar to art ta
iepirkumu veido dazadu precu piegazu kopums.

Veértéjot iepirkuma tirgus geografisko tirgu, janem véra konkréta
mazumtirgotaja precu iepirkSanas robezas, t.i., iesp€jas izveleties sev piegadatajus.

Konkréetaja tirgti darbojas tie pasi tirgus dalibnieki, kas darbojas ikdienas
patérina precu mazumtirdzniecibas tirgi.

Darbiba iepirkuma tirgli, iegadajoties preces no vairumtirgotdjiem un
razotajiem, nodroSina tiem iesp&ju darboties un konkurét sava starpa
mazumtirdzniecibas tirgt. Par Iesniedzgja galvenajiem konkurentiem konkrétaja tirgii
ir uzskatamas sabiedribas(1) SIA ,,Rimi Latvia”, (2) SIA ,MAXIMA Latvija”,
(3) Baltstor, (4) AIBE, (5) LaTS. Baltstor un LaTS ir uznémumu apvienibas, kuru
uzdevums ir veikt centraliz&tus iepirkumus (apvienibas biedru kopigos iepirkumus).

Zinojuma ir noradits, ka Iesniedz&js veic preCu iepirkumus gan no Latvijas
vairumtirgotajiem/ razotajiem, gan arT no arvalstu sadarbibas partneriem. Lielakie
mazumtirgotaji veic iepirkumus arvalstis, un $ada iepirkuma politika palielina
aizvietojamibu tirgus pieprasijuma pus€. Pasreiz€ja konkreta tirgus struktiira liecina,
ka mazumtirdzniecibas k&des viet€jiem partikas precu razotajiem/piegadatajiem ir
neaizvietojams noieta kanals.

Papildus minétajam KP jau ir secinajusi, ka piegadataji, kuriem nav
lidzvertigu izplatiSanas kanalu, spiesti akceptét tirgus lideru nosacijumus, jo labi
attistits un plasi sazarots mazumtirdzniecibas kanals ir biitisks priekSnosacijums, ka
tiem savu preci aizgadat Iidz galapatérétajam.

Mazumtirdzniecibas veikalu k&des ir uzskatamas par loti nozimigiem
sadarbibas partneriem razotajiem un vairumtirgotajiem, ko zaudgjot razotajS nevar
kompensét ar citu noieta kanalu, lai nodrosSinatu stabilu un nepartrauktu saimniecisku
darbibu.

Jasecina, ka paSreizgja konkréta tirgus struktiira liecina, ka vismaz divas
lielakas mazumtirdzniecibas k&des vietgjiem partikas precu raZotajiem/piegadatajiem
ir neaizvietojams noieta kanals. Ta ka SIA ,,Maxima Latvija” un SIA ,,Rimi Latvia”
aiznem konkrétaja tirgii kopa vairak ka 60% un pargjo dalu dala citas mazakas veikalu
kédes, kuras precu iepirkSanas noteikumu izveidé cenSas sekot tirgus lideriem,
secinams, ka lielaka dala precu Latvijas tirgn tiek iepirktas analogiski nosacijumiem,
kurus ir izvirzijuSas lielveikalu k&des, un starp tiem nav bitisku atSkiribu.

lesniedzgjs ir uzskatams par salidzino$i lielu iepirkumu tirgus dalibnieku.
Nemot veéra, ka lesniedz€jam ir pietieko$i plaSs mazumtirdzniecibas tikls, kas, pie
tam, ir izvietots gandriz pa visu Latviju, uzskatams, ka tam ir butiska ietekme
konkrétaja tirgi, tomér ta iepirkumu vara nav salidzinama ar lielakajiem tirgus
dalibniekiem (SIA ,,Rimi Latvia” un SIA ,Maxima Latvija”). Atverot vienu jaunu
veikalu Daugavpili, Iesniedzg€js spes nodrosinat papildus tirdzniecibas platibas, kuras
bis nepiecieSams aizpildit ar produkciju, kuru piedavat patérétajiem. Tas, savukart
nozimé, ka palielinasies arT Iesniedzg&ja iepirkumu apjoms, ja Iesniedz€js ar §1 veikala
atverSanu papildina savu veikalu skaitu un paral€li nelikvid€ kadu citu veikalu.

Palielinoties iepirkuma apjomam, Iesniedz&jam radisies iespEja ieglit sev
izdevigakus sadarbibas noteikumus ar piegadatajiem, kas, sekojo$i, var ietekmét ta
stavokli mazumtirdzniecibas tirgii, jo abi Sie tirgi (t.i., iepirkumu tirgus un plasa
patérina preCu mazumtirdzniecibas tirgus) ir loti ciesi saistiti un pakartoti viens otram.
Respektivi, izmaigas viena no tirgiem (piem&ram, pieprasijuma samazinasanas
mazumtirdzniecibas tirgl péc konkrétas preces automatiski ietekmé iepirkumu tirgu,
Jjo mazumtirgotaji So konkréto preci iegadasies mazak) butiski skar arT otru tirgu.



Nemot véra visu iepriek§ min&to, KP secina, ka konkr&tas apvienoSanas
rezultata neradisies domingjosais stavoklis un netiks biitiski samazinata konkurence
konkré&taja tirgd, jo divi citi lielakie iepirkumu tirgus dalibnieki (RIMI un MAXIMA)
saglaba savas liderpozicijas konkrétaja tirgh. lesniedz&ja tirgus vara ir pietiekami
nozimiga konkrétaja tirgli, tomér ta nav salidzinama ar abu lielako tirgus dalibnieku
tirgus varu, kas $7 iemesla dé] piegadatajiem ir uzskatami par neaizvietojamiem noieta
kanaliem.

5. Konkreéta tirgus raksturojums

Saskana ar publiski pieejamo informéciju27, Daugavpili kopuma darbojas 174
mazumtirdzniecibas veikali (t.sk. arT tirgus Iideri (SIA ,,Rimi Latvia”, SIA ,,Maxima
Latvija”, SIA ,,Palink™, SIA ,,Baltstor”, u.c.)).

2011.gada sakuma konkurences situacija ikdienas pat€rina precu
mazumtirdzniecibas tirgi lielveikalu vidé Daugavpili raksturojama sadi®;

tabula Nr.1

»lesniedzgja lielakie konkurenti ikdienas patérina pre¢u mazumtirdzniecibas tirgii

Daugavpil1”
Tirdzniecibas Veikala apgrozijums, Ls _
Veikala veids zales Veikala
platiba adrese
2009.9. 2010.g.
Zemo cenu
veikals *) *) *) Smilsu iela 92B
,.Supernetto”
Zemo cenu
veikals *) *) ™) Viestura iela 10
SIA ,.Supernetto”
»Rimi i i .
Latvia Bg\glz'vﬁﬁ *) *) *) 18.novembra iela 136
ilgg(riasrrlfi?’s *) *) *) Cietoksna iela 70
Veikala
. _ Tirdziliecibas Apgrozijums, Ls Veikala
Veikala veids zales
SIA platiba adrese
) 2009.9. 2010.g.
HMaxi
ma X *) *) *) Avrhitektu iela 3
Latvija X (*) ™ (*) Kandavas iela 5
7 X *) *) *) Smilsu icla 98A
X (*) *) *) Piekrastes iela 29
X *) ™ (*) Stradnieku iela 103
XX *) ™ *) Cietoksnpa iela 60

“’partikas un veterinara dienesta majaslapa: http://www.pvd.gov.lv/lat/uznemumi/.
®Informacijas avots — lielako tirgus dalibnieku atbildes uz KP informacijas pieprasijumiem.
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Veikala

Tirdzniecibas Apgrozijums, Ls _
Veikala veids zales , Veikala
SIA Platiba adrese
»Savel 2009.9. 2010.g.
2
BETA *) *) (@) InZenieru iela 1
BETA ™) *) *) A.Pumpura iela 27
BETA ™) *) *) Saura iela 31
Veikala
Tirdzniecibas Apgrozijums _
Veikala veids zales (Ls) Veikala
SIA Platiba 2009.9 adrese
,»Baltst ~ 2010.9.
or SIA ,,Mego” *) (*) (*) 18.novembra iela 66a
NG;&” M *) *) *) Teatra iela 13
Veikala
Tirdzniecibas Apgrozijums _
Veikala veids zales (Ls) Veikala
Platiba adrese
2009.g. 2010.g.
Nr.1 () ™) ™) Nometnu iela 9/11
Nr.4 *) ™) *) Malu iela 5
SIA Nr.5 (* (*) (*) Liela icla 44
»Antar Nr.12 (*) (*) (*) Liela icla 264a
is” Nr.15 *) ™) *) Alejas iela 62
Nr.16% *) *) *) Algjas iela 62
Nr.32 *) ™) *) A.Pumpura iela 129

Ka ir redzams no tabulas Nr.1,Iesniedz&ja lielakie konkurenti ir izvietojusi
plasu mazumtirdzniecibas tiklu, piedavajot patérétajiem salidzinoSi plaSas izvéles
iesp€jas, ko rada konkurence So komersantu starpa.

tabula nr.2

,»lesniedzgja darbiba Daugavpilt”

Procentualais Iesniedzeja
s, - apgrozijums Daugavpili
Gads Tesniedzeja apgrozijums salidzinajuma ar kopg€jo
Daugavpili, Ls C o -
Iesniedzeja apgrozijumu
Latvija
2008 (*) *)
2009 () )
2010 *) *)

Tabula Nr.2 atspogulots Iesniedzgja apgrozijums Daugavpili laika posma no
2008.gada lidz 2010.gadam. Saja laikposma vérojams biitisks apgrozijuma Daugavpili
patsvara kritums Iesniedz&ja kopgja (Latvijas) apgrozijuma.

Par mazumtirgotajiem, kas sastada lielako konkurenci Iesniedz&jam konkrétaja
tirgd Daugavpili ir uzskatami SIA ,Rimi Latvia” un SIA ,Maxima Latvija”
mazumtirdzniecibas tikli. Piemin€tajiem mazumtirgotajiem ir ne tikai lielakie veikali

“Nepartikas preces.




tirdzniecibas platibas zina (SIA ,,Rimi Latvija” — hipermarkets ,,Cietoksnis” ar
kvadraturu (*), SIA ,,Maxima Latvija” — XX veikals Cietoksnpa iela ar kvadrattru (*)),
bet arT So mazumtirgotaju visu veikalu kopgjais apgrozijums ir vislielakais. Savukart,
atverot veikalu t/p ,,SOLO”, Iesniedzgjs izveido mazumtirdzniecibas veikalu, kura
tirdzniecibas platiba ir lielaka Daugavpili - (*).

Par citiem tieSajiem Iesniedz€ja konkurentiem konkrétaja tirgii var tikt
uzskatiti SIA ,,Savel” (Sim mazumtirgotajam ir ar1 viens liels veikals ar tirdzniecibas
platibu (*)), SIA ,,Baltstor” un SIA ,,Antaris”.

Lielaka dala no tirdzniecibas vietam ir mazi, ierobezota sortimenta un precu
klasta veikali, kas, lai arl ir uzskatami par lielako mazumtirdzniecibas ke&zu
konkurentiem, nespgj izdarit pietickosi lielu konkurences spiedienu uz lielajiem
mazumtirgotajiem galvenokart tapéc, ka tajos esoSais sortiments ir ierobezots un
precu cena pamata ir augstaka neka lielakajos veikalos. Precu cenu starpiba, savukart,
ir izskaidrojama ar to, ka lielakie mazumtirgotaji ir sp&jigi veikt lielakus iepirkumus
iepirkumu tirgd un Iidz ar to sapemt preces par izdevigadkam cenam nO
vairumtirgotajiem. Savukart mazie mazumtirgotaji izjit lielu konkurences spiedienu
no lielveikaliem, jo lidz ar jebkura lieltirgotaja struktirvienibas atvérSanos kada
geografiska vieta tuvakie mazumtirgotaji automatiski izjiit apjoma samazinajumus, jo
gandriz visu lielako mazumtirgotaju piedavatas pre¢u cenas ir mazakas neka mazo
mazumtirgotaju piedavatas. Papildus, nemot veéra, ka lielie mazumtirgotaji ir sp&jigi
piedavat ne tikai partikas preces (piedavajot daudz plasaku izveli patérétajam), bet ar1
citas majsaimnieciba noderigas preces, patérétajiem, ja tiem ir tada nepiecieSamiba, ir
daudz ertak un racionalak doties iepirkties uz lielveikalu, kur visas preces ir iesp&jams
atrast vienuviet, nevis, pateréjot daudz vairak sava laika, apmeklet vairakus
mazumtirgotajus un vairakus mazumtirdzniecibas veikalus, lai iegadatos visu sev
nepiecieSamo. Japem veéra, ka gandriz visi lielakie mazumtirgotaji piedava ertu
piebraukSanu pie saviem veikaliem un bezmaksas autostavvietu, nodro§inot iesp&ju
iegadatas preces ar iepirkumu ratiniem paterétajam pievest tieSi pie savas
automasinas. Tikai atseviSki mazie mazumtirgotaji ir sp&jigi nodroSinat sadu iesp&ju.

Tatad, KP uzskata, ka par bitiskiem elementiem, lai atzitu konkurentus par
efektiviem konkurentiem lielakajiem mazumtirgotajiem, ir uzskatami $adi faktori’;

1. tirdzniecibas platibas lielums;

2. salidzinosi plass sortiments;

3. tirdzniecibas platibas atraSanas vieta, piekluves ertiba paterétajiem,

4. uzpémuma kopg€jais apgrozijums Latvijas teritorija, kas norada, cik spéciga

komercsabiedriba ir mazumtirdzniecibas k&zu savstarp&ja konkurencg;

5. vai konkrétais mazumtirgotajs darbojas kada no mazumtirgotaju apvienibam,
t.i., mingtais faktors norada uz uznémuma spéku precu iepirkuma tirgt, kas
pamata nosaka ta konkur@tspg€ju attiecigaja mazumtirdzniecibas tirgt;
uznémumu veikalu kopskaits, to sortiments un tirdzniecibas zales lielums;
uznémuma finansialais stavoklis;

8. lojalitates programmu esamiba u.tml.

~No

Lielakie mazumtirgotaji ar1 aktivi darbojas reklamas tirgti, pérkot reklamas
izvietoSanas pakalpojumu dazadas reklamas formas. Pieméram, saskana ar Latvijas
Reklamas asociacijas datiem®, mazumtirdznieciba ir otra reklamétaka nozare
2011.gada un SIA ,Rimi Latvia” un SIA ,Maxima” ir vieni no lielakajiem

¥ idzigus kritérijus KP vértgja ari 11.11.2010. lémuma Nr.82.
*'Mediju reklamas tirgus dati. http://www.lra.lv/files/varia/2011_mediju_rekl_tirgus_LRA.pdf.
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reklamdevgjiem. Tatad ve&l viena bitiska iezime, kas raksturo lielakos
mazumtirgotajus un lauj tos noskirt no mazakajiem mazumtirgotajiem ir tas, ka tiem
ir pietiekosi liels reklamas budzets un tie ir sp&jigi esoSos klientus efektivi informét
par paredz€tajam akcijam vai citiem jaunumiem, ka ari, izmantojot reklamas,
piesaistit jaunus klientus un papildinat savu klientu bazi.

Vertgjot konkurences iesp&jas konkrétaja tirghi, ir ari japem véra katra
mazumtirdzniecibas tikla faktiska atrasanas vieta pilséta (adrese). Iesniedz&ja veikali
atrodas sadas adres€s Daugavpilt:

- Valkas iela 1a;
- Valnuiela 27,
- Raipoles iela 11.

Liguma noslégSanas rezultata Iesniedzgja veikalu tikls paplaSinasies par vienu
veikalu, kas atradisies Rigas iela 9.

SIA ,,Rimi Latvia” veikali atrodas $adas adreses™?:
- Cietoksna iela 70 (RIMI Hipermarkets);

- Viestura iela 10 (Supernetto);

- 18.novembra iela 136 (RIMI Supermarkets);

- SmilSu iela 92b (Supernetto).

SIA ,,Maxima Latvija” veikali atrodas $adas adreses™:

- Cietoksna iela 60 (Maxima XX);
- Piekrastes iela 29 (Maxima X);

- Smil$u iela 98a (Maxima X);

- Kandavas iela 5 (Maxima X);

- Stradnieku iela 103 (Maxima X);
- Arhitektu iela 3 (Maxima X).

S2pwww.rimi.lv
Bywww.maxima.lv
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http://www.maxima.lv/par_uznemumu/veikalu_tikls/latvija/daugavpils/758/
http://www.maxima.lv/par_uznemumu/veikalu_tikls/latvija/daugavpils/759/
http://www.maxima.lv/par_uznemumu/veikalu_tikls/latvija/daugavpils/760/
http://www.maxima.lv/par_uznemumu/veikalu_tikls/latvija/daugavpils/761/
http://www.maxima.lv/par_uznemumu/veikalu_tikls/latvija/daugavpils/762/
http://www.maxima.lv/par_uznemumu/veikalu_tikls/latvija/daugavpils/1809/
http://www.rimi.lv/
http://www.maxima.lv/

Artels Nr.1

»SIA ,,Rimi Latvia”, SIA ,,Maxima Latvija” un Iesniedz€ja veikalu tiklojums
Daugavpilt
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Nemot véra Iesniedzgja jauna veikala faktisko adresi, secinams, ka vislielako
konkurenci sastada RIMI tikla veikali, kas atrodas Cietoksna iela 70 un Viestura iela
10, ka art MAXIMA tikla veikali, kas atrodas Kandavas iela 5 un Cietoksna iela 60.
Sie lielako konkurentu mazumtirdzniecibas veikali atrodas vistuvak jaunatvértajam
Iesniedzgja veikalam, konkurgjot ar to par tiem paterétajiem, kuri veic precu
iepirkumus konkrétaja teritorija.

Noteikti jaatzimé, ka Iesniedz&ja veikals Rigas iela 9, platibas zina ir lielakais
veikals Daugavpili. No ta var secinat, ka sortimenta vienibu skaits Saja veikala
potenciali spés sasniegt tos apjomus, kurus piedava abu citu lielako mazumtirgotaju
lielakie veikali. Tadgjadi tas spés izdarit konkurences spiedienu gan uz tiem citu
lielako mazumtirgotaju veikaliem, kas atrodas tiesa tuvuma lesniedzgja jaunajam
veikalam, gan kopuma konkrétaja tirgi (Daugavpils (un tuvaka apkartne)
administrativaja teritorija).

tabula Nr.3

%K arté tehnisku iemeslu d&] nav atzimats SIA ,,Palink” piederosais veikals Raipoles iela 11.
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http://www.balticmaps.eu/?lang=lv&centerx=658228&centery=6195118&zoom=3&layer=map&ls=o

,lesniedzgja salidzindjums ar lieldkajiem mazumtirgotajiem Daugavpili>>”

. . Apgrozijums Daugavpili, Ls
Mazumtirgotajs 2009.g. 2010.9.
SIA ,Rimi Latvia”*® *) *)
SIA , Maxima Latvia™’ *) *)
SIA Palink” (*) )

Konkréta gadijuma Iesniedz&js noma telpu, kura ieprieks darbibu ir veicis cits
mazumtirgotajs (t.i., SIA ,,Rimi Latvia”). Lai arT neizpildas ,,klasiskas” horizontalas
apvienoSanas modelis, bet netieSi un vismaz dalgji Iesniedz&js parpem SIA ,,Rimi
Latvia” klientus un ari apgrozijumu, ko tie, iepérkoties, veidoja konkrétam
mazumtirgotajam. lesniedzgjs ka mazumtirgotajs ir biitisks SIA ,,Rimi Latvia” un SIA
-MAXIMA Latvija” konkurents, jo ir tuvakais efektivais konkurents min&tajiem
uzp@mumiem, kaut ar ta tirgus dala un iepirkuma vara Latvijas m&roga ir butiski
mazaka ka mingtajiem mazumtirgotajiem.

Apvienosanas rezultata netiek konstateta kada tirgus dalibnieka izieSana no
ikdienas precu patérina mazumtirdzniecibas tirgus lielveikalu vide Daugavpili un tas
tuvakaja apkartné. Konkurences situacija Daugavpils administrativaja teritorija
nepasliktinasies un par galvenajiem ieguvéjiem biis uzskatami paterétaji, kuriem
palielinasies izveles iesp&jas un, konkurences spiediena rezultata, prognozg€jama ari
pozitiva ietekme uz precu cenu.

6. Secinajumi

Nemot véra faktisko situaciju, jo TpaSi, ka veértétajos konkrétajos tirgos
darbojas divi izteikti tirgus Iideri — RIMI un MAXIMA, secinams, ka citu
konkurgjoso mazumtirdzniecibas tiklu paplaSinasanas var pozitivi ietekmét
konkurenci ikdienas patéripa pre€u mazumtirdzniecibas tirgd. Turklat, vert&jot
konkréto darfjumu, noslédzot Ligumu, kas nodroSina lesniedz€am iesp€ju attistit
savu komercdarbibu, atvérot mazumtirdzniecibas veikalu Rigas iela 9, Daugavpili,
janorada, ka minétaja teritorija patérétajiem, lidztekus mazajiem mazumtirgotajiem,
tiek nodroS$inata izveles iesp&jas iepirkties gan MAXIMA, gan RIMI, gan IKI zimola
veikalos. Konkréta apvienoSanas veicinas savstarp&jo konkurenci  starp
mazumtirgotajiem Daugavpils (un tuvaka apkartne) administrativaja teritorija, jo
Iesniedzgjs, atverot vienu jaunu, plasa sortimenta un geografiski izdevigi38 novietotu
veikalu, paplaSina savu ietekmi konkrétaja tirgii, paraléli palielinot art konkurences
spiedienu ne tikai uz lielakajiem tirgus dalibniekiem, bet arT uz citiem uzpémumiem,
kas darbojas konkrétaja tirgh $aja administrativaja teritorija.

Tadu preéu zimju esamiba tirgd ka Maxima un Rimi palielina izmaksas
ienakSanai tirgli mazakiem mazumtirgotajiem, lai sasniegtu tadu pasu atpazistamibu
patérétaju starpa, t.i., tirgl, kurd preCu zime nav atpazistama (vai ir mazak
atpazistama), ir jarékinas ar lielam izmaksam, lai varétu konkurgt ar jau atpazistamas
precu zimes pasnieku. Turklat nepiecieSami lieli ieguldijumi marketinga.

% Apgrozijums tiem veikaliem, kas darbojas kop$ 2009.gada lidz §7 lémuma pienemsanai.
36
Bez PVN.
“Bez PVN.
®Jaunais veikals atrodas taja Daugavpils pilsétas dala, kas ir uzskatdma par pilsétas centru, kur ir
sastopama plasa pat€rétaju plusma.
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Papildus janorada, ka mazumtirgotajs, sakot nomat jaunas telpas, ir spiests
veikt ieguldijumus39 gan marketinga, lai veicinatu pre¢u zimes atpazistamibu, pircéju
pieplidumu, gan telpu pielagosanai savam vajadzibam.

Tomer, nemot véra minéto, KP norada, ka ienakSanai konkrétaja tirgii nav
konstat&jamas butiskas barjeras.

Janem vera, ka Iidz ar jauna un plasa mazumtirdzniecibas veikala atvérSanu
Daugavpili palielinasies konkurence tiesi starp lielakajiem mazumtirgotajiem un
Iesniedz€js vares izdarit lielaku konkurences spiedienu neka Iidz Liguma noslégsanai.

KL 16.panta tresa dala nosaka, ka Konkurences padome ar lemumu aizliedz
apvienoSanos, kuras rezultata rodas vai nostiprinas dominéjosais stavoklis vai var tikt
butiski samazinata konkurence jebkura konkrétaja tirgii. No konkrétas tiesibu normas
expressis verbis izriet, ka KP ir tiesibas aizliegt apvienoSanas, ja tas rezultata rodas
vai nostiprinds domingjosais stavoklis vai tiek samazinata konkurence jebkura
konkrétaja tirgd.

Izvertgjot Ligumu, apvienosSanas sekas konkrétajos tirgos, ka arT nemot véra
kopgjo situaciju mazumtirdznieciba, KP konstaté, ka neviena no konkrétajiem tirgiem,
kurus skar 8is apvienosanas darfjums, nav konstatéjamas pazimes, kas noraditu uz to,
ka rodas domingjosais stavoklis vai arT tiek biitiski samazinata konkurence.

Papildus janem veéra, ka Iesniedzgja tirgus vara konkrétaja tirgi nav uzskatama
par tadu, kura, iegiistot vienu papildus tirdzniecibas vietu, raditu draudus konkurencei.

Apvienosanas rezultata, lai armT prognoz€jama Iesniedzgja tirgus dalas
palielinaSanas, neradisies domingjosais stavoklis un bitiski nesamazinasies
konkurence iepirkuma tirgti

Ievérojot visu iepriek§ minéto, ka arT pamatojoties uz Konkurences likuma
8.panta pirmas dalas 5.punktu, 15.panta pirmas dalas 3.punktu un otras dalas pirmo
punktu un 16.panta otro un ceturto dalu, ka ari Noteikumu 37.punktu, Konkurences
padome

noléma:

atlaut apvienoSanos starp SIA ,,Palink” un SIA ,,Pellston Nami”, SIA ,,Palink”
legiistot tiesibas izmantot SIA ,,Pellston nami” aktivus, kas atrodas Rigas iela 9,
Daugavpili, tirdzniecibas parka ,,SOLO” &ka.

Saskana ar Konkurences likuma 8.panta otro dalu Konkurences padomes
lémumu var parsiidz€t Administrativaja apgabaltiesa viena ménesa laika no léemuma

speka stasanas dienas.

(*) — Ierobezotas pieejamibas informacija

Prickssedétaja S.Abrama

¥ Ari Iesniedzgjs konkréto telpu piemérosanai ir veicis ieguldijumus (*) apméra.
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