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Par Reklamas likuma parkapuma konstatéSanu un
tiesiska pienakuma uzlik§anu

Lieta Nr.454/07/09/2

a

Par Reklamas likuma 9.panta tresas dalas 1. un 2.punkta
noteikto parkapumu SIA ,,Latgales Reklama” darbibas

Konkurences padome 27.02.2007. sapéma SIA “Latgales Laiks” 21.02.2007.
iesniegumu Nr.17 (turpmak teksta — ,lesniegums”). lesnieguma noradits, ka laikraksta
»Million” (izdevejs — SIA ,Latgales Reklama”) tas pielikums ,,Reklama po Vtornikam” ir
nepamatoti salidzinats ar SIA ,Latgales Laiks” izdoto laikrakstu ,,Reklama Piektdienas”.
Laikraksta ,,Million” otrdienas numura kopgjais lappuSu skaits ir 16 lpp., t.sk. pielikums
»Reklama po Vtornikam” uz 5 lpp. (cena Ls 0,15), savukart, iesniedzgja izdotais laikraksts ir 36
lappuses biezs (cena Ls 0,30). Tacu reklama laikraksta ,,Million” noradits, ka tas pielikums ir
1zdevigaks un Ietaks neka ,,Reklama Piektdienas”.

Konkurences padome 28.02.2007., pamatojoties uz Administrativa procesa likuma
55.panta 1.punktu un Reklamas likuma 14.panta pirmo dalu, noléma ierosinat lietu
Nr.454/07/09/2 uz SIA ,Latgales Laiks” 21.02.2007. iesnieguma Nr.17 pamata par Reklamas
likuma 9.panta tresas dalas 2.punkta noteikto parkapumu SIA ,,Latgales Reklama” darbibas.

Konkurences padome 11.04.2007., pamatojoties uz Administrativa procesa likuma
55.panta 1l.punktu un Reklamas likuma 14.panta pirmo dalu, noléma ierosinat lietu
Nr.454/07/09/4 uz SIA ,Latgales Laiks” 21.02.2007. iesnieguma Nr.17 pamata par Reklamas
likuma 9.panta tresas dalas 1.punkta noteikto parkapumu SIA ,,Latgales Reklama” darbibas.

Konkurences padome, ieverojot to, ka Konkurences padomes 28.02.2007. ierosinata
lieta N1.454/07/09/2 un 11.04.2007. ierosinata lieta Nr.454/07/09/4 ir savstarp&ji saistitas, un
pamatojoties uz Valsts parvaldes iekartas likuma 10.panta desmito dalu, Administrativa procesa
likuma 17.panta otro dalu un 193.panta otro dalu, noléma administrativo lietu Nr.454/07/09/4



pievienot administrativajai lietai Nr.454/07/09/2, nosakot abam lietam kopigu numuru
Nr.454/07/09/2.

Konkurences padome 25.04.2007., pamatojoties uz Reklamas likuma 14.panta otro
dalu, noléma pagarinat lémuma pienpemsanas terminu lieta Nr.454/07/09/2 Par Reklamas

likuma 9.panta tresas dalas 1. un 2.punktd noteikto parkapumu SIA ,, Latgales Reklama”
darbibas 11dz 30.05.2007.

Konkurences padome, nemot véra iesnieguma noradito un papildus iegiito informaciju
lieta,

konstateja:
Lieta ieguta informacija

1. Konkurences padome 09.03.2007. sanéma no SIA ,Latgales Laiks” 07.03.2007.
vestuli Nr.27, kura noradits, ka SIA ,Latgales laiks” veic izdev€jdarbibu. Tas lielakais
konkurents ir laikraksts ,,Million”. Laikraksta ,,Reklama Piektdienas” tiraza ir aptuveni 10 000,
tas tiek izdots kops 05.02.1993. (registracijas apliecibas Nr.1126). Laikraksta izdo$anas mérkis
— reklamas avize, kura palidz pardot, pirkt, mainit utt., mérkauditorija — fiziskas un juridiskas
personas.

SIA ,Latgales Laiks” lidz laikrakstu ,,Million” publiski atsaukt informaciju par
reklamas sludinajumu, kura salidzinats pielikums ,,Reklama po Vtornikam” ar citiem
izdevumiem.

2. Konkurences padome 12.03.2007. sanéma no SIA ,,Latgales Reklama” 08.03.2007.
vestuli, kura sniegta sekojoSa informacija.

»Reklama po Vtornikam” ir laikraksta ,Million” sastavdala. Laikraksts ,,Million”
publicé reklamdevé&ju (fiziskas, juridiskas personas) reklamas. Laikraksta ,,Million” pielikums
»Reklama po Vtornikam” atseviSki netiek pardots. Ideja par laikraksta ,,Million” pielikuma
»Reklama po Vtornikam” izveidoSanu pieder reklamdev€jiem, kurus neapmierina esos$as
reklamas izdoSana, jo Daugavpili laikraksti iznak ned€las nogalé. Laikraksta ,,Million”
reklamdevéjiem reklama ir nepiecieSama nedélas sakuma.

Laikraksta ,,Million” ar pielikumu ,,Reklama po Vtornikam” un laikraksta ,,Reklama
Piektdienas” salidzinasana bija tikai viena gadijuma (laikraksta ,,Million” Nr.14(1334)
20.02.2007.). Par pamatu tika nemti Latvijas Preses izdevéju asociacijas dati, saskana ar kuriem
redzama izdevumu cenas starpiba. Cenas zina laikraksts ,,Reklama piektdienas” ir divas reizes
dargaks neka otrdienas tirazétais laikraksts ,,Million” ar pielikumu ,,Reklama po Vtornikam”.
SIA ,,Latgales Reklama” darbojas Latvijas tirgi, tas galvenais konkurents ir SIA ,,DauTKom”.
Laikraksts ,,Million” tiek izdots kops 12.02.1992., pielikums ,,Reklama po Vtornikam” tiek
izdots kop§ 25.04.2006. Pielikuma ,Reklama po Vtornikam” tiraza sakrit ar laikraksta
»Million” tirazu. Atseviski iegadaties pielikumu ,,Reklama po Vtornikam” nav iespgjams, tas
iznak kopa ar laikrakstu ,,Million”.

SIA ,Latgales Reklama” uzskata, ka nav parkapusi Reklamas likuma 9.panta tresas
dalas 2.punkta prasibas.

3. 30.03.2007. tikSanas laika ar Konkurences padomes Biroja amatpersonu SIA
»Latgales Reklama” parstavis sniedza sekojoSu informaciju.

»Million” paslaik ir vado$a regionala avize Latvija, kas tiek izplatita Daugavpili,
Daugavpils rajona, Kraslavas rajona un neliela skaita par visu Latviju. Aptuveni 75% laikrakstu
,»Million” sanem abonenti, Y4 tiek pardota kioskos un citas tirdzniecibas strukttiras. Daugavpili



liels skaits reklamdev&ju ir cilvéki ar maziem ienakumiem. Sludinagjumu dev€jiem un
patérétajiem laikraksta cena ir loti svariga. Tapec laikraksta vienu reizi tika ietverta informacija
par cenam. ,,Reklama po Vtornikam™ lasitaji ir tie pasi, kuri lasa ,,Million”. So pielikumu lasa
vairums Daugavpils regiona iedzivotaju, ko apstiprina reitingi. Lasitaji prasijusi sniegt
informaciju par to, kadi reklamas laikraksti iznak Daugavpili un par kadu cenu. Tadg€] péc
lasttaju telefoniski izteikta pieprasijuma tika sagatavota informacija, kas atbilst patiesibai.

SIA ,,Latgales Reklama” nepiekrit, ka SIA ,,Latgales Laiks” apstridéta informacija ir
reklama, ta ir tikai informacija. Reklama ir tad, kad kads sevi reklamé ar meérki iegit
komercialu reklamu. Bet konkrétaja gadijuma uzdevums bija vienkarsi sniegt informaciju.

SIA ,Latgales Reklama” uzskata, ka lasitaji péc savas izv€les var iegadaties jebkuru
laikrakstu, var izvietot savu sludinajumu viena vai vairakas avizes. ,,Reklama po Vtornikam”
tiek izdota otrdienas, ,,Reklama piektdienas” — ceturtdienas. Ja kads grib ko nopirkt Daugavpili,
vinam vélams iegadaties visas reklamas avizes. Reklamas dev€ji savu reklamu parasti publicé
taja laikraksta, kuram ir lielaki reitingi, jo tad reklama ir efektivaka. Tapéc reklama ir
efektivaka ,,Reklama po Vtornikam”, jo tam ir lielaka tiraza neka ,,Reklama piektdienas”. Katra
pielikuma ,,Reklama po Vtornikam™ ir aptuveni 400 sludinajumu.

4. Konkurences padome 18.04.2007. sanéma no SIA ,Latgales Laiks” 17.04.2007.
vestuli, kura noradits, ka p&c tas ieskata laikraksts ,,Reklama Piektdienas” un laikraksta
,»Million” pielikums ,,Reklama po Vtornikam” ir preces, kas paredzeétas vienam un tam pasam
vajadzibam vai vieniem un tiem paSiem mérkiem. Vienigi ,,Reklama piektdienas” ir atseviSka
avize ar 36 Ipp., bet ,,Reklama po Vtornikam™ ir tikai avizes ,,Million” pielikums ar 5 Ipp.
Laikraksta ,,Reklama piektdienas” tematika — reklamas sludinajumi, TV programma, izklaide
(krustvardu miklas, neparasti notikumi, anekdotes).

5. Konkurences padome 24.04.2007. sanéma no SIA ,,Latgales Reklama” 23.04.2007.
vestuli, kura noradits sekojosais.

Laikraksta ,,Million” meérkauditorija ir Daugavpils pilsétas un rajona iedzivotaji,
Kraslavas pilsétas un rajona iedzivotdji, tacu laikraksts tiek izplatits arT citos regionos.
Laikraksta ,,Million” izdoSanas meérkis ir apmierinat laikraksta lasitaju vajadzibas péc masu
informacijas lidzekla. Laikrakstam ir kopuma 12 pielikumi. Laikraksti ,,Million” un ,,Reklama
Piektdienas” nekada gadijuma nevar bit aizvietojamas preces, jo katram no tiem ir sava
auditorija.

6. Saskana ar Administrativa procesa likuma 61.pantu SIA ,,Latgales Laiks” 09.05.2007.
iepazinas ar lieta Nr.454/07/09/2 esoSajiem materialiem un 14.05.2007. véstulé Nr.79 izteica
sekojoSu viedokli par tiem. SIA ,,Latgales laiks” uzskata, ka tas izdotais laikraksts ,,Reklama
Piektdienas” un laikraksts ,,Million” ir preces, kas nav paredz€tas vienam un tam pasam
vajadzibam vai vieniem un tiem paSiem mérkiem, jo ,,Reklama Piektdienas” tematika ir
reklamas sludinajumi, TV programma, izklaide, bet laikraksts ,,Million” ir informativa avize.
Lidz ar to abi laikraksti nav aizvietojami viens ar otru. SIA ,Latgales Laiks” paliek pie
viedokla, ka ir parkapts Reklamas likuma 9.panta tresas dalas 1.punkts. SIA , Latgales Laiks”
uzskata, ka SIA ,Latgales Reklama” mégina salidzinat nesalidzinamas preces un apzinati
mazina laikraksta ,,Reklama Piektdienas” nozimi, un paskaidrojumiem par tirazu nav nekada
sakara ar izskatamo lietu.

7. SIA ,Latgales Reklama” p&c Konkurences padomes Biroja 26.04.2007. véstulé
Nr.937 izteikta uzaicindjuma savas tiesibas iepazities ar lieta Nr.454/07/09/2 esoSajiem
materialiem un sniegt viedokli neizmantoja.



Pamatojuma dala

8. SIA ,,Latgales Laiks” ir LR Uzpémumu registra 13.05.1992. registréta (vienotais reg.
Nr.41503004556) komercsabiedriba (ierakstita komercregistra 14.05.2002.), kuras viens no
darbibas veidiem ir laikrakstu izdoSana.

SIA ,,Latgales Reklama” ir LR Uzpémumu registra 30.04.1991. registréta (vienotais reg.
Nr.41503000107) komercsabiedriba (ierakstita komercregistra 14.12.2004.), kuras galvenais
darbibas veids ir laikrakstu izdoSana.

SIA ,,Latgales Laiks” izdod regionalos laikrakstus ,,Latgales Laiks” latvieSu un krievu
valoda (2 reizes nedéla) un ,,Reklama Piektdienas”, SIA ,,Latgales Reklama” izdod regionalo
laikrakstu ,,Million” (divas reizes nedéla), tadgjadi SIA ,Latgales Laiks” un SIA ,Latgales
Reklama” ir uzskatamas par regionalo laikrakstu izdoSanas un izplatiSanas tirgus dalibniekiem,
kas konkure.

9. SIA ,Latgales Reklama” 20.02.2007. (Nr.14) laikraksta ,Million” pielikuma
»Reklama po Vtornikam” sniegta sekojoSa reklama krievu valoda $ada veida:
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(,,Otrdienas — tas ir izdevigi! Loti izdevigi abonentam. Vipam vienmér uz galda ir
otrdienas ,,Milliona” numurs kopd ar Reklamu Otrdiends. Bet ja jiis neesat abonents? Tad
perciet Reklamu Otrdiends jebkura kioska un izmantojiet to savas reklamas vai komercialajas
interesés. Starp citu, viss otrdienas ,, Milliona” numurs kopda ar Reklamu Otrdienas maksa 15
santimu, bet ,, Reklama” piektdiends — 30 santimu. Paraléli kioskiem ,, Reklamu Otrdienas” var
iegadaties redakcija (Rigas ield 26) un , Milliona” reklamas biroja (Viestura ield, pie
kafejnicas ,,Mego”).)



10. SIA ,Latgales Reklama” 30.03.2007. tikSanas laika noradijusi, ka 20.02.2007.
laikraksta ,,Million” pielikuma ,,Reklama po Vtornikam” apstridéta informacija nav reklama,
bet gan informacija, kuru publicet laikraksta “Million” ltigusi ta lasitaji.

Reklamas likuma 1.panta dota reklamas definicija, tas ir, reklama ir ar saimniecisko vai
profesionalo darbibu saistits jebkuras formas vai jebkura veida pazinojums vai pasakums, kura
nolitks ir veicinat precu vai pakalpojumu popularitati vai pieprasijumu péc tiem. Padomes
Direktiva 84/450/EEK (10.09.1984.) par dalibvalstu un administrativo aktu tuvinasanu
attieciba uz maldinosu reklamu reklama defin€ta ka prieksstata veidosana jebkada veida
saistiba ar tirdzniecibu, uzneméjdarbibu, amatniecibu vai brivam profesijam, lai veicinatu
precu vai pakalpojumu noietu, ieskaitot nekustamo ipasumu, tiesibas un pienakumus.

No minétajiem defingjumiem izriet, ka komercreklamas svarigakas pazimes ir: 1)
jebkura veida pazinojums vai pasakums, kas rada prieksstatu (par prec€m, pakalpojumiem,
uznémumu) un ir saistits ar saimniecisko darbibu; 2) mérkis — veicinat reklamdev€ja piedavato
precu vai pakalpojumu noietu.

Ar1 specialaja literatura reklama skaidrota ka informacijas izplatisanas pasakumu
kopums, ikdiena ar to saprotot vestijumus par precém vai pakalpojumiem, ko ar reklamas
agentiru un plassazinas lidzeklu palidzibu izplata razosanas, tirdzniecibas vai finansu
uznémumi, lai ietekmetu paterétaju (Veide R. Reklamas psihologija — R.: Jumava, 2006. —
10.1pp.). Interneta adres€ http://en.wikipedia.org/wiki/Advertising reklaméSana skaidrota ka
darbiba publikas uzmanibas pievérsanai precém un pakalpojumiem, kas veikta ar daZddu
mediju palidzibu, savukart, interneta adresé http://Iv.wikipedia.org/wiki/Rekl%C4%81ma
skaidrots, ka reklama ir darbiba vai materials, kura pamatmérkis ir parliecinat vai rosinat
cilvekus patérét noteiktu produktu, pakalpojumu, popularizéet kdadu ideju vai individu.

SIA ,,Latgales Reklama”, salidzinot laikraksta ,,Million” un tas pielikuma ,,Reklama po
Vtornikam” cenu ar laikraksta ,,Reklama Piektdienas” cenu, ir sniegusi informaciju par tas
laikraksta ,,Million” prieksrocibu, tas ir, 1€taku cenu, izcelot laikrakstu ,,Million” salidzinajuma
ar cita tirgus dalibnieka piedavato preci. Informacija ar nosaukumu ,,Otrdienas — tas ir
izdevigi!”, kura sniegts laikrakstu “Million” un “Reklama Piektdienas” salidzinajums, izcelta ar
burtiem treknraksta, tumSaku fonu, teksta centréjumu un izvietota lapas augSdala zem laikraksta
pielikuma nosaukuma, $adi tai pievérsot lielaku uzmanibu un nodalot to ka reklamu no pargjas
informacijas atbilstosi Reklamas likuma 12.panta treSas dalas prasibam. Tadgjadi secinams, ka
laikraksta ,,Million” sniegta salidzino$a informacija par laikrakstu cenam ir reklama, kuras
mérkis ir noradit uz laikraksta ,Million” ar ta pielikumu ,,Reklama po Vtornikam”
priekSrocibu, salidzinot ar cita tirgus dalibnieka piedavatu preci, un $ada veida veicinot savas
preces noietu.

Nemot véra minéto, Konkurences padome noraida SIA ,,Latgales Reklama” argumentu,
ka apstridéta informacija uztverama vienigi ka informacija, nevis reklama. Lieta nav nozimes
noraditajam, ka 20.02.2007. laikraksta ,,Million” publicéta informacija ar nosaukumu
,Otrdienas — tas ir izdevigi!” ietverta péc lasitaju pieprasijuma. Ka secinats, informacijas
atbilstibu Reklamas likuma 1.pantam galvenokart nosaka tas meérkis, nevis sniegSanas iemesls.
Bez tam zinama méra daudzos gadijumos reklamu var uzskatit par atbildi uz patérétaju
pieprasijumu, jo viens no reklamas meérkiem ir inform&t pat€rétajus par prec€m vai
pakalpojumiem, kuri patérétajus interes€é un peéc kuriem ir pieprasijums. Turklat konkrétaja
gadijuma no pasas reklamas teksta nekada veida neizriet, ka tai ir vienigi informativs raksturs
un ka ta publicéta pec lasitaju pieprasijjuma. TieSi pretéji, informacija veidota atbilstosi
pasreklamas veidoSanas praksei, ko apstiprina reklamas pasniegSanas veids un saturs.
Konkurences padome jau iepriek§ pasreklamu laikrakstos ir veértjusi saskana ar Reklamas
likuma nosacTjumiem (skat. Konkurences padomes 04.04.2003. 1@émums Nr.16, publ. laikr.
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Latvijas Véstnesis 07.05.2003., Nr.67; Konkurences padomes 22.12.2005. 1émums Nr.78, publ.
laikr. Latvijas Véstnesis 10.01.2006., Nr.5).

Ievérojot ieprickSminétos apstak]us, Konkurences padome atzist, ka 20.02.2007. (Nr.14)
laikraksta ,,Million” publicéta informacija ar nosaukumu ,,Otrdienas — tas ir izdevigi!”, nemot
vera tas saturu un pasniegSanas veidu, ir uzskatama par reklamu Reklamas likuma 1.panta
izpratn€ (turpmak teksta —,,Reklama”).

11. Nemot véra ieprieks noraditos un parbauditos pieradijumus, ir ieglts apstiprindjums
faktam, ka Iesnieguma noraditas Reklamas devéjs, ievérojot Reklamas likuma 10.panta pirmaja
dala noteikto, ir SIA ,Latgales Reklama”. Saskapa ar Reklamas likuma 10.panta otro dalu
reklamas devéjs ir atbildigs par reklamas saturu. Savukart, Reklamas likuma 10.panta tresa
dala nosaka, ka reklamas devéjs ir tiesigs izgatavot, pasutit, izplatit vai nodot izplatisanai tikai
tadu reklamu, kas nav pretruna ar So likumu un citiem normativajiem aktiem.

12. Lieta nepastav strids par to, ka Reklama salidzinatas cenas laikrakstam ,,Million” ar
pielikumu ,,Reklama po Vtornikam™ un laikrakstam ,,Reklama Piektdienas”. Tas ir secinams ar1
tie$i no Reklamas teksta (skat. $T [émuma 9.punkts).

Saskana ar Reklamas likuma 9.panta pirmo dalu salidzinosa reklama ir jebkura
reklama, kurda izmantots salidzinajums, kas tieSi vai netieSi nordda uz konkurentu vai
konkurenta piedavatajam precém vai pakalpojumiem. Tadgjadi atbilsto$i min&tajai tiesibu
normai salidzinajumam reklama tieSi vai netieSi janorada uz konkurentu vai ta piedavatajam
precém vai pakalpojumiem, kas ir arT konkrétaja gadijuma.

Sada salidzino$as reklamas interpretacija atbilst Reklamas likuma 9.panta ietverta
tiesiska reguléjuma jégai un mérkim un izriet no Eiropas Parlamenta un Padomes 06.10.1997.
Direktivas 97/55/EK, ar ko groza Direktivu 84/450/EEK par maldinoSu reklamu, lai taja
ieklautu salidzino$o reklamu, (turpmak teksta — ,,Direktiva 97/55”) l.panta 3.punkta, kas
nosaka, ka salidzinoSa reklama ir jebkura reklama, kas tiesi vai netiesi identificé konkurentu vai
konkurenta piedavatas preces vai pakalpojumus.

SIA “Latgales Reklama” Reklama izmantots tieSs laikraksta “Million” cenas
salidzinagjums ar konkurenta, tas ir, SIA “Latgales Laiks” izdota laikraksta ‘“Reklama
Piektdienas” cenu. Reklama vispirms ietverts aicinajums abon&t laikrakstu ,,Million” ar
pielikumu ,,Reklama po Vtornikam” vai iegadaties to, un cita starpa, lai uzskatami paraditu
izdevigumu, noradita laikraksta ,,Million” cena un laikraksta ,,Reklama Piektdienas” cena. Lai
gan Reklama cita starpa ar1 sniegta informacija, kur var iegadaties pielikumu ,,Reklama po
Vtornikam”, atbilstosi SIA ,,Latgales Reklama” noraditajam laikraksta pielikumu ,,Reklama po
Vtornikam” patérétaji var iegadaties vienigi kopa ar laikrakstu ,,Million” par kop&jo cenu Ls
0,15. Art SIA ,,Latgales Reklama” 08.03.2007. véstulé péc bitibas apstiprinajusi, ka Reklama
veikts laikraksta ,,Million” ar pielikumu ,,Reklama po Vtornikam” un laikraksta ,,Reklama
Piektdienas” salidzinajums. Tadgjadi nemot véra faktiskos apstaklus un Reklama sniegto
informaciju konstatgjams, ka SIA ,Latgales Reklama” Reklama salidzinatas laikrakstu
,Million” un ,,Reklama Piektdienas” cenas.

Nemot véra minéto, SIA ,Latgales Reklama” Reklama ir uzskatama par salidzinoSo
reklamu Reklamas likuma 9.panta pirmas dalas izpratné.

13. Iesniedzgja iebildumi p&c butibas ir par to, ka Reklama nepamatoti salidzinats
laikraksts ,,Million” ar pielikumu ,Reklama po Vtornikam” ar laikrakstu ,,Reklama
Piektdienas”, jo laikraksta ,,Million” kop&jais lappusu skaits ir 16, t.sk. pielikums ,,Reklama po
Vtornikam” uz 5 lpp. un cena Ls 0,15, bet ,,Reklama Piektdienas” ir 36 lappuses un cena Ls
0,30. Lidz ar to nepamatoti noradits, ka pielikums ,,Reklama po Vtornikam” ir izdevigaks un
letaks neka laikraksts ,,Reklama Piektdienas”. P&c iesniedzg&ja ieskata ar min&to salidzinajumu



ir parkapts Reklamas likuma 9.panta tresas dalas 1. un 2.punkta nosacijums salidzinosai
reklamai.

14. Reklamas likuma 9.panta treSaja dala ir noteikts, ka salidzinosa reklama, ciktal tas
attiecas uz salidzindjumu, ir atlauta, ja ieveroti visi turpmak minétie nosacijumi. Lidz ar to
minéta norma skaidri nosaka, ka salidzinosa reklama ir atlauta, ja ieveroti visi Reklamas likuma
9.panta tresaja dala no 1. lidz 7.punktam ietvertie nosacijumi, kas attiecinams ar1 uz konkréto
Reklamu.

Atbilstosi Reklamas likuma 9.panta tresas dalas 1.punktam salidzinosa reklama (..) ir
atlauta, ja ta salidzina preces vai pakalpojumus, kas paredzeti vienam un tam pasam
vajadzibam vai vieniem un tiem pasiem mérkiem.

Konkurences padome ir atzinusi, ka, lai preces vai pakalpojumus varétu uzskatit par
tadiem, kas paredz€ti vienam un tam pasam vajadzibam vai vieniem un tiem pasiem méerkiem
Reklamas likuma 9.panta treSas dalas 1l.punkta izpratn€, tam ne vienmér jabut identiskam
precém vai identiskiem pakalpojumiem, tomér salidzinatajam prec€m vai salidzinatajiem
pakalpojumiem japiemit vienlidzigam/identiskam funkcijam un no patérétaju viedokla jabiit
aizstajamam (Konkurences padomes 13.10.2004. [émums Nr.68, publ. laikr. Latvijas Ve&stnesis
26.10.2005., Nr.169, Konkurences padomes 13.01.2005. 1@émums Nr.1, publ. laikr. Latvijas
Vestnesis 27.01.2005., Nr.15). Ari Eiropas Kopienu tiesa, interpretgjot Direktivas 97/55 3.a
panta 1.punkta b) apakSpunktu (transponéts Reklamas likuma 9.panta tresaja dala), ir izdarTjusi
lidzigu secinajumus, noradot, ka Direktivas 3.a panta 1.punkta b) apakSpunkts (..) salidzinosas
reklamas tiesiskumu paklauj nosacijumam, ka salidzinamam konkuréjosam precem jaatbilst
vienadam vajadzibam vai jabiit paredzétam vienam un tam paSam nolitkam, tas ir, prieks
patérétaja tam zinama mera jabiit savstarpéji aizvietojamam. No ta bez saubam izriet, ka, lai
atbilstu St noteikuma prasibam, jebkddai salidzinoSajai reklamai gan patérétdju, gan ari
konkurentu interesés ir jabalstas uz tadu produktu paru salidzinajumu, kas atbilst Sai
savstarpéjas aizstajamibas prasibai. (Eiropas Kopienu tiesas spriedums lieta C-356/04 Lidl
Belgium Gmbh & Co KG [2006], 26.,27 .paragrafs, skat. http://curia.europa.eu/jurisp/cgi-bin/....)
Tadgjadi, nemot véra minéto, Reklamas atbilstibu Reklamas likuma 9.panta treSas dalas
l.punkta ietvertajam nosacijumam nosaka vidusméra patérétaja (Reklamas meérkauditorijas)
reala iesp€ja aizvietot Reklama salidzinatas preces, tas ir, izmantot tas vieniem un tam pasam
paredzetajam vajadzibam un mérkiem.

Izvertgjot SIA ,,Latgales Reklama” sniegto informaciju un Konkurences padomes riciba
esoSos laikraksta ,,Million” eksemplarus, konstatgjams, ka tajos tiek publicéti visdazadaka
satura gan informativi, gan analttiski raksti, informacija par aktualitateém, izklaides u.c. rakstura
materiali, t.sk. reklamas sludinajumi. AtbilstoSi SIA ,,Latgales Reklama” noraditajam laikraksts
tiek izdots divas reizes ned€la un tam ir 12 dazada satura specializeti pielikumi: ,,Zemnieks”,
»Putj k hramu”, ,.Zdorovje”, ,,.Delovoj Million”, ,,Avto Million”, ,,Reklama po Vtornikam”,
,vecernij Daugavpils”, Zenskij klub”, ,Million¢ik”, ,,V svobodnuju minutu”, ,,Dobro
pozalovatsja”, ,,Budtje zdorovi” (,,3emuuexc”, ,Ilyte k Xpamy”, ,,3m0poBbe”, ,,JlenoBoii
Munnumon”, ,,ABro Mwunuon”, ,Peknama no Bropuukam”, ,Beuepnuit [layraBnuic”,
»KeHCKui ki1y0”, ,,Mummonuuk”, ,,B cBoboaHyto Munyty”, ,,Jlo6po moxanosarcs”, ,,bynbre
3mopoBbl”). Laikraksts ,,Million” tiek izdots 2 reizes nedg€la, savukart pielikums ,,Reklama po
Vtornikam” atrodams tikai otrdienas laikraksta ,,Million”. Saskana ar SIA ,,Latgales Reklama”
paskaidroto laikraksta ,,Million” mérkauditorija ir Daugavpils un Kraslavas rajona iedzivotaji,
un ta izdoSanas mérkis ir apmierinat laikraksta lasitaju vajadzibas péc masu informacijas
lidzekla. Tadgjadi Konkurences padome secina, ka laikraksts ,,Million” ir vispariga satura
regionalais laikraksts, kas satur zinas par Latgales novada aktualitateém, sniedz dazada rakstura
informaciju lasitajiem, un apmierina galvenokart Daugavpils un Kraslavas pilsétu un rajonu
lasttaju vajadzibas pec vispariga rakstura regionala laikraksta, kuru izlasot, iesp&ams iegnt
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informaciju par jaunakajiem notikumiem, viedokliem un cita rakstura informaciju, t.sk.
atbilstosi pielikumu tematikai. Pat€rétaju meérkis, izv€loties iegadaties laikrakstu ,,Million”,
izriet no iepriekSminétajam patérétaju vajadzibam. SIA ,Latgales Reklama”, atbildot uz
Konkurences padomes Biroja jautajumu, vai péc SIA ,,Latgales Reklama” ieskata tas izdotais
laikraksts ,,Million” un SIA ,Latgales Laiks” izdotais laikraksts ,,Reklama Piektdienas” no
vidusméra patérétaju viedokla ir aizstajamas preces, 23.04.2007. vestulé noradijusi, ka
laikraksti ,,Million” un ,,Reklama Piektdienas” nekada gadijuma nevar bit aizvietojamas
preces, jo katram no tiem ir sava auditorija.

Atskiriba no laikraksta ,,Million” SIA ,Latgales laiks” izdotais laikraksts ,,Reklama
Piektdienas” ir regionala reklamas avize, un reklama ir tas galvena tematika. Tai skaita
laikraksta ,,Reklama Piektdienas” tiek publicéta ari televizijas programma, krustvardu miklas,
anekdotes t.i., izklaid€joSa rakstura informacija. Saskapa ar SIA ,Latgales Laiks” noradito
laikraksta ,,Reklama Piektdienas” izdo$anas mérkis ir nodros$inat fiziskas un juridiskas personas
ar reklamas laikrakstu, kas palidz pardot, pirkt, mainit utt. Tad€jadi secinams, ka laikraksts
»Reklama Piektdienas” apmierina Latgales novada lasitaju vajadzibas péc specifiskas
informacijas gadijumos, kad privatpersonai ir radusies vajadziba péc informacijas par to, kur
var kaut ko iegadaties, mainit vai pardot. Laikraksta , Reklama Piektdienas” public€tajiem
izklaides rakstura materialiem ir tikai sekundara nozime. Patérétaju mérkis, izveloties
iegadaties laikrakstu ,,Reklama Piektdienas”, izriet no iepriekSminétajam paterétaju
vajadzibam. SIA ,,Latgales Laiks”, 14.05.2007. v@stulé noradijusi, ka laikraksti ,,Million” un
»Reklama Piektdienas” ir preces, kas nav paredz€tas vienam un tam pasam vajadzibam vai
vieniem un tiem pasiem méerkiem.

Lidz ar to Konkurences padome atzist, ka laikraksti ,,Reklama Piektdienas” un
»Million” pamata piedava atsSkirigas iespgjas to esosajiem un potencialajiem lasitajiem (tas ir,
Reklamas merkauditorijai) — viens no tiem ir reklamas laikraksts, otrs — vispariga satura
informativs laikraksts, un tadgjadi tie nav savstarpgji aizvietojami no patérétaju viedokla, tas ir,
nav paredz€ti vienam un tam pasam vajadzibam un mérkiem.

Nemot véra iepriekSminéto, Konkurences padome secina, ka, Reklama salidzinot
laikraksta ,,Million” ar pielikumu ,Reklama po Vtornikam” un laikraksta , Reklama
Piektdienas” cenu, SIA ,Latgales Reklama” nav ieveérojusi Reklamas likuma 9.panta tresas
dalas 1.punkta salidzinosai reklamai izvirzito nosacijumu, tas ir, salidzinajusi preces, kas nav
paredz&tas vienam un tam pasam vajadzibam vai vieniem un tiem pasiem méerkiem.

15. Nemot véra §1 [éemuma 14.punkta konstateto, ta ka Reklama nav salidzinatas preces,
kas paredzetas vienam un tam pasam vajadzibam vai vieniem un tiem paSiem mérkiem, nav
nepiecieSams izvertét, vai Reklama izmantotais salidzinajums ir objektivs, tas ir, ta atbilstibu
Reklamas likuma 9.panta treSas dalas 2.punkta nosacijumam.

16. Saskana ar Reklamas likuma 14.panta treSo dalu Uzraudzibas iestade pienem
vismaz vienu no Reklamas likuma 15.panta ceturtaja dala minétajiem lemumiem, ja konstate,
ka reklama neatbilst normativo aktu prasibam. Reklamas likuma 15.panta ceturtas dalas
3.punkts nosaka, ka Uzraudzibas iestade ir tiesiga pienemt lemumu, kurda aizliedz reklamas
izplatisanu. Sada tiesiska pienakuma uzlik$anas mérkis ir novérst normativajiem aktiem
neatbilstoSas reklamas sniegSanu un izplatiSanu.

Nosakot SIA ,,Latgales Reklama” uzliekamo tiesisko pienakumu, Konkurences padome
nem véra lieta Nr.454/07/09/2 noskaidrotos apstaklus, tas ir, Reklamas izplatiSanas ilgumu, kas
vertgjams ka 1ss laika periods (Reklama izplatita vienu reizi konkréta datuma (20.02.2007.)
laikraksta ,,Million” izdevuma), teritorijas robezas (Reklama izplatita, galvenokart, Daugavpils
un Kraslavas rajonos) un izplatiSanas veidu un apjomu, kas vért€§jams ka mazs (Reklama
izplatita tikai laikraksta ,,Million” viena numura), ka ari salidzinoSai reklamai izvirzito



nosacijumu parkapuma konkréto izpausmi, tas ietekmi uz Reklamu un Reklama sniegto
informaciju. Tadgjadi, ieverojot saméribu starp pie atbildibas saukta tirgus dalibnieka ricibu,
sniedzot Reklamu, tam uzliekamo ierobezojumu un konkurentu, Reklamas mérkauditorijas un
visas sabiedribas tiesiskajam interesém, t.sk. tiesibam sanemt Reklamas likuma noteikumiem
atbilstosu Reklamu, un $o intere$u aizskarumu, ka arf tiesiska pienakuma preventivo funkciju, it
1pasi vadoties no Administrativa procesa likuma 5.,12. un 13.panta noteiktajiem vispargjiem
tiesibu principiem un 66.panta pirmaja dala noteiktajiem lietderibas apsveérumiem,
Konkurences padome atzist, ka SIA ,,Latgales Reklama” nosakams aizliegums turpmak izplatit
Reklamu, kura ietverts laikrakstu ,,Million” un ,,Reklama Piektdienas” salidzinajums.

Konkurences padome, nemot véra minéto un pamatojoties uz Reklamas likuma 9.panta
treSas dalas 1.punktu, 10.panta pirmo, otro un treSo dalu, 13.panta pirmo dalu, 14.panta treSo
dalu, 15.panta ceturtas dalas 3.punktu, piekto, sesto un septito dalu, Administrativa procesa
likuma 5.,12. un 13.pantu un 66.panta pirmo dalu,

nolema:

aizliegt SIA ,Latgales Reklama” turpmak izplatit Reklamu, kura ietverts laikrakstu
»Million” un ,,Reklama Piektdienas” salidzinajums.

Konkurences padomes 1€émumu saskana ar Konkurences likuma 8.panta otro dalu var
parsiidzeét Administrativaja rajona tiesa viena ménesa laika no 1émuma spéka stasanas dienas.

PriekS$sedetaja I.Jaunzeme



