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03.08.2018. Konkurences padome (turpmak — KP) sanéma SIA “MAXIMA Latvija”
(turpmak — MAXIMA) zinojumu un papildu informaciju par tirgus dalibnieku apvienoSanos,
kura paredzéts, ka MAXIMA ieglis izmantoSanas (nomas) tiesibas uz mazumtirdzniecibas
telpam Riga, Terbatas iela 33/35 (turpmak — Zinojums).

Mingéto telpu pasnieks ir SIA “K47” (turpmak — K47) un Zinojuma iesnieg$anas bridi ar
ikdienas patérina precu mazumtirdzniecibu Riga, T&rbatas iela 33/35 nodarbojas SIA “ESSA”
(turpmak — ESSA), kas ikdienas patérina pre¢u mazumtirdzniecibas tirgt darbojas ar zimolu
“top!”. P&c pazinota apvienoSanas darfjuma Istenosanas paredz&ts, ka $ajas telpas saimniecisko
darbibu veiks MAXIMA.

Ta ka mazumtirdznieciba izmantotas tirdzniecibas telpas ir uzskatdmas par uzp€muma
aktiviem, tad So aktivu izmantoSanas tiesibu iegiiSana — tirdzniecibas telpu nomasana — ir
uzskatama par tirgus dalibnieku apvienosanos Konkurences likuma (turpmak — KL) izpratng.
Par apvienoSanas dalibniekiem uzskatami mazumtirgotajs, kas iegiist aktivu izmantoSanas
tiesTbas, un mazumtirgotajs, kas ieprieks izmantojis $os aktivus.?

Apvienosanas dalibnieku kopgjais neto apgrozijums Latvijas teritorija parsniedz KL 15.panta
otraja dala noteikto slicksni 30 000 00 EUR, ka arT vairak neka diviem no apvienoSanas
dalibniekiem apgrozijums nav bijis mazaks par 1500000 EUR, lidz ar to konkréta
apvienos$anas ir pazinojama KP.

I ADMINISTRATIVAIS PROCESS IESTADE

Iepazistoties ar Zinojumu un tam pievienotajiem dokumentiem, KP konstatgja, ka Zinojuma
ietverta informacija neatbilda Ministru kabineta 29.09.2008. noteikumu Nr. 800 ,,Kartiba, kada
iesniedz un izskata pilno un saisinato zinojumu par tirgus dalibnieku apvieno$anos” (turpmak
— Noteikumi Nr. 800) prasibam, jo MAXIMA riciba nebija pieejama preciza informacija par
ESSA apgrozijumu, kas ieglits no Zinojuma minéto aktivu izmantoSanas saimnieciskaja
darbiba. Nemot véra MAXIMA izteikto liigumu, KP pieprasija nepiecieSam0 informaciju
ESSA. Atbilstosi Noteikumu Nr. 800 4. punktam par pilna Zinojuma iesniegSanas dienu ir
uzskatams 17.08.2018.

KP 17.09.2018. pienéma lémumu (Prot. Nr.48, 2.§) par papildu izp€tes uzsakSanu lieta Nr.
KL\5-4\18\77 “Par SIA “MAXIMA Latvija” nomas tiestbu ieguiSanu Riga, Terbatas ield 33/35”
(turpmak — Lieta). Lietas papildu izp&tes ietvaros konkréta tirgus identificéSanai KP laika
perioda no 21.10.2018. Iidz 29.10.2018. organizgja Tirdzniecibas telpas Riga, Terbatas iela
33/35 esosa ESSA veikala, kas darbojas ar zimolu “top!”, klientu aptauju?.

Saskana ar Administrativa procesa likuma 62. pantu, KP 27.11.2018. nosiitija MAXIMA
vestuli Nr.5-4/1159 ar pazinojumu par [émuma pienemsanai nepiecieSamo faktu konstatéSanu
Lieta, iepaziSanos ar Lietas materialiem un viedokla izteikSanu lidz 06.12.2018. (turpmak —
Pazinojums).

29.11.2018. MAXIMA iepazinas ar Lietas materialiem un 06.12.2018. iesniedza viedokli “Par
KP 27.11.2018. véstuli Nr. 5-4/1159 “Pazinojums par [émuma pienemsanai nepiecieSamo faktu
konstatéSanu lieta Nr. KL\5-4\18\17 “Par SIA “MAXIMA Latvija” nomas tiesibu iegtsanu
Riga, Térbatas iela 33/35”, iepaziSanos ar lietu un viedokla izteikS§anu” ar pielikumiem
(turpmak — Viedoklis). Ievérojot MAXIMA ligumu, 10.12.2018. KP telpas notika tikSanas,
kuras laika MAXIMA parstavji mutvardos papildus skaidroja Viedokli KP parstavjiem.

! “Skaidrojums par apvieno§anos ikdienas patérina pre¢u mazumtirdzniecibas lielveikalu tirgd, iegiistot tiesibas
izmantot aktivus (nomat telpas)”. Pieejams: https://goo.gl/ae83XA

2 KP organizeta patérétaju aptauja veikta laika perioda no 21.10.2018. 1idz 29.10.2018. veikala ,,top!” (Térbatas
iela 33/35, Riga) telpas. Aptaujas ietvaros tika aptaujati 536 respondenti un aptaujas dati iegtti tieSo interviju
veida (turpmak — KP pat€rétaju aptauja).
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11 APVIENOSANAS DALIBNIEKI

1. SIA “MAXIMA Latvija”

9 MAXIMA ir Latvijas Komercregistra registréta sabiedriba ar ierobezotu atbildibu ar vienoto
registracijas Nr. 40003520643, tas juridiska adrese — “Abras”, Krustkalni, Kekavas pagasts,
Kekavas novads. Zinojuma noradits, ka MAXIMA galvenie darbibas veidi ietver
mazumtirdzniecibu nespecializétajos veikalos, kuros galvenokart pardod partikas preces,
dz€rienus vai tabaku. MAXIMA ir viens no lielakajiem partikas un atras aprites precu
mazumtirgotajiem Latvija. MAXIMA, Zinojuma iesniegSanas bridi, Latvija savu darbibu
istenoja 159° veikalos, izmantojot pre¢u zimi “MAXIMA EXPRESS”, “MAXIMA X,
“MAXIMA XX un “MAXIMA XXX”.

10 Zinojuma noradits, ka MAXIMA ir dala no Lietuvas uznémuma UAB “Vilniaus Prekyba”
koncerna, kuru netie$i kontrolé fiziska persona A.B.. Papildus UAB “Vilniaus Prekyba”
koncernam, A.B. izskiroSu ietekmi $adas sabiedribu grupas — UAB “NDX Energia”,
UAB “M.M.M. projektai”’, KLARUS FINANCE un Corebeta Limited, kuru saistitie uzpémumi
dalgji darbojas ar1 Latvija un savu darbibu veic ar ikdienas pat€rina pre¢u mazumtirdzniecibu
nesaistitds jomas. MAXIMA realiz€ izSkiroSu ietekmi $ados uzpémumos — SIA “Skandi
Krasts”, SIA “Mabhrix”, SIA “NIOLO” (darbojas nekustamo Ipasumu tirgi).

2.  SIA “ESSA”

11 ESSA ir Latvijas Komercregistra registréta sabiedriba ar ierobezotu atbildibu ar vienoto
registracijas Nr. 40103032146, tas juridiska adrese — Mednieku iela 15-20, Sigulda. ESSA
galvenie darbibas veidi ietver mazumtirdzniecibu nespecializ&tajos veikalos, kuros galvenokart
pardod partikas preces, dzerienus vai tabaku, ka ar1 sabiedriskas &dinasanas pakalpojumu
sniegSanu. ESSA ikdienas pat€rina precu tirgt darbojas ar zimolu “top!”.

IIT  APVIENOSANAS VEIDS

12 MAXIMA un K47 13.07.2018. noslégtais telpu nomas prieksligums un 12.09.2018. noslégtais
ligums paredz, ka MAXIMA nomas liguma noteiktas telpas Riga, Terbatas iela 33/35
(turpmak — Tirdzniecibas telpas) ar meérki tajas ierikot ikdienas pateripa precu
mazumtirdzniecibas veikalu.

13 KL 15. panta pirmas dalas 3. punkts nosaka, ka “tirgus dalibnieku apvienoSanas ir ,, fads
stavoklis, kad [..] viens vai vairaki tirgus dalibnieki iegiist daju vai visus cita tirgus dalibnieka
[..] aktivus vai tiesibas tos izmantot. Aktivu vai to izmantosanas tiesibu iegisanu uzskata par
apvienosanos, ja aktivu vai to izmantosanas tiesibu iegiiSana palielina minéto aktivu un tiesibu
ieguveja tirgus dalu jebkura konkrétaja tirgii.”

14  Nemot véra minéto, pazinota apvienoSanas ir uzskatama par apvienosanos KL 15. panta pirmas
dalas 3. punkta izpratn€, vienam tirgus dalibniekam iegiistot tiesibas izmantot cita tirgus
dalibnieka akttvu dalu.

v KONKRETIE UN APVIENOSANAS REZULTATA IETEKMETIE TIRGI

15 Saskana ar KL 1. panta 4. punktu “konkrétais tirgus — konkrétas preces tirgus, kas izvértéts
saistiba ar konkréto geografisko tirgu”. KL 1. panta 5. punkts nosaka, ka “konkrétas preces
tirgus — noteiktas preces tirgus, kurd ietverts ari to precu kopums, kuras var aizstat ar So

3 MAXIMA majaslapa. Pieejams: https://www.maxima.lv/par-uznemumu/par-mums
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noteikto preci konkrétaja geografiskaja tirgi, nemot véra pieprasijuma un piedavajuma
aizstajamibas faktoru, precu pazimes un lietoSanas ipasibas ”. Savukart KL 1. panta 3. punkts
nosaka, ka “konkrétais geografiskais tirgus ir geografiska teritorija, kura konkurences apstakli
konkrétas preces tirgii ir pietickami lidzigi visiem $d tirgus dalibniekiem”.

Atbilstosi Noteikumu Nr. 800 2. punktam apvienosanas rezultata ietekm@tais tirgus ir
(1) konkrétais tirgus, kura darbojas apvienosana iesaistitie tirgus dalibnieki un (2) ar konkr&to
tirgu, kura darbojas viens no apvienosana iesaistitiem tirgus dalibniekiem, vertikali saistits
tirgus, kura darbojas cits apvienoSana iesaistits tirgus dalibnieks.

Saskana ar Zinojuma sniegto informaciju, konkrétais tirgus, kurS var tikt ietekméts
apvieno$anas rezultata, noradits ikdienas patérina precu mazumtirdzniecibas tirgus, kas ietver
ikdienas pat€rina precu veikalus, kas atrodas 7 km radiusa ap Tirdzniecibas telpam, pielaujot,
ka konkréta tirgus geografiskais tvérums var€tu bt atskirigs.

Nemot véra apvienosanas dalibnieku darbibu, KP sava praksé* ka vienu no ietekmétajiem
tirgiem ir identific€jusi ikdienas patérina precu iepirkumu tirgu. Abi apvienoSanas dalibnieki
darbojas ikdienas paterina precu iepirkuma tirgl un KP sava praksé ikdienas patérina precu
iepirkuma tirgus geografiskds robezas noteikusi ka Latvijas teritoriju,’ tau pazinotas
apvienoSanas ietekme galvenokart veidosies Lieta identificétaja geografiskaja teritorija,
attiecigi konkrétas apvienosanas gadijuma ietekme uz ikdienas patérina precu iepirkuma tirgu
ir neliela, jo apvienoSanas attiecas uz vienu ESSA veikalu. Lidz ar to Lietas ietvaros ikdienas
patérina precu iepirkuma tirgus izvert&jums netiek veikts.

3. Ikdienas patérina pre¢u mazumtirdzniecibas tirgus

3.1. Konkrétas preces tirgus

Nemot vera, ka gan ESSA, kura paslaik Tirdzniecibas telpas darbojas ar zimolu “top!”, gan
MAXIMA nodarbojas ar ikdienas patérina pre¢u mazumtirdzniecibu, Lietas ietvaros ka
ietekmeétais tirgus konkrétas apvienoSanas gadijuma padzilinati vertéts ikdienas paterina precu
mazumtirdzniecibas tirgus.

Eiropas Komisija (turpmak — EK) sava praksé ir noradijusi, ka dazadu segmentu veikalu
aizvietojamiba katra gadijuma ir javerte atseviski, nemot vera veikalu raksturojosos, piekluves
iesp&ju u.c. elementus, un konkrétas lietas specifiskos apstaklus.®

Konkrétaja gadijuma janem veéra, ka MAXIMA veikals, kuru planots atvért Tirdzniecibas
telpas, vertgjams ka neliela formata veikals. Tapat janem veéra, ka Tirdzniecibas telpas atrodas
Rigas centra, nav &rti apmekI&jamas ar automasSinu un tuvuma nav brivi pieejama bezmaksas
autostavvieta.

KP ieskata, nemot véra planota MAXIMA veikala formatu, pieejamibu un atraSanas vietu,
galvenie veikala apmekl&taji ir Rigas centra iedzivotaji, tliristi un tuvakaja apkartné stradajosie,
kuri veic salidzinosi nelielus pirkumus, kurus ir viegli parvietot. To apstiprina ar1 KP patérétaju
aptauja, jo saskana ar aptaujas rezultatiem, paterétaji Tirdzniecibas telpas esosa “top!” veikala
izveli pamato galvenokart ar ta atraSanos tuvu dzives vai darba vietai un 83% patérétaju veikta
pirkuma summa neparsniedz 10 EUR. Saskana ar MAXIMA iesniegtas’ (*).

MAXIMA sava 12.10.2018. vestul€ noradija, ka ikdienas pat€rina precu veikaliem, kas atrodas
Rigas centra, pastiprinatu konkurenci veido arT kiosku tipa veikali un specializétie veikali, kuri
tirgo partikas preces. MAXIMA ieskata patérétaji Rigas centra veikalos iegadajas lielakoties

4 KP 29.06.2007. lemums lieta Nr.81 “Par SIA ,MAXIMA Latvija” un SIA ,MAHRIX” zinojumu par
apvienoS§anos”, 4. Ipp.

5 KP 02.07.2015. lemumu Nr.30 “Par SIA ,VITA markets” un SIA ,LINDE PARTIKA” apvieno$anos”,
20. rindkopa

6 EK 23.10.2000. lemums lieta Nr. COMP/M.2161 AHOLD/SUPERDIPLO, 9. rindkopa

"MAXIMA 26.10.2018. véstule
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gatavu un viegli pagatavojamu partiku &dienreizém darba, bezalkoholiskos un alkoholiskos
dz@€rienus, cigaretes u.c. Lidz ar to MAXIMA ieskata Rigas centra ikdienas paterina
mazumtirdzniecibas veikaliem konkurenci rada ari specializétie veikali un SIA ,,Narvesen
Baltija” (turpmak — Narvesen) veikali un kioski, nemot véra So tirdzniecibas vietu atrasanas
vietu pieejamibu un patérétajiem piedavato produkciju (t.sk. patéréSanai gatavi un viegli
pagatavojami partikas produkti, dz€rieni, cigaretes u.c.).

KP praksé ir secinajusi®, ka svarigs faktors, kas tick nemts véra, izvéloties veikalu, kura
iepirkties, ir veikala sortiments. Narvesen veikali un kioski aizvietojamibu Tirdzniecibas telpas
izvietotam veikalam spétu nodro$inat tikai atseviskas precu kategorijas, galvenokart talitéjam
patérinam paredzetu partikas produktu un dz€rienu kategorijas, savukart tuvuma esoSie
specializétie veikali patérétajiem piedava lielakoties tikai alkoholiskos un bezalkoholiskos
dz€rienus un cigaretes. Saskana ar ESSA sniegto informaciju par realiz€tajam precu
kategorijam “top!” veikala, kas atrodas Tirdzniecibas telpas, ESSA apgrozijumu veido un ta
piedava ar1 dazadu citu kategoriju produkciju ne tikai tulit€jam paterinam paredz&tos partikas
produktus un dzerienus, bet ari, pieméram, piena produktus, galas izstradajumus, svaigos
auglus, darzenus u.c.® Arl saskana ar KP patérétaju aptaujas rezultatiem tikai 1% patérétaju ir
noradijusi Narvesen ka aizvietotaju esoSajam “top!” veikalam, kas ir nenozimigs raditajs, 1idz
ar to Narvesen kioski un veikali nav ieklaujami konkr&tas preces tirgii Lietas ietvaros.

Lai art MAXIMA veikals, ko planots atvért Tirdzniecibas telpas, vert€jams ka neliela formata
veikals, tomér tas patgrétajiem spéj piedavat ievérojami daudzveidigaku sortimentu'® un citus
papildu pakalpojumus, salidzinot ar tirgu, kioskiem un specializétajiem veikaliem, lidz ar to
konkrétas apvienosanas ietvaros, konkrétas preces tirgl $ie tirdzniecibas vietu formati nav
ieklaujami. Art 11dz8ingja KP prakse, veicot ikdienas paterina pre¢u mazumtirdzniecibas tirgus
izvertejumu, tirgi, kioski un specializ&tas tirdzniecibas vietas nav ieklautas konkrétas preces
tirg.

Ievérojot ieprieks mingto, KP secina, ka Lietas ietvaros konkrétas preces tirgn ieklaujami
ikdienas patérina pre€u mazumtirdzniecibas veikali, no konkrétas preces definicijas izslédzot
tirgus, kioskus, specializétos veikalus.

3.2. Konkrétais geografiskais tirgus

Ikdienas patérina prec¢u mazumtirdzniecibas tirgus geografiskas robezas ir lokalas, jo paterétaji
veic ierobezotu attalumu, lai iepirktos. To apliecina ari ieprieks KP prakse secinatais.!* Turklat
mingtais attalums var atSkirties atkariba no ta, kada veida pirkumu patérétajs ir planojis veikt,
t.1., vai ir paredzeta ikned€las pamata iepirkSanas, kad tiek iegadata lielaka dala nepiecieSamo
ikdienas patérina precu, vai papildinoSa iepirkSanas, kad tiek iegadatas tikai atseviSkas preces.
Situacija, kur nav nove€rojamas cenu atSkiribas, balstoties uz paterétaja atraSanas vietu,
geografisko tirgu var noteikt ka teritorijas, kur piegadataji veic pardoSanu jeb veikala
aptverSanas zonas. AptverSanas zona ir teritorija ap konkrétu veikalu, no kuras veidojas veikala
nozimigaka saimnieciskas darbibas dala un kura tas izdara konkurences spiedienu uz citiem
veikaliem.'?

Konkréta veikala aptverSanas zonas lielums ir atkarigs no vairakiem faktoriem (veikala formats
(platiba un sortiments), atrasanas vieta un piekluves iespgjas, zimola atpazistamiba, lojalitates

8 Skat., piem., MAXIMA Grostonas 1émums,18. rindkopa

® ESSA 17.08.2018. véstule

10 Saskana ar KP iegiito informaciju, ESSA ikdienas patérina preu mazumtirdzniecibas veikals, kas darbojas ar
zimolu “top!” un pasreiz veic savu darbibu Tirdzniecibas telpas un kura tirdzniecibas platiba ir pietuvinata
planotajam MAXIMA veikalam, ménesi nodro$ina vidgji (*) precu sortimenta vienibas.

11KP 30.11.2017. lemums lieta Nr. 26 “Par SIA “MAXIMA Latvija” nomas tiesibu iegtiSanu Riga, Grostonas iela
17 (turpmak — MAXIMA Grostonas 1émums), 26. rindkopa.

Pieejams: https://www.kp.gov.lv/files/lemumu_pielikumi/vvL7hel uyF.pdf

2 MAXIMA Grostonas lémums, 27. rindkopa
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karSu esamiba, apkalpoSanas kvalitates limenis u.tml.).

Nosakot geografisko tirgu $aja Lieta, KP nem véra, ka Tirdzniecibas telpas atrodas Rigas centra,
kur bez dzivojamam majam atrodas gan biroju telpas, gan tiirisma objekti, [idz ar to Rigas centra
veikalus apmekle ar1 patérétaji (biroju darbinieki un tiiristi), kas nedzivo apmekl&to veikalu
tuvuma.

MAXIMA Zinojuma noradijusi, ka konkré&taja tirgt ietilptu veikali, kas atrodas 7 km radiusa
ap Tirdzniecibas telpam. MAXIMA Zinojuma precizgjusi, ka, nemot véra KP 11dzsingjo praksi,
konkréto geografisko tirgu Lietas ietvaros noteica atbilstosi teritorijai (izmantojot klientu
lojalitates karSu datus), kas aptver 80% no giita apgrozijuma MAXIMA veikaliem, kas
geografiski atrodas vistuvak Tirdzniecibas telpam (MAXIMA veikali Brivibas iela 78 un
Gertriides iela 33/35). Nemot véra Lietas specifiskos apstaklus (skat. 29. rindkopu), lojalitates
karSu dati nav izmantojami geografiska tirgus noteiksanai, jo saskana ar KP patérétaju aptaujas
rezultatiem tikai aptuveni 30% no Tirdzniecibas telpas esosa veikala apmeklétajiem dzivo
Tirdzniecibas telpu tuvuma. Tas nozimé, ka, analizgjot lojalitates karSu datus, kas piesaistiti
patérétaju dzivesvietam, tiek iegits parak plass konkrétais geografiskais tirgus, kas neatbilstu
faktiskajiem konkurences apstakliem konkrétas tirdzniecibas vietas tuvuma. Papildus
MAXIMA ka tiesas ietekmes zonu, kas galvenokart veidotu potenciala veikala Tirdzniecibas
telpas apgrozijumu, noradijusi ievérojami Sauraku teritoriju neka Zinojuma noraditais 7 km
radiuss ap Tirdzniecibas telpam.™

Nemot vera Lietas faktiskos apstaklus, Tirdzniecibas telpu raksturojosas 1pasibas, tostarp, ka
veikalu, kas atrodas Tirdzniecibas telpas apmeklé galvenokart kajamgajéji, 7 km radiusa
raditajs aptver faktiskajiem pieprasijuma apstakliem neatbilstosu un parak plasu teritoriju (t.sk.
ar1 Imantu, Mezaparku, Plavniekus u.c. Rigas mikrorajonus) un nav piemérojams, lai objektivi
noteiktu konkréto geografisko tirgu Lietas ietvaros.

Saskana ar KP patérétaju aptaujas, kas tika organizéta, lai objektivi noteiktu konkréto
geografisko tirgu, ietvaros patérétaju sniegto informaciju par alternativam iepirk$anas vietas
izvélem “top!” veikala Riga, Terbatas iela 33/35 vieta, secinams, ka aptuveni 75% patérétaju
apmeklétu 3 RIMI un 1 MAXIMA tirdzniecibas vietu, kas noraditas 1. attéla.

3 MAXIMA 17.08.2018. v@stules 3. punkta pievienota karte
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T 9 MAXIMA (6,1%)

=]

Gertrudes iela@

Q RIMI (46,9%)

Gertrudes iela @

€ Rivi (199%)

1. attéls. Paterétaju izveletas alternativas “top!” veikalam Riga, Térbatas iela 33/35
Avots: KP patérétaju aptaujas rezultati

Nemot veéra KP patérétaju aptauja noraditas atbildes par alternativu veikalu izveli, KP veica
dazada laika intervala gajiena'® izohronu®® konstrugsanu ap “top!” veikalu, lai noteiktu
aptuveno attalumu (laika), ko paterétajs ir gatavs mérot, lai apmekletu citas tuvakaja apkartné
eso8as tirdzniecibas vietas (skatit 2. attelu).

14Nemot vera KP patérétaju aptaujas rezultatus, patérétaji veiktu nelielu attalumu, lai veiktu planotos pirkumus.
L1dz ar to gdjiena izohrons ir vispiemerotakais konkretas Lietas ietvaros.

15 Izohrona sakumpunkta koordinatas: 56.9550988, 24.1239283. IestatTjumi: starta punkta aproksimacija — 50
metri, poligona ieliekums — 4, parvieto$anas veids: ar kajam, atrums: 5,4 km/h (aplikacijas noklus&juma atrums),
normals ieSanas temps).
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2. attels. 3,4, 5, 6 un 7 minaiSu gajiena izohrons ap “top!” veikalu Riga, Terbatas iela
33/35

Avots: Izstradats, izmantojot “Isochrone and isodistance map api web service”*®

Izvértgjot dazada gajiena (no 3 — 7 miniitém) izohronus, secinams, ka aptuveni 75%? patérétaju
apmekl&tu tirdzniecibas vietas, kas atrodas aptuveni 4 mintiSu attaluma no veikala “top!”. Tapat
rezultati ir noturigi arT pret saméra nozimigam izmainam attalumos. Pieméram, koriggjot 4
mindSu gajiena izohronu ap Tirdzniecibas telpam par 25% (attiecigi, 3 un 5 mintiSu gajiena
izohrona attaluma ap Tirdzniecibas telpam), konkurentu skaita izmainas nav novérojamas, ka
rezultata arT izdaritie secindajumi lietas ietvaros nemainitos un aptuveni 4 minaSu gajiena
izohronu var definét ka konkréto geografisko tirgu.

16 “ISO4APP API”, aplikacijas izstradatajs — K-SOL S.r.l. (adrese —Via Giovanni Fortin 42, 35128, Padova, Italija,
http://www.ksol.it/iso4app.asp?lang=eng

17 KP sava praksé 75% ir noteikusi ka piemérotu klientu bazi, nosakot konkréto geografisko tirgu, veicot klientu
lojalitaSu karSu analizi, skat., piem., MAXIMA Grostonas 1émumu. Ta ka konkrétaja gadijuma klientu lojalitates
karSu dati nav pielietojami, tiek izmantoti KP patérétaju aptaujas dati.
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3. attéls. Konkurentu atrasanas vietas un 4 miniiSu gajiena izohrons ap “top!” veikalu
Riga, Terbatas iela 33/35

Avots: Publiski pieejama un KP analizeta informacija

Pirms apvieno$anas konkrétaja geografiskaja tirga ietilpst:
— 3 SIA “RIMI LATVIA” (turpmak — RIMI) veikali:
e Kr. Barona iela 46, Riga;
e Dzirnavu iela 67, Riga;
e Brivibas iela 49, Riga;
“top!” ztmola veikals T&rbatas iela 33/35, Riga (pirms apvienosanas atrodas Tirdzniecibas
telpas);
— MAXIMA veikals Gertrudes iela 33/35, Riga.
Ieverojot iepriekS min&to, Lietas ietvaros ka konkrétais tirgus ir noteikts ikdienas patérina precu
mazumtirdzniecibas tirgus aptuveni 4 mintSu izohrona gajiena attaluma ap Tirdzniecibas
telpam Riga, Terbatas iela 33/35 (turpmak — konkrétais tirgus).

Vv IETEKMES UZ KONKURENCI IZVERTEJUMS KONKRETAJA TIRGU

4.  Tirgus koncentracija

Saskana ar publiski pieejamo informaciju, vertéjot p&c apgrozijuma, 2017. gada RIMI un
MAXIMA mazumtirdzniecibas veikalu tikli ir vieni no lielakajiem uzpémumiem Latvija.'8
MAXIMA un RIMI ir lielakie ikdienas patérina precu mazumtirdzniecibas tirgus dalibnieki un
kopuma veido ap 60 — 80% no ikdienas patérina pre¢u mazumtirdzniecibas tirgus Latvija.!® KP
savos pétijumos ir secindjusi, ka Latvija eso$as kooperacijas/iepirkumu grupas, lai arl

18 SIA “LURSOFT IT” statistika “Uzpémumi ar lielako gada apgrozijumu 2017. gada”. Pieejams:
https://www.lursoft.lv/lursoft _statistika/?&id=8

]kdienas patérina pre¢u mazumtirdzniecibas lielveikalu vidé tirgus uzraudziba. Iepirkumu grupu darbibas izpéte
(10. Ipp.)

Pieejams: http://www.kp.gov.lv/documents/19e30be791306928549b7da80af4e678f97aa942



https://www.lursoft.lv/lursoft_statistika/?&id=8
http://www.kp.gov.lv/documents/19e30be791306928549b7da80af4e678f97aa942
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pakapeniski attistas, tomér péc sava lieluma nav uzskatamas par MAXIMA un RIMI
lidzvertigiem konkurentiem.?’ Sads novértejums balstits uz tiklu konkurétspgjas salidzinosu
vertgjumu, Kas ietver gan mazumtirdzniecibas tikla lieluma, apgrozijuma, izvietojuma u.c.
prieksSrocibas mazumtirdzniecibas tirgus limeni, gan prieksrocibas iepirkuma tirgus liment.
Mingtie apstakli Saja segmenta kopuma norada uz ekonomiskam barjeram, kas ietekmé
konkurences attistibu ari lokalos geografiskos tirgos.

Lai izverteétu konkurences situaciju konkrétaja tirgt, tika noteikts tirgus dalu sadalijums un
informacija par konkurences attistibu konkrétaja tirgii, izmantojot Herfindala-HirSmana
indeksu (turpmak — HHI).

HHI ir plasi pielietojams raditajs tirgus analizg, kas norada tirgus koncentracijas Itmeni un var
palidzét novertet konkurences situaciju tirgii. Atbilstosi Eiropas Savienibas pamatnostadném?!
(turpmak — Pamatnostadnes) HHI zem 1000 norada uz zemu tirgus koncentraciju, 1000 < HHI
< 2000 norada uz vidg&ju tirgus koncentraciju, bet HHI virs 2000 norada uz augstu tirgus
koncentraciju. Tirgos, kuros ir vid&ja koncentracija, apvienosanas uzskatama par tadu, kas var
negativi ietekméet konkurenci, ja apvienoSanas rezultata HHI pieaugums parsniedz 250 punktus,
savukart tirgos, kuros ir augsta koncentracija — 150.

Tabula Nr. 1

Koncentracijas lilmena izmainas konkretaja tirga

Gads 2016 2017 2018 (1. pusgads)
HHI pirms darjjuma 6342 6512 6763
HHI péc darfjuma 6940
HHI pieaugums 177

Avots: Tirgus dalibnieku sniegta informacija un KP apréekini

HHI pirms apvienoSanas péc tirgus dalibnieku apgrozijuma vairak neka tris reizes parsniedz
raditaju 2000, kas norada uz pasi augstu koncentraciju tirgi. Nemot véra 2018. gada 1. pusgada
konkrétaja tirgi ietilpstoSo tirgus dalibnieku tirgus dalu raditajus, péc apvienoSanas HHI biis
augstaks par 2000, bet HHI pieaugums jeb deltas koeficients ir 177, kas rada pamatotas bazas
par apvienoSanas ietekmi uz konkurenci tirga.
Konkréetaja tirgti esoso tirgus dalibnieku tirgus dalas, kas aprékinatas, izmantojot apgrozijuma
datus no 01.01.2015. Iidz 30.06.2018., ir ieklautas Tabula Nr. 2.

Tabula Nr. 2

Konkreétaja tirgi ietilpstoSo veikalu tirgus dalas péc apgrozijuma (%) (pirms darijjuma)

2015 2016 2017 2018
(1. pusgads)
RIMI (*) [70-80] (*) [70-80] (*) [70-80] (*) [80-90]
MAXIMA (*) [0-10] (*) [0-10] (*) [0-10] (*) [0-10]
“top!” (*) [10-20] (*) [10-20] (*) [10-20] (*) [0-10]

20 Tkdienas patérina pre¢u mazumtirdzniecibas lielveikalu vide tirgus uzraudziba. lepirkumu grupu darbibas izpéte
(10. Ipp.)

Pieejams: http://www.kp.gov.lv/documents/19e30be791306928549b7da80af4e678f97aa942

2l Pamatnostadn@s par horizontdlo apvienoSanos novértéSanu saskand ar Padomes Regulu par uzpémumu
koncentraciju kontroli (2004/K 31/03)
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Avots: Tirgus dalibnieku sniegta informacija un KP aprékini

Saskana ar tirgus dalibnieku sniegto informaciju, Lieta identificétaja konkrétaja tirgl
MAXIMA tirgus dala 2017. gada bija aptuveni (*) [0-10]%. RIMI tirgus dala 2017. gada bija
aptuveni (*) [70-80]%, savukart “top!” tirgus dala 2017. gada bija aptuveni (*) [10-20]% no
kop€ja konkréta tirgus apjoma. Saskanpa ar Tabula Nr. 2 apkopotajiem datiem 2018. gada
1. pusgada RIMI tirgus dala ir palielinajusies, tirgus dalas picaugums varétu but skaidrojams ar
2017. gada nogale®? atverto RIMI EXPRESS formata veikalu. MAXIMA un “top!” tirgus dalas
konkrétaja tirgii ir lidzvertigas.

Vertgjot konkrétaja tirgil ietilpstoso tirgus dalibnieku tirgus dalas laika perioda no 01.01.2015.
lidz 30.06.2018., secinams, ka Lietas ietvaros identificétais konkrétais tirgus ir augsti
koncentréts un vairakus gadus tirgl darbojas tie pasi tirgus dalibnieki, un nav noverojamas
nozimigas tirgus dalu izmainas. Ve&sturiski konkrétaja tirgi Tslaicigi (2017. gada) ir bijis vél
viens tirgus dalibnieks (zimola LaTS veikals, kur§ atradas Riga, Brivibas iela 68), tomér tas
savu darbibu konkrétaja tirgt ir beidzis.

Ka secinams no Tabula Nr. 2 apkopotas informacijas, konkrétaja tirgi RIMI ir vadosais
mazumtirdzniecibas zZimols, ta tirgus dala ir vairak neka tris reizes lielaka par abu pargjo tirgus
dalibnieku kopgjo tirgus dalu. Saskana ar KP patérétaju aptaujas rezultatiem aptuveni 70% no
“top!” apmekletajiem “top!” slégSanas gadijuma savus pirkumus veiktu RIMI, savukart
MAXIMA konkrétaja tirgii spétu piesaistit aptuveni 6% no esoSajiem “top!” pirc&jiem. Nemot
véra patérétaju izveli, péc apvienosanas, parnemot ari dalu no “top!” klientiem, RIMI tirgus
dalas pieaugums biitu biutiski lielaks neka MAXIMA. Lidz ar to apvienoSanas rezultata
nostiprinasies ari RIMI tirgus pozicija konkrétaja tirgii. Nemot véra RIMI un MAXIMA tirgus
pozicijas un biutiskas prieksrocibas mazumtirdzniecibas tirgli kopuma, tas visticamak radis
barjeras citu konkurentu ienakSanai defingtaja konkrétaja tirg.

Lidz ar to secinams, ka, nemot véra konkrétaja tirgi esoSo tirgus dalibnieku skaitu, tirgus
dalibnieku MAXIMA un “top!” darbiba un savstarp&ja konkurence konkrétaja tirgt ir nozimiga
efektivas konkurences saglabasanai. “top!” darbibas izbeigSana apvienoS$anas rezultata
konkrétaja tirgt radis bitisku konkurences samazinajumu.

Tirgus dalas péc apvienoSanas darfjuma TstenoSanas, ja, neraugoties uz 44. rindkopa noradito
patérétaju izveli, MAXIMA Tirdzniecibas vieta spetu piesaistit tadu pasu apjomu paterétaju ka
“top!” zZimola veikals, noraditas Tabula Nr. 3.

Tabula Nr. 3
Konkrétaja tirgi ietilpstoso veikalu tirgus dalas péc apgrozijuma (%) (péc darijuma)

Tirdzniecibas tikls Tirgus dala (%0)
péc apgrozijuma

RIMI (*) [80-90]
MAXIMA (*) [10-20]
“top!” 0

Avots: Tirgus dalibnieku sniegta informacija un KP apréekini

ApvienosSanas darfjuma rezultata, MAXIMA tirgus dala (p&c apgrozijuma) butu (*) [10-20]%,
kas ir par (*) [0-10] procentpunktiem lielaka, salidzinot ar MAXIMA tirgus dalu pirms
apvienosanas. Savukart “top!” zimola veikals konkrétaja tirgi parstatu pastavet, ka rezultata
konkrétaja tirgii darbibu turpinatu divi ikdienas pate€rina precu mazumtirdzniecibas tirgus

dalibnieki. Pat, ja MAXIMA parpemtu “top!” zimola veikala tirgus dalu, tas neraditu efektivu

22 Saskana ar publiski pieejamo informaciju RIMI veikals Riga, Brivibas 49/53 atverts 09.11.2017.
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konkurenci konkrétaja tirgi, pretstata konkurences samazinajumam.

ApvienoSanas darfjuma istenoSanas rezultata konkrétaja tirgli samazinasies ikdienas pat€rina
pre¢u mazumtirgotaju konkur&josu veikalu skaits un, ievérojot KP patérétaju aptaujas datus,
palielinatos vai vismaz saglabatos RIMI batiska tirgus dala. Papildu augstajai tirgus
koncentracijai, janorada, ka pastav vairaki butiski skérsli (skat. 5. un 6. apaks$nodalu), kas
ietekmé paterétaju parorient€sanas iespejas un jaunu tirgus dalibnieku iekltsanu Lietas ietvaros
identificétaja konkrétaja tirgt, tadg€jadi ierobezojot citu ikdienas patérina precu
mazumtirdzniecibas tirgus dalibnieku (pieméram, zimolu “top!”, ELVI, LaTS u.c.) sp&ju
efektivi konkurét ar vadoSajiem tirdzniecibas tikliem — MAXIMA un RIMI.

5. Patérétaju parorientéSanas iespéjas un motivacija

Lai gan paterétajiem nav pilniba izsl€gtas iesp&jas parorienteties, Lietas ietvaros ir janem véra
vairaki butiski, ierobezojosi faktori. Patérétajs partikas iegadi uzskata par laikietilpigu
aktivitati, izv€loties iepirkties sev tuvakaja veikala, kas liecina par pieraduma domin&$anu par
citiem ekonomiskajiem apsvérumiem.?® Saskana ar MAXIMA publiski pausto viedokli,
patérétaji arvien biezak izvé€las iepirkties mazaka formata veikalos, kur, ietaupot laiku,
iespgjams iegadaties tiesi taja bridi nepieciesamas preces.?* Lidz ar to veikalu novietojumam
un parklajumam ir biitiska nozime. Nemot véra MAXIMA un RIMI sp&ju stiprinat savu poziciju
Rigas centra robezas, atverot jaunus dazada formata veikalus?®, tiesi Sie abi parstavétie zimoli
pretstata citiem konkurgjoSiem tirdzniecibas tikliem (parsvara mazumtirgotaju kooperacijam)
intensivi 1steno jaunu tirdzniecibas vietu atvérSanu Riga.

Australijas konkurences iestades veiktaja pétijuma tika konstatets, ka ar cenu nesaistiti
konkurences elementi (piem&ram, partikas kvalitate un veikala t€ls) ir pat svarigaki patérétajam
neka piedavato produktu cenas. Papildu tam S$ie ar cenu nesaistitie konkurences elementi ir
iedarbigaki uz patérétaju. Liela dala §1 pétijuma respondentu noradija, ka nekad nesalidzina
cenas starp konkurentiem, pirms izlemj, kura veikala iepirkties.?® Iepriek§ mingtais ir
izskaidrojams ar to, ka patérétajam ir sarezgiti salidzinat cenas vairakiem simtiem dazadu
produktu dazados tirdzniecibas tiklu veikalos, lai iegiitu pilnigu un pamatotu priekSstatu par
konkreta tirgus dalibnieka veikalos piedavato precu cenu [imeni kopuma.

Tadgjadi, lai efektivi konkurétu, tirdzniecibas tikliem liela uzmaniba japieversS veikala telam,
regularam svaigu produktu piedavajumam, apkalposanas kvalitatei un atrumam, dazadu zimolu
produkcijai u.tml. konkurences elementiem. ApvienoSanas rezultata 1idz ar tre$a parstavéta
tirgus dalibnieka darbibas izbeig§anu Tirdzniecibas telpas patérétajiem tiks ierobezota piekluve
alternativu piegadataju produkcijai, pieméram ESSA razotajai kulinarijai un konditorejai
konkrétaja tirgti, kas veido nozimigu “top!” veikala apgrozijuma ipatsvaru (*). “top!” pieejamas
produkcijas nozimibu paterétajiem apstiprina KP paterétaju aptaujas rezultati, kur liela dala

23 Skat., pieméram, Javier Berasategi “SUPERMARKET POWER: SERVING CONSUMERS OR HARMING
COMPETITION” (2014), 96. Ipp. Pieejams:
http://www.supermarketpower.eu/documents/38179/39950/Supermarket+Power.pdf/9c0ed73f-37db-4d23-bd2d-
1f583bf501e9

2 Pieejams: http://www.delfi.lv/bizness/versijas/zane-kaktina-mazumtirdzniecibas-dzinuli-steidzigais-
pilsetnieks-un-jaunie-tirdzniecibas-milzi.d?id=50540297

% Saskana ar RIMI majaslapa ievietotajiem sludindgjumiem par vakanceém RIMI plano atvert veikalus Riga, Kr.
Barona 20 un Gertrudes 66 (pieejams: https://www.rimi.lv/vakances/visas-vakances?pt=13), savukart 25.10.2018
Riga. Kr. Barona 30 atvérts MAXIMA EXPRESS veikals (pieejams: https://www.maxima.lv/preses-relizes/cita-
informacija/rit-durvis-vers-maxima-express-veikals-kr-barona-iela-).

MAXIMA 12.10.2018. vestul€ sniegta informacija, ka MAXIMA ir noslégusi ligumus par jaunu veikalu atvérSanu
Rigas centra (*).

2% «Report of the ACCC inquiry into the competitiveness of retail prices for standard groceries” (July, 2008) (76.
un 87. Ipp.)

Pieejams: https://www.accc.gov.au/system/files/Grocery%20inquiry%20report%20-%20July%202008.pdf



http://www.supermarketpower.eu/documents/38179/39950/Supermarket+Power.pdf/9c0ed73f-37db-4d23-bd2d-1f583bf501e9
http://www.supermarketpower.eu/documents/38179/39950/Supermarket+Power.pdf/9c0ed73f-37db-4d23-bd2d-1f583bf501e9
http://www.delfi.lv/bizness/versijas/zane-kaktina-mazumtirdzniecibas-dzinuli-steidzigais-pilsetnieks-un-jaunie-tirdzniecibas-milzi.d?id=50540297
http://www.delfi.lv/bizness/versijas/zane-kaktina-mazumtirdzniecibas-dzinuli-steidzigais-pilsetnieks-un-jaunie-tirdzniecibas-milzi.d?id=50540297
https://www.rimi.lv/vakances/visas-vakances?pt=13
https://www.accc.gov.au/system/files/Grocery%20inquiry%20report%20-%20July%202008.pdf
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patérétaju ir noradijusi, ka So veikalu izvelgjusies atskiriga sortimenta del.
KP secina, ka apvienoSanas darfjuma rezultata patérétaju parorient€Sanos iespéjas tiks butiski
samazinatas, jo konkrétaja tirgli savu darbibu turpinas tikai divi tirgus dalibnieki.

6.  Skérsli ienakSanai tirgii un darbibas paplaSinasanai

KP izvertgja, vai citu tirgus dalibnieku, kas darbojas ikdienas paterina precu
mazumtirdzniecibas veikalu tirgli, darbibas uzsakSana vai paplaSinaSana Lietas ietvaros
identificetaja konkrétaja tirgii buitu atra, ticama un lidzvertiga, lai izdaritu efektivu konkurences
spiedienu.

SIA “LATIO” (turpmak — LATIO) 2018. gada veiktaja tirgus izp&te norada, ka ir novérojama
tendence, ka, k]iistot aizvien popularakiem &rtas iepirksanas veikaliem?’, pieaug interese par
telpam galvaspilsétas aktivakajas tirdzniecibas ielas. Saskana ar LATIO tirgus izpéti, KP
secina, ka Tirdzniecibas telpas atrodas Rigas pieprasitako mazumtirdzniecibas telpu zona, kur
ir novérojama intensiva patérétaju pliisma.?® Lidz ar to apvienosanas darijuma istenoanas
rezultata citiem tirgus dalibnickiem tiks liegta iesp&ja sava darbiba izmantot stratégiski
nozimigu aktivu Rigas centra, un tadgjadi tiks apgritinata potencialo konkurentu ieklusana
konkréetaja tirgi.

Rigas centra p&déjo gadu laika paplaSinasanos ir veikusi galvenokart MAXIMA un RIMI
tirdzniecibas tikli. Nespgja citiem tirdzniecibas tikliem atvért jaunus veikalus stratégiski
nozimigas vietas Lietas ietvaros identific€taja konkrétaja tirgii liecina par barjeram, kas
ierobezo to iesp&jas konkurét ar esoSajiem tirgus dalibniekiem — MAXIMA un RIMI.
Paplasinasanos iesp&jams veikt vai nu pasSiem tirgus dalibniekiem, izbiiv§jot jaunus veikalus,
vai ar1 atrodot atbilstoSas telpas, kur iesp&ams ierikot veikalus, un noslédzot ar So telpu
Ipasnieku vienosanos par $o telpu izmantosanu.

Attieciba uz jauna veikala izblivi identific€jamas biitiskas barjeras — atbilstoSas vietas trikums
(Rigas centra nav brivu apbiives teritoriju), laika patérin$ un finansu resursi, kas nepiecieSami,
lai veiktu tirgus petijumu, iegiitu nepiecieSamas atlaujas un dokumentaciju, veiktu btivniecibu
un piesaistitu pietickami lielu klientu pliismu, lai sp&tu nostiprinaties tirgt.

Saskana ar MAXIMA sniegto informaciju?® laika perioda no 2014. Iidz 2018. gadam veikali
Riga, Gertrades iela 33/35 un Brivibas iela 78, kas atrodas konkrétaja geografiskaja tirgii vai
Tirdzniecibas telpu tuvakaja apkartng, savas darbibas rezultata (*). Jauna MAXIMA veikala
atvérSana Tirdzniecibas telpas, nemot véra MAXIMA Iidz§in€jos darbibas raditajus un
konkurences apstaklus konkrétaja tirgli, norada ari uz MAXIMA ekonomisku motivaciju
likvidét konkurenci ar savu tuvako konkurentu “top!”, iegiistot ta nomatas telpas.
Apvienosanas rezultata konkrétaja tirgl saglabatos divi tirgus dalibnieki, kuriem ir batiskas
konkurences priekSrocibas, salidzinot ar citiem, mazakiem ikdienas pat€rina precu
mazumtirgotajiem. Tadgjadi, palielinot MAXIMA veikalu skaitu un koncentracijas limeni
konkréetaja tirgi, tostarp, nostiprinoties RIMI biitiskai tirgus varai konkrétaja tirgd, ilgtermina
var tikt butiski samazinata konkurence Lietas ietvaros identificétaja konkrétaja tirgh, kura jau
paslaik ir apgritinosi ieklit jauniem tirgus dalibniekiem.

21 Ar terminu “€rtas iepirkSanas veikali” saprotams maza formata veikalu (convenience store) koncepts, kas klust
aizvien popularaks ari Latvija, 4. Ipp. Pieejams: http://latio.lv/lv/pakalpojumi/tirgus-analize/komercipasumu-
tirgus/159/Iatio-mazumtirdzniecibas-platibu-tirgus-parskats-2018-2-ceturksnis.pdf

28 Saskana ar LATIO veikto tirgus izpéti, Térbatas iela (no Elizabetes ielas Iidz Gertrudes ielai) ir viena no
pieprasitakajam mazumtirdzniecibas telpu lokacijam Rigas centra, 7. Ipp. Pieejams:
http://latio.lv/lv/pakalpojumi/tirgus-analize/komercipasumu-tirgus/159/latio-mazumtirdzniecibas-platibu-tirgus-
parskats-2018-2-ceturksnis.pdf

2 MAXIMA 26.10.2018. véstule
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VI LIETAS DALIBNIEKU VIEDOKLA IZVERTEJUMS

7.  Konkrétas preces tirgus noteikSana

MAXIMA Viedoklt norada, ka ,,KP nepamatoti un bez pamatigakas analizes no konkretas
preces tirgus izslédz kioskus, specializétos veikalus un tirgus”. MAXIMA skatfjuma no
konkreta precu tirgus nav pielaujams izsleégt abus Rigas centra esoSos tirgus — Centraltirgu un
Vidzemes tirgu, jo tajos tiek ,piedavats plass precu sortiments, visdrizak stipri plasaks ka
lielakaja dala Centra esoso ikdienas patérina precu veikalu”. Vienlaikus MAXIMA Viedoklt
norada, ka plasaka sortimenta piedavasanai Rigas centra ir mazaka nozime ka veikalos arpus
Rigas centra, kur sortimenta plaSums liela méra nosaka patérétaja izveli doties uz konkr&tu
veikalu, un Rigas centra lielaka dala ikdienas patérina precu veikalu ir mazaki péc platibas un
sortimenta, kas attiecigi samazina plasa sortimenta piedavataju prieksrocibu.

KP norada, konkrétas preces tirgus noteikts, nemot véra KP ieprieksgjo praksi®® un KP
patérétaju aptaujas rezultatus. Ievérojot 59. rindkopa minéto, MAXIMA Viedoklis par
sortimenta ka faktora nozimi konkréta tirgus defin€Sana ir neviennozimigs, vienlaikus noradot
gan uz daudz mazaka precu sortimenta tirgotaju (kioski, specializétie veikali) ieklauSanu
konkretas preces tirgi, gan tirgu ieklauSanu konkrétas preces tirgii to plasa sortimenta d€]. Ari
iepriek§ KP praksé minétie tirdzniecibas vietu veidi nav ieklauti konkrétas preces tirgd, un
MAXIMA sniegtais viedoklis nesniedz pietiekamu pamatojumu $adai konkréta tirgus
definicijas paplasinasanai.

KP piekrit, ka sortimenta daudzveidibai par labu kadai tirdzniecibas vietai patérétaja izvelg ir
nozime, tomér piedavata sortimenta plasums ka vienigais arguments nav pietiekams, lai
Centraltirgus un Vidzemes tirgus Lietas ietvaros tiktu ieklauts konkrétas preces tirgi. KP
norada, ka tirgus ka tirdzniecibas vieta butiski atSkiras no ikdienas patérina precu veikaliem
(piem@ram, tirdznieciba norit ari arpus telpam, tirgotaju daudzums, dazadiba u.c.). Uz to, ka
nav pamata mainit KP ieprieks€jo praksi, norada art KP patérétaju aptaujas rezultati, saskana
ar kuriem tikai 3,2% no respondentiem ka iesp&jamo aizvietotaju Tirdzniecibas telpas esoSajam
veikalam ir mingjusi tirgu. Lidz ar to secinams, ka tirgus nav aizvietotajs konkrétajas
Tirdzniecibas telpas eso$ajam veikalam un Lietas ietvaros konkrétas preces tirgus nav
paplasinams, ieklaujot taja tirgu.

MAXIMA Viedokli norada, ka konkrétas preces tirgi ieklaujami art specializétie veikali, jo
MAXIMA ieskata Rigas centra lielakajai dalai ikdienas patérina precu veikalu ir samazinats
piedavato preu sortiments, ka ar1 tas, ka Rigas centra veikalus galvenokart apmeklé
kajamgajeji, kas sp&j parvietot mazakus pirkumus, un kuru pirkuma summa vairuma gadijumu
(saskana ar KP patérétaju aptauju — 83%) neparsniedz 10 EUR, norada uz to, ka ir biitiski lielaka
iespeja, ka pateretajs izvelesies sev nepiecieSamas preces iegadaties dazados specializétajos
veikalos.

KP norada, ka MAXIMA nav sniegusi pamatojumu izdaritajiem secinajumiem. Konkrétaja
tirgh ietilpstosie veikali sp&j nodrosinat pietieckami plasu precu sortimentu un atseviski no tiem
iedalami ka plasa sortimenta veikali®! (piem&ram, MAXIMA veikals Gertriides iela 33/35 —
Vidgji (*) precu sortimenta vienibas ménesi, RIMI veikali Kr. Barona iela 46 un Dzirnavu iela
67 — vidgji (*) un (*) precu sortimenta vienibas un ka jau 25. rindkopa minéts, Tirdzniecibas
telpas esosais ,,top!” sp&j nodrosinat vidéji (*) precu sortimenta vienibas ménesi).

30 Pieméram, KP 06.01.2014. 1émums Nr.1 “Par SIA ,,FIRMA MADARA 89” un SIA ,BAF LTD” apvieno$anos”,
9. rindkopa, KP 10.02.2014. 1émums Nr.5 “Par SIA ,Mego” un SIA ,,Palink” apvienos$anos”, 6. rindkopa, KP
02.07.2015. 1émums Nr.30 “Par SIA ,,VITA markets” un SIA , LINDE PARTIKA” apvieno$anos”, 21. rindkopa
3L KP iepriek$ praksg definéts, ka ikdienas patérina precu veikali, kuru platiba ir vismaz 600 m? vai kuri spgj
nodros$inat vismaz 6000 pre¢u sortimenta vienibas, ir iedalami ka plasa sortimenta veikali. Skat., piem., MAXIMA
Grostonas 1émumu
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Savukart attieciba uz pirkuma summas un patérétajam nepiecieSamo precu sortimenta sasaisti,
KP norada, ka pirkuma summa bez papildu informacijas par patérétaju veiktajiem pirkumiem
nav tieSi saistama ar paterétdja v€lmi nepiecieSamo precu sortimentu iegadaties vairakos
specializétajos veikalos. Veikta pirkumu summa (zem 10 EUR) var noradit, ka paterétaji,
iesp&jams, veic paral€lus pirkumus un iepérkas dazados veikalos arT citviet (t.sk. veikalos arpus
Rigas centra, dzivesvietu tuvuma u.c.), nevis uz faktu, ka ikdienas patérina precu veikali bitu
aizstajami ar specializétajiem veikaliem. EK praksé® ir secints, ka specializétie veikali nav
aizvietotaji ikdienas patérina precu veikaliem.

ArT MAXIMA iesniegtaja ekonomista atzinuma (turpmak — MAXIMA atzinums) nav skaidri
mingts un argumentgts, vai Lietas ietvaros konkrétas preces tirgu ir nepiecieSams definét plasak
neka tikai ikdienas patérina prec¢u veikali. Saja MAXIMA atzinuma ir sniegts pienémums, ka
specializétie veikali iesp&jams varétu biit ieklaujami konkrétas preces tirgl un specializ&to
veikalu iek]auSana konkrétas preces tirgt ir jaapsver. KP norada, ka saskana ar KP patérétaju
aptaujas rezultatiem, patérétaji pirkumu, kadu ir veikusi Tirdzniecibas telpas esosaja “top!”,
veiktu ikdienas patérina veikalos (galvenokart RIMI un MAXIMA), un tikai viens no
aptaujatajiem patérétajiem ir noradijis specializéto veikalu ka tirdzniecibas vietu, kur veiktu
attiecigo pirkumu. Tadgjadi, ja ar specializétie veikali (t.sk. biologiskas/ekologiskas partikas
veikali, alkohola u.c.) paterétajiem piedava atseviskas produkcijas kategorijas, ko piedava art
ikdienas patérina precu veikali, tie nespgj aizvietot ikdienas paterina preu veikalus no
patérétaju viedokla un specializ&tie veikali nav ieklaujami konkrétas preces tirg.

MAXIMA atzinuma noradits, ka konkréta tirgus noteikSana ir izmantojams ta dévétais
hipot&tiska monopolista tests (jeb SSNIP®). MAXIMA Viedokli nav sniegts pamatojums ta
izmantoSanai, nemot véra Lietas faktiskos apstak]us.

Nosakot konkrétas preces tirgu ar SSNIP testa palidzibu, ta ietvaros tiek veikts konkrétas preces
vai pakalpojuma cenas elastiguma izvért&jums, lai, nemot véra patérétaju viedokli, noskaidrotu,
vai uznémums giitu labumu, Tstenojot nelielu, bet pastavigu cenu pieaugumu konkrétajai precei
vai pakalpojumam, un izdaritu secindjumu par konkréta preces tirgus tvérumu. Tadejadi SSNIP
tests nav efektivi piemérojams plasa preCu sortimenta tirdzniecibas vietu aizstajamibas
noveértésanai, jo ikdienas patérina pre¢u mazumtirdznieciba patérétajiem tiek piedavats liels
daudzums pre¢u®* un plass sortiments. Tapat patérétaju izvéli ietekmé ar ar cenu nesaistiti
apsveérumi, pieméram, ka jau minéts Lémuma 50. un 51. rindkopa, patérétaju izveli ietekmé ari
tadi faktori ka produktu kvalitate un veikala t€ls.

MAXIMA Viedokli noradits, ka KP patérétaju aptauja nekorekti formuléts jautajums Nr.5. KP
norada, ka jautajums uzdots, lai noskaidrotu, kada biis patérétaja izvéle, gadijuma, ja “top!”
zimola veikals izietu no konkréta tirgus. KP néma veéra, ka iepirkSanas paradumi ir saistiti ar
iepirkSanas pieredzi konkréta vieta, kur darbibu veic “top!” zimola veikals, un pateérétaja veiktu
salidzinagjumu ar citam tuvakajam tirdzniecibas vietam, kuras patérétajs lidz §im apmeklgjis.
Tadgjadi patérétaji savu atbildi uz jautajumu balstija uz iepirkSanas pieredzi kopuma, ko
ietekmé dazadi (gan ar cenu saistiti, gan nesaistiti) faktori.

Ieverojot ieprieks min€to, KP norada, ka konkrétas preces tirgii ieklaujami ikdienas patérina
precu mazumtirdzniecibas veikali, no konkrétas preces definicijas izslédzot tirgus, kioskus,
specializétos veikalus.

8. Konkréta geografiska tirgus noteikSana

MAXIMA norada, ka KP pieeja, nosakot konkréto geografisko tirgu, balstoties tikai uz KP

32 EK 03.02.1999. lemums M.1221 - Rewe/Meinl, 14. rindkopa

33 Angl.: SSNIP — small but significant non-transitory increase in price

34 Skat., piem., Gore D., Lewis S., Lofaro A., Dethmers F. The economic assessment of mergers under European
Competition Law. Cambridge University Press, 2013, 2.2. sadala; Niels G., Jenkins H., Kavanagh J. Economics
for Competition Lawyers. Oxford University Press, 2016, 2.1.5. sadala.
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patérétaju aptaujas rezultatiem un defingjot konkréto geografisko tirgu 4 mintsu gajiena
izohrona ap Tirdzniecibas telpam, nav pareiza. MAXIMA norada, ka citas ES dalibvalstis
geografiskais tirgus Iidziga situacija ikdienas patérina preCu mazumtirdzniecibas tirgli nav
definéts Saurak ka 10 mintSu kajam gajiena radiusa (Rumanija) vai 1 judzes (1,6 km) radiusa
ap konkréto veikalu (Apvienota Karaliste).

MAXIMA Viedokla 20. punkta apgalvo, ka “ka nav nekada pamata uzskatit, ka Latvija, un
ipasi pasda Rigas centra, patérétaju paradumi attieciba uz ikdienas precu iegadei ar kajam
parvaramajiem attalumiem varétu but ipasi atSkirigi no citu valstu pieredzes”, savukart
Viedok]a 8. punkta norada, ka “nelielos veikalos Rigas centra patérétaju iepirksanas paradumi
ir butiski atskirigi neka lielakos ikdienas patérina precu veikalos un tirdzniecibas centros arpus
pilsétas centra”. KP norada, ka minétie MAXIMA apgalvojumi ir pretrunigi.

Ka minéts Leémuma 27. rindkopa, KP sava praks€ secinajusi, ka geografisko tirgu var noteikt
ka teritorijas, kur piegadataji veic pardoSanu jeb veikala aptverSanas zonas, kas ir teritorija ap
konkrétu veikalu, no kuras veidojas veikala nozimigaka saimnieciskas darbibas dala. Lietas
ietvaros MAXIMA ka tiesas ietekmes zonu, kas galvenokart veidotu potenciala veikala
Tirdzniecibas telpas apgrozijumu, noradijusi konkrétu, ierobezotu teritoriju Rigas centra (skat.
Lemuma 30. rindkopu). ST MAXIMA noradita teritorija un KP defintais konkr&tais
geografiskais tirgus, kas noteikts, pamatojoties uz KP patérétaju aptaujas rezultatiem, teritorijas
zina ir lidziga KP noteiktajam konkrétajam geografiskajam tirgum.

KP konkréto geografisko tirgu Lietas ietvaros noteica, pamatojoties uz KP patérétaju aptaujas
rezultatiem, kur paterétaji skaidri noradijusi, ka pirkumu, kuru vini veikusi Tirdzniecibas telpas
esosaja “top!”, biitu gatavi veikt ikdienas paterina precu veikalos, kas atrodas aptuveni 4 minasu
gajiena attaluma. Nemot véra, ka KP ir ieguvusi tieSi konkrétas Tirdzniecibas vieta esosa
veikala pirc€ju izvéli, nav pamatoti konkrétaja gadijuma geografisko tirgu paplasinat, nemot
veéra citu valstu praksi.

MAXIMA Viedokli norada, ka KP nesaprotamu iemeslu d€] konkurentu skaita izmainas ir
vertétas tikai 3, 4 un 5 minaSu gajiena, un MAXIMA ieskata pie relativi nenozimigam
izmainam attaluma, kas biitu 7 mintiSu gajiena izohrons ap Tirdzniecibas telpam, konkrétaja
geografiskaja tirgh ietilptu arT citi ikdienas patérina preCu mazumtirdzniecibas zimoli, kas
pilnigi maina konkurences analizi un anulé KP secinajumus Lieta. KP norada, ka izmainas
(piem@ram, no 3 uz 5 minitém) laika paterina, ejot ar kajam, jau ir uzskatamas par biitiskam
(skat. 34. rindkopu).

KP uzskata, ka konkréto geografisko tirgus robezu paplasinasanai lidz 7 mintsu gajiena
izohronam ap Tirdzniecibas telpam nav gits pietickams pamatojums. Apstaklis, ka atseviskas
iesp&jamas alternativas tirdzniecibas vietas, kas atrodas arpus 4 minG$u gajiena izohrona
robezam, ir sasniedzamas dalai pat€rétaju, jo tie dzivo tuvak definéta konkréta tirgus robezam,
nav pamats konkréta geografiska tirgus plasakai defin€Sanai. Mingtais norada tikai uz
geografisko teritoriju parklasanos dalai patérétaju.

Velreiz uzsverams, ka péc KP patérétaju aptaujas, kas orientéta uz patérétaju lidzsingjas
iepirkSanas pieredzes un alternativo izvélu izzinasanu, rezultatiem, patérétaji min&jusi citas
tirdzniecibas vietas ka nenozimigu alternativu Tirdzniecibas telpas esosajam veikalam (zimola
LaTS veikalu Riga, Skolas iela 10 noradijusi 1,3% patérétaju; savukart Mego veikalus Riga,
Marijas iela 20 un Brupinieku iela 29/31 noradijusi attiecigi 0,1% un 0,2% patérétaju). Lidz ar
to konkrétas Lietas ietvaros ir pamatoti konkréto geografisko tirgu noteikt atbilstosi KP
patérétaju aptaujas rezultatiem un konkréto geografisko tirgu noteikt aptuveni 4 minaiSu gajiena
izohrona radiusa ap Tirdzniecibas telpam, jo 4 minGSu gajiena izohrona radiusa ap
Tirdzniecibas telpam atrodas biitiska dala (vairak neka 75%) patérétaju noraditas alternativas
tirdzniecibas vietas.



77

78

79

30

81

82

17
9. Ietekmes uz konkurenci izveértejums

MAXIMA Viedoklt norada, ka KP Lietas ietvaros sniegtais apvienoSanas ietekmes uz
konkurenci izvert€§jums nav pamatots ar kadu no KP un EK praks€ sniegtajam “kaitéjuma
teorijam”, kuram iestajoties var konstatét negativas sekas uz konkurenci. MAXIMA apgalvo,
ka ir nepamatoti uzskatit, ka apvieno$anas raditu nekoordinétu vai koordinétu ietekmi, un KP
nav sniegusi ticamu pamatojumu, ka apvieno$anas rezultata tiks butiski samazinata konkurence
konkrétaja tirgd.

MAXIMA atzinuma ka iesp&jama kait&juma teorija nekoordin€tas ietekmes rezultata noradita
cenu paaugstinaSana vai kvalitates pazeminaSana. Plasak atzinuma analizéts fakts, ka
mazumtirdznieciba pat€rétaji ir juitigi pret cenu izmainam, cenas tiek noteiktas centraliz€ti, un
cenu pacelSana ir maz ticama, savukart iespgjama kvalitates samazinasanas iesp&amiba
apvienosanas rezultata nav plasak analizéta.

MAXIMA plano iegiit nomas tiesibas uz Tirdzniecibas telpam, kuras ieprieks darbibu ir veicis
tas tieSais konkurents. KP norada, ka konkrétas apvienoSanas rezultata batiski samazinasies
konkurence, negativi izmainoties tirgus strukttrai, kur divi Latvija lielakie ikdienas pat€rina
preu mazumtirgotdji palielinas tirgus dalas, savukart abu minto zimolu vienigajam
konkurentam konkr&taja tirgii savu darbibu konkrétaja tirgli naksies beigt. SIA “Iepirkumu
grupa” Lietas ietvaros ir sniegusi viedokli®, ka zimola “top!” Tirdzniecibas telpas esosais
veikals ir pat€rétaju iecienits daudzu gadu garuma, jo spgj piedavat konkurétspejigas cenas un
sortimentu, kas nav pieejams citos veikalos, jo tiek nodroSinata uz vietas gatavoti konditorejas
un kulinarijas izstradajumi, ka arT plass vietgjo razotaju sortiments. Vismaz dalgji MAXIMA
parnems Tirdzniecibas telpas esosa zimola “top!” veikala klientus un art apgrozijumu, ko tie
ieperkoties veidoja konkrétam mazumtirgotajam, kur§ ir bitisks RIMI un MAXIMA
konkurents konkrétaja tirgii. Nemot véra minéto, KP secina, ka Saja situacija kait€jums
patérétajiem izpaudisies ka kvalitates zudums, piedavajuma sasaurinasanas un izvéles iesp&jas
samazinajums.

MAXIMA Viedokli norada, ka saskana ar Pamatnostadném (18. punkts) un Eiropas Padomes
Regulu Nr.139/2004 par kontroli par uzpémumu koncentraciju (preambulas 32. punktu)
apvienoSanas, kura iesaistito tirgus dalibnieku kopiga tirgus dala neparsniedz 25%, ir
uzskatamas par tadam, kuras attiecigo uznémumu ierobezotas tirgus dalas dél nevar kaitét
efektivai konkurencei. Minétais norada uz prezumpciju, ka gadijumos, kad apvienoSanas
rezultata apvienoSanas dalibnieku kop&ja tirgus dala ir neliela, proti, zem 25%, S$adas
apvienoSanas nerada nedz nekoordinétu, nedz koordin€tu ietekmi uz konkurenci un ka tadas ir
atlaujamas.

KP norada, ka apvienosanas izveértésanai noteicosi ir Lietas faktiskie apstakli un Lietas ietvaros
ir svarigi noradit, ka konkrétaja tirgi samazinasies parstavéto tirgus dalibnieku skaits no tris uz
divi un tikai tirgus dalas apmeérs neliecina, vai konkréta apvienoSanas ir atlaujama un nekaites
efektivai konkurencei. ApvienoSanas var biit ka veids ka likvidet konkurentu, kam ir lidzvertigs
kvalitates Iimenis, un kas citiem tirgus dalibniekiem rada konkurences spiedienu. Tadgjadi,
Sada apvienoSanas var biit vérsta uz piedavajuma (zimolu) dazadibas samazinasanu, radot sekas
patérétaju labklajibai samazinatas izv€les veida vai pasliktinot noteiktas pat€rétaju velmju
realiz€Sanas iespgjas (Tpasu sortimenta vienibu atskiribas).

MAXIMA Viedokli norada, ka nav pamatojuma, ka RIMI tirgus vara konkrétaja tirgn
apvienosanas rezultata palielinatos vai pat saglabatos pasreizgja limeni. MAXIMA norada, ka
Sads KP arguments biitu patiess vienigi tad, ja MAXIMA veikals Tirdzniecibas telpas biis
mazak pievilcigs patérétajiem un neefektivaks ka pasreiz&jais veikals “top!”, radot patérétajos
motivaciju iepirkties vairak tieSi RIMI veikalos. MAXIMA skaidro, ka $ads piepémums ir
pretruna KP iepriek§ paustajam® un MAXIMA ir efektivs ikdienas patérina precu

35 STA “Iepirkumu grupa” 14.08.2018. véstule Nr. 01/08-18
36 MAXIMA Grostonas lémums, 48. — 50. rindkopa
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mazumtirgotajs.

KP norada, ka MAXIMA savu efektivitati pamato ar MAXIMA Grostonas [émuma minétajiem
apsveérumiem, kas ierobezo citu mazumtirdzniecibas tiklu sp&ju konkurét ar MAXIMA un
RIMI un norada uz So abu mazumtirdzniecibas tiklu atseviskam konkurences priekSrocibam.
Savukart KP secinajums par RIMI tirgus varas palielinaSanos vai nostiprinasanos ir balstits uz
Lietas ietvaros konstatéto situaciju konkrétaja tirgti un KP patérétaju aptaujas rezultatiem, nevis
uz MAXIMA ka mazumtirdzniecibas tikla sp&ju efektivi konkurét citos konkrétajos tirgos.
Nemot vera, ka konkretaja tirgii ir parstavéti tikai tris ikdienas pateripa precu
mazumtirdzniecibas zimoli, Tirdzniecibas telpas esosais ,,top!” zimola veikals ir nozimigs
tirgus dalibnieks efektivas konkurences struktiiras saglabasanai konkrétaja tirgii. Apvieno$anas
rezultata tiks izbeigta ,top!” zimola veikala saimnieciska darbiba konkrétaja tirgd, un
MAXIMA un RIMI piesaistis “top!” veikala apmekl&tajus, palielinot So tirgus dalibnieku tirgus
dalas. Lidz ar to nostiprinasies So mazumtirdzniecibas zimolu pozicija un konkrétaja tirgi
faktiski pastavés duopols, V&l vairak palielinot ekonomiskas barjeras citu konkurentu
ienakSanai konkrétaja tirgli. Konkrétaja tirgli savu saimniecisko darbibu turpinot tikai diviem
tirgus dalibniekiem, tiks batiski samazinats konkurences limenis konkrétaja tirga.

Saskana ar MAXIMA Viedoklt minéto, MAXIMA ieskata Rigas centra nepastav bitiskas
barjeras ienakt vai paplasinat savu darbibu kadai no paréjam ikdienas patSrina precu
mazumtirdzniecibas k&dém bez MAXIMA un RIMI, ka arT citiem mazakiem ikdienas patérina
precu veikaliem.

KP Lietas ietvaros ir sanémusi vairaku tirgus dalibnicku viedoklus®’ par apvieno$anas
iespgjamo negativo ietekmi uz konkurenci. Viedoklos minéts, ka apvienoSanas rezultata tiktu
raditas negativas sekas konkurencei, tiks samazinatas izvéles iesp&jas pirc&jiem un tirgus tiks
“sadalits” starp tirgotajiem RIMI un MAXIMA. Tapat viedoklos pausts, ka tiek bitiski
apdraudéta mazo un vid€jo uzpE€mumu pastavéSana, radot priekSnoteikumus spéciga un
ievérojama zimola attistibai, kas potenciali nakotn€ var novest pie lielo uznémumu oligopola.
Sads tirgus dalibnieku viedoklis norada uz to, ka ienak3ana un rentabla darbiba konkrétaja tirgi
tad, ja taja darbosies vien divi tirgus dalibnieki — MAXIMA un RIMI, var bit ievérojami
apgritinata. Ka minéts 83. rindkopa, KP sava praksé konstat€jusi, ka citu mazumtirdzniecibas
tiklu sp&ja konkurét ar MAXIMA un RIMI ir ierobeZota. Sada situacija vérojama ari citos
konkrétajos tirgos, kur savu darbibu paplasina RIMI un MAXIMA, piedavajot tai skaita
tirdzniecibu jaunos veikalu formatos, bet citu tirgus dalibnieku ienakSana Sajos tirgos ir
apgritinata.

MAXIMA Viedokli norada, ka Tirdzniecibas telpu tuvuma ir pieejamas telpas
mazumtirdzniecibas veikalu iekartoSanai, par ko liecina Viedoklim pievienotais telpu nomas
sludinajumu saraksts no interneta vietnes ss.com.

KP norada, ka tikai fakts, ka ir pieejamas jebkadas komerctelpas, nenorada uz to, ka tas
tehnologiski ir pielagojamas ikdienas patérina pre¢u veikala vajadzibam. MAXIMA jau
ieprieks KP ir noradijusi®, ka vienas no galvenajam barjeram ienakSanai ikdienas paterina
precu mazumtirdzniecibas tirgii ir ierobezota nekustama paSuma pieejamiba, nemot veéra, ka
veiksmigai mazumtirdzniecibas veikala darbibai svarigs ir veikala izvietojums, laba
infrastruktiira, potencialo pirc&ju plisma un satiksme. Viedokli ir ieklauts pieejamo telpu
nomas uzskaitijums, tacu MAXIMA nav sniegusi pieejamo telpu izvert€§jumu atbilstosi
MAXIMA iepriek$ noraditajiem krit€rijiem un to piemeérotibu tiesi ikdienas patérina precu
veikala atvérsanai. Papildus KP norada, ka MAXIMA ir izvél&jusies savu darbibu paplasinat
Tirdzniecibas telpas, kur lidz Lémuma pienemsanai savu darbibu isteno MAXIMA konkurents
un ir ieguvis noturigu un pastavigu patérétaju plismu.

MAXIMA Viedokli minéts, ka KP, akcent&jot to, ka patérétajiem tiks ierobezota piekluve
ESSA raZotajai kulinarijai un konditorejai konkrétaja tirgt, ir paudusi noradi, ka KP ieskata

87 SIA “ELVI LATVIJA” 31.08.2018. véstule Nr. 1.1-04/26; SIA “KL Retail” 28.08.2018. véstule
¥ MAXIMA 30.09.2016. véstule Nr. 321
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biitu svarigi, ka Tirdzniecibas telpas turpina atrasties ESSA piedeross “top!” veikals.
KP norada, ka sortimenta dazadiba, ko piedava konkrétais “top!” veikals ir vértéts ka viens no
aspektiem, kas ir butisks patérétajiem, izveloties iepirkties ikdienas pat€rina precu
mazumtirdzniecibas veikala. KP izdaritie secinajumi izriet no konkrétas Lietas faktiskajiem
apstakliem, un konkrétaja tirgi ir svarigi, lai patérétaju izvéles iespgjas netiktu samazinatas un
netiktu samazinats konkrétaja tirgii parstaveto tirgus dalibnieku skaits, neatkarigi no ta, kurs ir
Sis attiecigais zimols, kur§ savu darbibu konkré&taja tirgii izbeigtu.
Saskana ar MAXIMA Viedokli minéto gadijuma, ja MAXIMA neiegiitu iesp&u nomat
Tirdzniecibas telpas, nav pamata uzskatit, ka ESSA turpinas tas lietot arT péc pasreiz€ja nomas
liguma termina beigam.
KP norada, ka, Vert&jot apvienoSanas aizliegumu atbilstibu KL 16. panta tresajai dalai, noteicosi
ir tie faktiskie apstakli, kas ir notikusi Iidz zinpojuma par apvienoSanos iesniegSanai
Konkurences padomé un kas notiek lietas izmekleéSanas laika. Konkréto tirgu perspektivu
prognoze balstas uz parbaudamiem faktiem pagatn€ un uz Siem faktiem izdarttu indukcijas
sledzienu par kopsakaribam nakotne.®® Lidz ar to MAXIMA sniegta informacija nav
attiecinama un nesniedz objektivu pamatojumu par to, vai ESSA neturpinas vai nevélétos
turpinat saimniecisko darbibu Tirdzniecibas telpas.*°

Ievérojot Lémuma veikto izvertéjumu, KP secina, ka konkrétaja tirgli samazinasies parstavéto
tirgus dalibnieku skaits no tris uz divi un nostiprinasies lieclako ikdienas patérina precu
mazumtirdzniecibas tirgus dalibnieku pozicijas, bitiski samazinot konkurenci konkrétaja tirga.
Atbilstosi KL 16. panta treSajai dalai apvienoSanas, kuras rezultata butiski samazinasies
konkurence konkrétaja tirgg, ir aizliedzama.

Nemot véra visu iepriek§ minéto, ka arT pamatojoties uz Konkurences likuma 8. panta
pirmas dalas 5. punktu, 15. panta pirmas dalas 3. punktu un otro dalu, 16. panta otro un treso
dalu, Konkurences padome

nolema:

aizliegt apvienoSanos, kur SIA “MAXIMA Latvija” iegiitu izmantoSanas (nomas)
tiesibas uz tirdzniecibas telpam Riga, Terbatas iela 33/35.

Saskana ar Konkurences likuma 8. panta otro dalu Konkurences padomes 1émumu var
parsiidzet Administrativaja apgabaltiesa viena ménesa laika no 1émuma speka stasanas dienas.

(*) — IerobezZotas pieejamibas informacija

Prieks$sedgetaja p.i. J. Racko

3 AT Senata 22.01.2013. spriedums lieta Nr .SKA-37/2013, 8. punkts un AT Senata 10.02.2012. spriedums lieta
Nr. SKA-43/2012, 18. un 19. punkts
40 ESSA 17.08.2018. sava véstulé noradijusi, ka MAXIMA sp&ja piedavat lielaku nomas maksu



