Publiskais zinojums par Bérnu partikas
tirdzniecibas tirgus uzraudzibu

Konkurences padome 02.03.2010. uzsaka Bérnu partikas tirdzniecibas tirgus
uzraudzibu. Uzraudzibas ietvaros tika iegiti dati un sanemti viedokli par konkurences
situaciju bérnu partikas tirdzniecibas tirgii no tirgus dalibniekiem, ka ar1 izmantota
publiski pieejama informacija. Tika iegiita informacija par pastavosajam barjeram b&rnu
partikas tirdzniecibas tirgii un veikta tiesibu aktu analize. Papildus tam tika veértetas
tirgus attistibas tendences 2008.-2010.gada un vairumtirgotaju savstarp&jas konkurences
Iimenis, ka arT konkréto precu savstarpéja aizvietojamiba.

Uzraudzibas ietvaros tika iegita informacija ari no citam Eiropas savienibas
dalibvalstim un Sveices.

Turpmak teksta lietotie termini:
,,zldaini” — b&rni 11dz 12 ménesu vecumam,;

,,mazi bérni” — bérni vecuma no viena lidz trim gadiem.

Konkrétais tirgus

Saskana ar Konkurences likuma 1.panta 4.punktu konkrétais tirgus ir konkreétas
preces tirgus, kas izvértéts saistiba ar konkréto geografisko tirgu.

Saskana ar Konkurences likuma 1.panta 5.punktu konkrétas preces tirgus ir
noteiktas preces geogrdfiskais tirgus, kurd ietverts ari to precu kopums, kuras var
aizstat So noteikto preci konkrétaja geografiskaja tirgi, nemot vera pieprasijuma un
piedavajuma aizstajamibas faktoru, precu pazimes un lietosanas ipasibas.

Saskana ar Konkurences likuma l.panta 3.punktu konkrétais geografiskais
tirgus ir geografiska teritorija, kura konkurences apstakli konkrétas preces tirgii ir
pietiekami lidzigi visiem Sa tirgus dalibniekiem, un tade| So teritoriju var noskirt no
citam teritorijam.

Zidainu uzturu un partiku uzskata par atsevisku konkr€to tirgu un nodala no
pieauguSo partikas. Zidainu un mazu bérnu partiku var iedalit $adas piecas bérnu
partikas grupas, kas nav savstarp&ji aizvietojamas viena ar otru:

1. maltites - visa veida biezeni,

2. putras,

3. dzerieni un sulas, ka arT tidens,

4. uzkodas - cepumi, sausini

5. mates piena aizstdj&ji un formulas (maksligie papildu €dinasanas maisijumi
zidainiem).

Katrai bérnu partikas produktu grupai ir noteiktas Ipasas sastava prasibas.

No patérétaju viedokla dazadas bérnu partikas produktu grupas nav savstarpgji
aizvietojamas, jo tas apmierina dazadas paterétaju vajadzibas.

No razotaju viedokla dazadas mazu beérnu partikas produktu grupas nav
savstarpgji aizvietojamas, jo katrai mazu b&rnu partikas produktu grupas raZoSanai ir
1zvirzitas Ipasas prasibas.

Saskana ar Centralas statistikas parvaldes (turpmak — CSP) datiem un
informaciju, kas iegiita no tirgus dalibniekiem, var secinat, ka zidainu un mazu bérnu

! COMP/M 4688 Netsle/gerber 14 pkt. -
http://ec.europa.eu/competition/mergers/cases/decisions/m4688_20070727_20310_en.pdf
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partikas pamatgrupas ir mates piena aizstaj€ji un putru maisijumi. Vidgji 2009.gada
mates piena aizstdjéju ipatsvars ir 30% (p&c ievesta apjoma kilogramos) un putru
maisijumu Tpatsvars ir 17% no visa b&érnu partikas apjoma, kas tiek ievests Latvijas
teritorija (skat. Att€lu Nr.1).

Attels Nr.1 Mates piena aizstaj&ju un putru Ipatsvars (pec ievestajiem kilogramiem)
2008. un 2009.gada.?

Mates piena aizstajeji Putras
31,43% 17,74%
32% 30,14% 18% 17,70%
30% +— ———— — 18% — — —
28% T . 18% T
2008.g. 2009.g. 2008.g. 2009.¢.

Konkrétais geografiskais tirgus Konkurences likuma 1.panta 3.punkta izpratné
tirgus uzraudzibas ietvaros ir Latvijas Republikas teritorija. Konkrétais geografiskais
tirgus tiek noteikts ka Latvijas Republikas teritorija, nemot véra, ka visa teritorija
piedavajuma un pieprasijuma tendences, administrativas (t.i. normativais reguléjums)
un citas barjeras ir lidzigas.

Vienlaicigi secinam, ka konkrétais geografiskais tirgus vairumtirdzniecibas
Iimen1 p&c biitibas ir plasaks par Latvijas teritoriju, jo sniegta informacija liecina, ka
Latvija zidainu un mazu bérnu partikas produktu piedavajumu pamata nodroSina
arvalstu raiotélji.3

Bérnu partikas precu realizacijai var noteikt vairakus Itmenus, kas veido savu
konkréto geografisko tirgu, nemot véra pircgja iepirkSanas specifiku. Konkrétas preces
tirgu veido razotdja — vairumtirgotdja limenis, vairumtirgotaja — mazumtirgotaja
limenis, mazumtirgotaja — paterétaja Itmenis. Mazumtirgotaja — paterétaja limeni
geografiskais tirgus nosakams visSaurak.

Tirgus dalibnieku raksturojums un preéu zimes

Bérnu partika tiek izplatita caur vairumtirgotajiem vai mazumtirgotajiem, to tiesi
importgjot. Latvija darbojas tikai viena razotaja parstavnieciba, kas veic produkcijas
tirdzniecibas uzraudzibu un produktu tirdzniecibas veicinasanu, bet neveic tiesa veida
bérnu partikas tirdzniecibu

Izvertgjot lielveikalu (Rimi, Maxima, Top, IKI, Stockmann) plauktos esoSo
mates piena aizstaj€ju un putru maisijumu sortimentu, tika izveleti 9 tirgus dalibnieki®,
kuriem tika nosutiti informacijas pieprasijumi. Visos lielveikalos sortimenta bija
parstavétas 5-7 bérnu partikas pre¢u zimes, tomér atseviskos gadijumos lielveikali ieved
atSkirigas precu zimes, kas ir pieejamas tikai attiecigajos lielveikalos un netiek izplatitas
ar vairumtirgotaju starpniecibu.

Saskana ar CSP sniegtajiem datiem, ik gadu tris Iidz Cetri tirgus dalibnieki (Skat.
Attelu Nr.2) ienak vai iziet no b&rnu partikas tirdzniecibas tirgus, visbiezak lidz vienam

? Attglos noradits produktu grupas (atseviski mates piena aizstaj&ju un putru maisijumu) patsvars 2008.
un 2009.gada pret visu ievesto bernu partikas daudzumu Latvija Saja perioda. Attelos atspoguloti dati ko
sniedza tirgus dalibnieki un CSP sniegta informacija.

3Sk. 10.10.2007. lémums Nr.130 Par Nutricia International B.V. un SIA ,,Amaija” apvieno§anos -
http://www.kp.gov.lv/uploaded_files/2007/A130_1010.pdf

* Informacijas pieprasijumi tika nosiititi tiem tirgus dalibniekiem, kas ieved gan mates piena aizstaj&jus,
gan putru maisijumus, un kuri bernu partikas produktus izplata lielveikalu tiklos.
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gadam bérnu partikas precu tirgos darbojas tie vairumtirgotaji, kuriem nav pastavigs
ligums ar kadu no bérnu partikas razotajiem arvalstis un kas iepirkumus veic uz
prick§apmaksas pamata. Sadiem vairumtirgotdgjiem ir gratak realizét iepirkto
produkciju, veikt reklamas aktivitates, atrast patstavigu realizacijas kanalu.

Tirgus dalibnieki norada, ka, lai gan konkurence ir asa, tom&r nepastav 1pasi
Skérsli, kas trauc€tu jaunu vairumtirgotaju ienakSanai tirg.

Attéls Nr.2 Tirgus dalibnieku (vairumtirgotaju) skaita dinamika 2007.-2009.gada.’

Tirgus dalibnieku (vairumtirgotaju)
skaita dinamika 2007.-2009.gada

a 9 9

10
8
6

2007.g. 2008.g. 2009.g.

Kopa aptaujatie vairumtirgotaji 2009.gada parstavéjusi 32 precu zimes. Vidgji
viens vairumtirgotajs parstav 2 - 6 pre¢u zimes. Skatit Tabulu Nr.1.) Sobrid zinams, ka
tuvakaja laika bérnu partikas tirgii Latvija plano ienakt v&l viena precu zime, kuras
produkti gan nav parstavéti mates piena aizstajéju partikas grupa.

Tabula Nr.1 Vairumtirgotaju skaits tirghi, pre¢u zimju skaits tirgi, precu zimju skaits tirgli uz vienu
vairumtirgotaju par periodu no 2007. - 2009. gadam

Gads Valrumtl.rgotéju Preu zimju skaits Precu szJu s}(alts_QZGVlenu
skaits vairumtirgotaju
2007.gads | 10 24 ~2,4
2008.gads | 11 29 ~2,6
2009.gads | 14 32 ~ 2,28

Normativais reguléjums maksligajiem maisijumiem zidainiem un maksligajiem papildu
€dinasanas maisijumiem zidainiem

Saskana ar Ministru Kabineta 26.05.2008. noteikumiem Nr. 370 ,,Noteikumi par
maksligajiem maisijumiem zidainiem un maksligajiem papildu &dinaSanas maisijjumiem
zidainiem” 38.pantu maksligo maisijumu zidainiem atlauts ievest izplatiSanai un izplatit
Latvija, ja razotdjs, izplatitajs vai iepakotajs ir iepriek$ iesniedzis Partikas un
veterinarajam dienestam (turpmak teksta — PVD) rakstisku pazinojumu par ta ieveSanu
un izplatisanu Latvijas Republika un attieciga produkta mark&uma originalu. Saskana
ar datiem, kas iegiiti no PVD, uz 13.04.2010. Latvijas Republika maksligos maisjjumus
zidainiem ieved 10 vairumtirgotaji.

Vidgji katru gadu preces tiek importetas no 8 — 9 valstim, 2009.gada tas bija
Austrija, Vacija, Igaunija, Somija, Lietuva, Niderlande, Polija, Zviedrija, Slovénija.
Skatit attelu Nr.3.

® Dati no CSP - sniegtie dati par importétajiem nav pilnigi, jo importétajs parskatu par tirdzniecibu ar
Eiropas Savienibas dalibvalstim sniedz tikai, kad ir sasniegts noteikts neto apgrozijums, tapéc iespgjams
bérnu partikas tirgd ir arT citi tirgus dalibnieki.
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Attels Nr.3 Ievestie mates piena aizstajeji 2009.gada, procentuals sadaljjums pa dalibvalstim.”

Sloveénija
Zviedrija
Polija
Niderlande

2009.g. Ls
i 2009.g. Kg
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Somija
lgaunija

Vacija

Austrija

0,00% 0,00% 20,009 30,0 40,00% 0,00% _ 60,00%  70,00%
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2009.9. Ls

1,68%

2,55%

0,04%

0,01%

23,86% | 65,38%

1,23%

2,05%

3,21%

2009.9. Kg

1,24%

2,94%

0,03%

0,01%

22,58% | 65,47%

1,13%

2,46%

4,13%

Saskana ar CSP datiem 2009.gada salidzinajuma pret 2008.gadu var secinat, ka
vairumtirgotaji ir ievedusi dargaku bérnu partiku, salidzinosi ar iepriek$€jo periodu.
Vérojama tendence, Ka palielinas I&takaja cenu segmenta ievestais bérnu partikas
daudzums.

2008.gada razotaji palielingja bérnu partikas cenas (kas redzams, analiz&jot
2009.gada datus), kas skaidrojams ar piena cenu kapumu®, atseviskos gadijumos - ar
receptiras vai dizaina uzlabojumiem. Tomér pirc&ji (gala patérétaji) §is cenu svarstibas
neizjuta, ko var secinat analizgjot, cenu ,, precei plaukta”.

Tabula Nr. 2 Tirgus dalibnieku (vairumtirgotaju) ievestas bérnu partikas dinamika
2007.- 2009.gada. kilogramos un latos’

Kilogramos Latos
Gads 2007.g. 2008.9. 2009.g. 2007.9. 2008.g. 2009.g.
levestais daudzums * *) * * *) *)
Vidéja viena kg cena | (*) * *) - - -
Procenti par cik
ievests vairak nav datu 9% 7,5% nav datu | 0,05% | 14,4%
salidzinoSi ar
ieprieks§éjo gadu

Saskana ar Uzraudzibas laika iegiitajiem datiem pé&c Nutricia B.V. un SIA
»~Amaija” apvieno$anas nav samazinajies vairumtirgotaju skaits tirgd, vidgjais precu
zimju un artikulu skaits uz vienu vairumtirgotaju (skat. att€lu Nr.2). Tatad péc Nutricia
B.V. un SIA ,,Amaija” apvienoSanas netika negativi ietekm&ta b&rnu partikas precu
daudzveidiba mates piena aizstajéju un putru maisijumu tirgos.

’ Dati no CSP - sniegtie dati par importétajiem nav pilnigi, jo importétajs parskatu par tirdzniecibu ar
Eiropas Savienibas dalibvalstim sniedz tikai, kad ir sasniegts noteikts neto apgrozijums, tapec iesp&jams
bérnu partikas tirgd ir arT citi tirgus dalibnieki.

® Domata situacija arvalstis, kur atrodas attiecigie razotaji.

® Dati no CSP



Vienlaicigi janorada, ka, lai gan vairumtirgotaji norada, ka pieprasijums ir krities
(vairak maminu paliek majas vai gatavo pasas), tomer imports katru gadu palielinas, So
tendenci bez papildu datu analizes Uzraudzibas ietvaros nevar izskaidrot.

Mates piena aizstajéju tirgus

Mates piena aizstaj€ji to specifiska sastdva un 1pasa razoSanas procesa dg] ir
skaidri atSkirami no cita veida partikas un ir pieméroti zidainu baroSanai, ja vinus
pilniba vai dal&ji nav iesp&jams barot ar mates pienu. Piena maisijumu var dot gan
paral€li kriits pienam, gan pilniba aizvietojot to ar mates piena aizstajéju. Mates piena
aizstaj&jus izplata, noradot to piemérotibu attiecigajai paterétaju grupai.

Atkariba no lietoSanas mérka un zidaina vecuma mates piena aizstajejus iedala
tris grupas:

1) mates piena aizstaj&ji zidainiem no 0 - 4 ménesu vecumam (piena maisijums, kas
pilniba nodro$ina zidaina uztura vajadzibas);

2) mates piena aizstajeji berniem no 4 - 12 ménesu vecumam (piebarojums, kuru uzsak
ne agrak ka no 4 - 6 ménesu vecuma);

3) mates piena aizstaj&ji alergiskiem bérniem.

Tapec tiek izvertéts, vai bérna vecums, kuram paredzets mates piena aizstajgjs,
ka preces lietosanas 1pasiba ir pietickams pamats definét katrai vecuma grupai paredzeto
mates piena aizstajeju ka atsevisko konkréto preci, ka arl vai ir pamats definét ka
atsevisku konkréto preci mates piena aizstajeju alergiskiem b&rniem.

Komisijas Direktiva 2006/141/EK (2006.gada 22.decembris) par maksligajiem
maisijumiem zidainiem un maksligajiem papildu €dinaSanas maisijumiem zidainiem,
un ar ko groza Direktivu 1999/21/EK, nosaka sastava un mark&Sanas prasibas tiem
maksligajiem maisijumiem zidainiem un maksligajiem papildu &édinasanas maisijumiem
zidainiem, kurus paredzéts izmantot zidainu uztura.

Seit un turpmak ,,maksligie maisijumi zidaipiem” ir partikas produkti, kas
paredzeti zidainu IpaSai di€tai dzives pirmo méneSu laika un pa$i par sevi apmierina
Sadu zidainu uztura prasibas lidz atbilstoSas papildu &dinasanas uzsakSanai (b&rniem
vecuma no 0 - 4 ménesi). ,,Maksligie papildu édinasanas maisijumi zidainiem” ir
partikas produkti, kas paredzeti zidainu ipasai di€tai, uzsakot atbilstosu papildu
€dinasanu, un kas veido galveno uztura $kidro dalu $adu zidainu pakapeniski mainiga
dieta (bérniem vecuma no 4 — 12 ménesi). Abas partikas produktu grupas kopa ir

Maksligie maistjumi zidainiem ir vienigais apstradatais partikas produkts, kas
apmierina zidainu uztura prasibas pirmajos dzives méneSos. Maksligie maisijumi
zidainiem nav aizvietojami ar citiem partikas produktiem. Mazu bérnu papildu
€dinasana var tikt uzsakta no Cetru ménesu vecuma, izvéloties atbilstosu zidainiem un
maziem b&rniem paredz&tu partiku.

Saskana ar datiem, kas iegiiti no PVD Partikas centra Maksligie maisijumi
zidainiem registra, ko ieved un izplata Latvijas Republika, Saraksta, Latvija tiek ievesti
81 veida maksligie maistjumi zidainiem ($aja gadijuma ir domati maksligie maistjumi
zidainiem, kas paredzeti zidainu 1paSajai di€tai dzives pirmo meéneSu laika). NoO
ievestajiem maksliga piena maisijumiem zidainiem, zidainiem ar alergiju ir paredzéti
divi maisijumi (skat. Attels Nr.4).



Attéls Nr.4 Partikas un veterinara dienesta dati par Latvija registrétajiem
mates piena aizstajgjiem™®

Mates piena aizstajéji
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Par zidainu pienu uzskata maksliga piena maistjumu, kas paredz&ts zidainiem no
0 - 6 méneSiem, bet par maksligo papildu pienu maisijumu uzskata maksliga piena
maisjjumu zidainiem NO 6 - 12 méneSiem. Piena maisijumi abam vecuma grupam ir
atSkirigi, ka arT ir atSkirigas prasibas to sastavam un iepakojumam. Netiek stingri
nodalits, kad vecakiem vajadz&tu izveleties piena maisijumus (no 4 — 6 méneSiem
atkariba no apstakliem), tendence rada, ka patérétaji paliek uzticigi tai pasai precu zimei
papildu piena maistjumiem, kuru izvélas ka zidainu pienu.” Ari vairumtirgotaji norada,
ka mainoties bérna vecumam, vecaki paliek uzticigi ta razotaja mates piena aizstajeéjam,
kuru ir izmatojusi ieprieks, un tikai retos gadijumos izmanto cita razotaja mates piena
aizstajeju. Vienlaicigi vairumtirgotaji akcentg, ka, parejot no dargakas produktu grupas
uz 1&taku produktu grupu, vecaki izv€las viena razotaja citu pre¢u zimes liniju.

Ievérojot, ka maksliga piena maisijumu sadalfjums pa vecumiem ir
rekomendgjoss, razotaji maksliga piena maisjjumus marké ar zimém 1, 2, 3, tadgjadi
nodalot dazadas vecuma grupas. Maisijumi, kas samazina alergijas risku, tieck markéti ar
zimi HA (H.A. — maisijumi veseliem zidainiem, kas ievérojami samazina alergijas
attistibas risku).

Razotaji uzsver, ka neviens piena maisijums nespéj aizstat mates pienu, bet tas ir
vienigais pielaujamais partikas produkts zidainiem, kuriem truikst mates piens.

Mates piena aizstajgji (piena maisijumi) tiek gatavoti no govs piena, kas satur
papildu vitaminus, mineralvielas, augu ellas, aminoskabes, nukleotidus, prebiotiskas
vielas, kas nepiecieSamas zidainiem. Maisijumi, kas paredzeti zidainiem ar alergisku
reakciju, tiek gatavoti uz sojas bazes. Speciali arstnieciskie maisTjumi ir priekslaikus
dzimu$iem un maza svara bérniem. Uzskaititie maksliga piena maisijumi ir tikai dalgji
savstarpgji aizvietojami.

Tirgus dalibnieki norada, preces alergiskiem bémiem funkcionali nav
aizstajamas ar prec€m, kas raZotas veselu zidainu €dinasanai, butiski neietekméjot gala
patérétaja veselibas stavokli. Tadgjadi, nemot vera pirc&ju pieprasjjumu, tas nav
savstarpgji aizvietojamas ari tirdzniecibas zipa. Diagnostiski apstiprinatas partikas
alergijas gadijuma beérns uztura drikst lietot tikai specialos partikas produktus

19pVD dati uz 13.04.2010, gadijumos, kad vecuma ierobeZojums nav noteikts, maksligais maisijums biis
paredzets lietoSanai zidainiem ne jaunakiem par 4 méneSiem.

“comMp/m 4824 Danone/Numico 12 pkt. -
http://ec.europa.eu/competition/mergers/cases/decisions/m4842_20071031_20212_en.pdf
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(hidrolizétus ar augstu hidrolizacijas pakapi vai aminoskabju maistjumus). Lielakie
bérnu partikas razotaji sava precu klasta ietver gan produktus veseliem zidainiem, gan
specialos, arstnieciskos zidainu partikas produktus.

Konkrétos produktus, maksligos maisijumus zidainiem (paredz€ti vecuma
grupai 0 — 4 ménesi), var aizvietot tikai ar lidzvertigu cita razotaja produktu vai mates
pienu, bet nevar aizvietot ar ,standarta pienu”, pieméram, govs pienu. Tapéc var
secinat, ka no patérétaju viedokla maksligie maisijumi zidainiem bitu janodala ka
atsevisks konkrétais preces tirgus. Vienlaicigi jauzsver, ka mates piena aizstajeji ir
aizvietojami cits ar citu, tapec nevar uzskatit, ka konkretas precu zimes produkts veidotu
atsevisku preces tirgu. Attieciba uz maksligajiem papildu €dinasanas maisjjumiem
zidainiem (paredzeti vecuma grupai 4 — 12 menesi) ir jagem veéra, ka katrs bérns ir
individuals, tapéc noteiktd vecuma robeza ir aptuvena, lidz ar to no vairumtirgotaja
viedokla par konkreto tirgu uzskata maksligos papildu &dinasanas maistjumus kopuma.

Nodalijums starp terapeitiskiem un mediciniskiem mates piena aizstajéjiem ir
tehnisks un neveido konkréto preces tirgu. Japem véra ari fakts, ka razotaji
nespecializ€jas kadai konkrétai vecuma grupai paredzetas produkcijas razosana, bet razo
pilnu produktu ,liniju”, t.i., sortimentu visam vecuma grupam, ka ari produkciju
alergiskiem bérniem un produkciju nealergiskiem bérniem. Vairumtirgotaji un, attiecigi,
mazumtirgotaji ar1 piedava visu sortimentu nespecializgjoties, tapec no vairumtirgotaju
viedokla visi mates piena aizstaj&ji veido vienu konkrétas preces tirgu.

Mates piena aizstajéji alergiskiem bérniem.

SIA ,,Amaija” un Nutricia International B.V. apvienoSanas ietvaros tika
secinats, ka pieprasijums péc produktiem alergiskiem bérniem palielinasies.

Mazu bérnu imiina sistéma ir loti jutiga, tapéc pastav liels alergijas risks. Mates
piena aizstaj&ju sastavs arvien tiek uzlabots. Tirgh ir pieejami produkti, kas samazina
alergijas risku, lai gan netiek speciali nodaliti ka produkti alergiskiem b&rniem,
pieméram, $adi produkti ir hipoalergiskie maisijumi zidainiem (HA), kas ir maisijumi
veseliem zidainiem, kas ievérojami samazina alergijas risku.

Vairumtirgotaji norada, ka galvenokart visi lielakie mates piena aizstajeju
razotaji sava sortimenta piedava ari atseviskus alergisku bérnu &dinasanai paredz&tus
produktus.

No tirgus dalibnieku sniegtajiem viedokliem secinam, ka vairumtirgotaji,
reaggjot uz pieprasijuma samazinasanos, ir samazinajusi ari piedavajumu attiecigajai
produktu grupai.

Sobrid Latvija tiek ievesti divi mates piena aizstajéju veidi, kas paredzati
alergiskiem bérniem. Produkti, kas paredzgti lietosanai alergiskiem b&rniem, ir registréti
arT Partikas un veterinara dienesta Dictiskas partikas registra, sadala — diétiska partika
cilvekiem ar veselibas traucg€jumiem.

Lidz ar to Konkurences padome secina, ka iepriekS izdalitas tris mates piena
aizstajeju grupas katra veido konkrétas preces tirgu.

Maksimalas tirgus dalibnieku tirgus dalas mates piena aizstajéju tirgh
lielakajiem tirgus dalibniekiem 2008. un 2009.gada. Pé&c CSP sniegtajiem datiem mates
piena aizstaj&ju tirgh $aja laika posma darbojas 9 tirgus dalibnieki'?, Iidz ar to katra
tirgus dala aprékinata, pienemot, ka to kopapjoms veido 100 % tirgus.

2 Datus par realizacijas apjomiem 2008. un 2009. gada iesniedz 6 vairumtirgotaji.
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Kopgjais ievesta mates piena aizstajéju daudzuma pieaugums kilogramos
2009.gada, salidzot pret 2008.gadu, seSiem tirgus dalibniekiem ir 12%, ievesta mates
piena aizstajéju daudzuma pieaugums latos ir 6%.

Divi lielakie tirgus dalibnieki kopa aiznem 80% tirgus dalas.

Herfindala — HirSmana indekss (turpmak HHI) raksturo koncentracijas Itmeni
tirgii. HHI aprékinats, nemot vera vairumtirgotaju tirgus dalas, vadoties no realizéta
precu apjoma (kQg).

2006.gada HHI 6 tirgus dalibniekiem bija 4578,62, 2008.g. HHI 6 tirgus
dalibniekiem bija 3546,94, 2009.g. HHI 6 tirgus dalibniekiem bija 4038,98.

Iegttie aprekini lauj secinat, ka tirgd ir loti augsta koncentracijas pakape, tomér,
nemot vera situaciju Latvijas tirgli, nevar palauties tikai uz skaitlisko rezultatu,
secinajumi jaizdara, pamatojoties uz kopgjo situacijas izverte§jumu, kas ietver ne tikai
ekonomiskos aspektus. Janem véra, ka tirgus dalibnieku skaits tirgii ir augoSs un
perioda no 2007.g. lidz 2009.g. tirgii ir notikusas parmainas — jaunu tirgus dalibnieku
ienaksana tirgii un tirgus dalibnieku apvienoSanas. Tapéc, neskatoties uz to, ka saskana
ar HHI aprékiniem tirgus koncentracija ir augsta un tai ir tendence palielinaties, esos$aja
tirgus situacija ta nav uzskatama par kritisku.

Putru maisijumu tirgus

Putru maisijumi ir bérnu partikas produkts, kas ir pirmais papildédiens mazu
b&rnu uztura. Putras satur ikdiena nepiecieSamo uzturvielu devu un nodroSina mazus
bérnus ar pilnvertigai attistibai nepiecieSamajiem vitaminiem un vielam. Graudaugi, kas
ir putru pamatsastavdala, satur dazadus vitaminus (vairak B grupas), Skiedrvielas un
mineralvielas, kas ir svarigas bérnu attistibai. Parasti piebarojumu uzsak bérnam, kurs§
sanem tikai mates pienu, no 6 ménesu vecuma, bet jaukti vai maksligi barotam - no
pilnu 4 ménesu vecuma. Netiek stingri nodalits, kad vecakiem ir jauzsak bérnu papildu
€dinasana ar putram, jo to noteiks individuali apstakli. Noradijumi uz iepakojuma
attieciba par vecumu, no kada produktu var lietot, ir atkarigi no produkta sastava,
struktliras un citam TpaSibam. Putras ir iesp&jams aizvietot ar majas gatavotiem
produktiem.

Atkariba no pagatavoSanas veida un sastava putras iesp&jams iedalit divas
grupas:

- piena putras
- putras bez piena (izmantojamas mazu bérnu uztura, ja bérnam ir alergija no piena
produktiem).

Komisijas Direktiva 2006/125/EK (2006. gada 5. decembris) par apstradatu
graudaugu partiku un bérnu partiku zidainiem un maziem b&rniem attiecas uz partikas
produktiem ar Tpasu uzturvértibu, kas apmierina uztura prasibas zidainiem un maziem
bérniem un paredzéti pakapeniskai pieradina$anai pie parastiem partikas produktiem. ST
direktiva neattiecas uz piena produktiem, kas paredzeti maziem beérniem. Direktiva
noteiktas obligatas prasibas un kriteriji ieprieks mingtajai partikas grupai.

Katrs vairumtirgotajs vidgji tirgii piedava 5 - 7 dazadu garSas variaciju putras,
tos 2009.gada izplatija 9 vairumtirgotaji. Vairumtirgotaji atzist, ka putras ir impulsveida
pirkums, tapéc biezi vien garSa un receptiira tieck mainitas, Iidz ar to dazados periodos ir
pieejams dazads putru veidu skaits tirgi, ko ietekmé pieprasijums.

Izveloties putras veidu, pirc€ji pievers uzmanibu zimolam, bet tas izveli ietekme
mazak neka tas ir mates piena aizstdjéju gadijuma. Pircgja izveli ietekmé arl
vairumtirgotaju aktivitates — akcijas, reklama, 1pasi piedavajumi.



HHI aprékinats, nemot véra vairumtirgotaju tirgus dalas, vadoties no realizéta
precu apjoma. 2006.gada HHI 5 tirgus dalibniekiem bija 5163,77, 2008.g. HHI 5 tirgus
dalibniekiem bija 6193,69, 2009.g. HHI 6 tirgus dalibniekiem bija 6466,73. Nemot
veéra, ka Latvija mates piena aizstajéju un putru maisijumu tirgi darbojas vieni un tie
pasi tirgus dalibnieki, tad apsveérumi, kas izdariti, nemot véra HHI aprékinus mates
piena aizstaj&ju tirgd, ir janem vera ar1 vert§jot HHI aprékinus putru maisijumu tirga.
Tomér putru maistjumu tirgii ir viens izteikts lideris, atSkiriba no mates piena aizstaj&ju
tirgus, kur ir divi tirgus Iideri. Tap&c putru maisijumu tirgli koncentracijas ir ievérojami
lielaka. Janem ve&ra, ka barjeras iekltiSanai tirgli nav augstas un putru maistjumu tirgi ir
atlauta reklama un akcijas, tap€c situacija var pakapeniski mainities.

Situacija citas Eiropas Savienibas dalibvalstis

Sadarbibas ietvaros ar ECN un Sveices konkurences iestadem tika iegiita
informacija par tirgus lideriem un to parstavétajam precu zimém, ka arT vairumtirgotaju
skaitu tirgii, kas lava salidzinat Latvijas tirgu ar citu Eiropas savienibas valstu tirgiem
un izsecinat galvenas tirgus tendences mates piena aizstajéju un putru maisijumu tirgos.

No iegiitajiem un apkopotajiem datiem varam secinat, ka bérnu partikas tirgt parasti
ir divi izteikti Iideri, tatad situacija Latvija nav radikali atSkiriga no situacijas citas
Eiropas Savienibas valstis.

Kopigas tendences ir:

1) Produktiem, kas ilgstosi ir pieejami tirgli un kurus atpazist patérétajs, ir priviligétaks
stavoklis mazumtirdznieciba, un jaunajiem tirgus dalibniekiem ir problémas sasniegt
paterétajus.

2) Patérétaji dod priekSroku pazistamam pre¢u zimém, neskatoties uz to, ka tas ir
dargakas.

Privatas precu zimes

Citur Eiropa (Lielbritanija, Vacija, Italija) mazumtirdznieciba ir pieejami ari
privato pre¢u zimju mazu bérnu partikas produkti. Privato precu zimju produkti parasti
tiek apziméti ar ,,ekologiski”, ,,organiski”, ,,biologiski audz&tu” zimi, kas nozime, ka
produkta sastava ir tikai dabigi produkti. Sadi produkti nesatur kimiskus piemaisijumus
vai konservantus. Privato precu zimju produkti pastav $adas bérnu partikas produktu
grupas — biezeni, putras, u.tml. Privatas pre¢u zimes netick piedavatas mates piena
aizstaj&ju produktu grupa. Tas liecina par to, ka mates piena aizstajéju precu zimes
reputacijai ir liela nozime.

Sadu preéu zimju produkti pamata tiek izplatiti aptieku tiklos un t.s. ,,eko
veikalinos”. Latvija privato pre¢u zimju produkti nav parstavéti.

Tirgus dalibnieku parstavji izteica pien€mumu, ka situaciju, ka privato precu
zimju produkti nav pieejami Latvijas aptiekas un lielveikalos, zinama méra ietekmé
lielie mazumtirgotaji. Ja bérnu partikas tirghi Latvija butu pieejami privato precu zimju
produkti, tas vél vairak saasinatu konkurenci tirg.

Normativajos aktos noteiktas mark&uma, sastava un citas prasibas attiecas ar1 uz
privatajam precu zimém. Privato pre¢u zimju preces bitu relativi dargakas, jo janem
vera t0 mazie razoSanas apjomi un augstas razoSanas izmaksas, ka arT precu zimes
reputacijas nozime.

Vienlaicigi janem véra, ka daudzi razotaji veido specialas ekologiskas bérnu
partikas linijas.

Uzraudzibas lietas ietvaros nav iegiita informacija par to, ka $adi produkti
Latvijas tirgli drizuma varétu biit pieejami.



IzplatiSanas kanali

Tirgus uzraudzibas laika tika iegits apstiprinajums, ka b&rnu partikas produktu
joma galvenais izplatiSanas kanals ir lielveikali, kuros tiek realizéti iepirkta mates piena
aizstajeji (~88%) un putru maisijumi (~92%) (skat. Att€ls Nr.5). Uzraudzibas ietvaros
netika speciali pétits aptiekas un specialos bérnu precu veikalos pieejamais bérnu precu
partikas sortiments. Papildus nosauktajiem izplatiSanas kanaliem bérnu partika ir
piecejama ekologiskajos veikalinos un interneta veikalos. Slimnicu un b&rnunamu
vajadzibam tiek veikti valsts iepirkumi, ko var izdalit ka atsevisku izplatiSanas kanalu.

Attels Nr.5 % sadalfjums par izplatiSanas kanaliem atseviski mates piena aizstaj&ju
Un putru maistjumu segmenta 2009. gada

704, 9% Mates piena aizstajéji 1%/ % Putras
Lielveikali Lielveikali
Aptiekas Aptiekas
W Bérnu veikali W Bérnu veikali
88% 92%

Tirgus dalibnieki ka butiskako bérnu partikas izplatiSanas kanalu atzist
lielveikalus, jo tur ir lielaka cilvéku plisma un vecaki labprat bérniem nepiecieSamo
iegadajas kopa ar citiem partikas produktiem.

Ievérojot, ka lielveikali ir bitiskakais bérnu partikas produktu izplatiSanas
kanals, Uzraudzibas laika tika iegiita informacija par vairumtirgotaju lielakajiem

sadarbibas partneriem,

kas 6 lielakajiem tirgus dalibniekiem butiski neatskiras.

Attels Nr.6 Mates piena aizstaj¢ju izplatiSanas kanali.

Mates piena aizstajéju izplatiS$anas kanali

2007.g.

2008.g.
M 2009.9.

Il 2010 (janv.-feb.)

.

kg Ls

Bérnu precCu veikali

kg Ls

Aptiekas Lielveikali
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Attels Nr.7 Putru maisijumu izplatiSanas kanali.

Putru maisijumu izplatiSanas kanali

2007.g.
2008.g.
H 2009.g.
W 2010 (janv.-feb.)

—_ -
kg Ls kg Ls
Bérnu precCu veikali Aptiekas Lielveikali

Lielveikalos visbiezak ir universals plaukta izskats, lai vecaki varétu vieglak
orientéties. Standarta plaukti lielveikalos var bt sadaliti pa pre¢u zimém vai vecumiem.

Nevienam no Latvija esoSajiem b&rnu partikas produktu izplatitajiem nav savu
veikalu, ka alternativs iepirk$anas kanals pastav interneta veikali (interneta vietnes ir
gandriz katram vairumtirgotajam), tomér tikai divu vairumtirgotaju internetu vietnés ir
interneta veikali, kuros patérétajiem iesp&jams iegadaties bérnu partikas preces.

Iesp€ja iegadaties preces interneta ir €rtaka, jo var ietaupit laiku, tomér bérnu
partika ir specifisks produkts, kur lielu lomu sp€lé rekomendacijas, tapéc ne vienmer
pietiek ar sastava aprakstu un citu informaciju, kas pieejama uz iepakojuma. Nemot véra
to, ka beérnu partikas tirdznieciba interneta ir maz attistita, bérnu produktu tirdznieciba
interneta pasreiz nevar tikt verteta ka atseviSks nozimigs bérnu partikas realizacijas
kanals.

Cenu tendences

Bérnu partikas produktu cena ir atkariga no vairakiem faktoriem. Bérnu partikas
tirgli var izdalit tris cenu limenus, no kuriem dargakie ir premium klases produkti un
specialie produkti. Cenu ietekmé izmantotas izejvielas, pielietotas tehnologijas un to
sarezgitiba un produkta kvalitate, arT iepakojuma izmérs. Tirgus dalibnieki norada, ka
visdargaka bérnu partikas produktu grupa vienmeér bis specialie arstniecibas produkti,
bet vislétakie — standarta piena maisijumi veseliem zidainiem. Piena maisijumi veseliem
zidainiem produktu grupa viena no dargakajam kategorijam bas hipoalergiskie
maisijumi zidainiem (HA).

Cenu atskiribas dazadiem bérnu partikas produktiem nosaka ari pesticidu
daudzums taja un tas, cik ekologisks un biologisks ir §is produkts. Savstarp&ja produktu
aizvietojamiba pastdv gan viena cenu limepa ietvaros, gan starp dazadiem cenu
limeniem.

Tirgus dalibnieki norada, ka cenas ir stabilas. Beérns ir prioritars, izvéloties
produktu, tapéc gadijumos, kad ir nepiecieSams iegadaties mates piena aizstaj&ju, cenai
nav nozimes.

Vienlaicigi vairumtirgotaji noradija, ka cenas ir stabilas noteikta cenu kategorija,
jo pieméram, tados segmentos ka mates piena aizstaj&ji nav iesp&jamas reklamas un citi
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atbalsta pasakumi, ka ar1 akcijas noteiktam formulam (maksligajiem maisjjumiem
zidainiem) ir aizliegtas.

Tirgus dalibnieku centieni noturét tirgus dalu var ietekm&t cenu. Tomér tas
iespejams tikai tajas bérnu partikas grupas, kur iesp&jamas akcijas, reklamas un citi
atbalsta pasakumi, t.i., putru maisijumu, biezenu, sulu, uzkodu bérnu partikas grupa.
Kopuma tirgus dalibnieki atzist, ka tirgum ir negativa rentabilitate, jo konkurence ir
liela, bet tirgus ir salidzinoS$i mazs.

Izvertejot dargako un 1e€tako mates piena aizstaj€ju cenas, var secinat, ka vidgja
cena dargakaja cenu segmenta mazumtirdznieciba ir 12,60-18,00 Ls/kg, tomér janem
vera, ka, jo mazaks iepakojums, jo augstaka vid§a viena kilograma cena
mazumtirdznieciba. Cena I&takaja mates piena aizstajéju segmenta ir 6,30 — 9,20 Ls/Kkg,
ko arT ietekmé iepakojuma izmers.

Veicot aprékinus par putru maisijumu tirgu, ir redzams, ka atskiriba no mates
piena aizstajéju tirgus cenas dargakaja un létakaja cenu limeni nav tik krasi atskirigas,
atSkiriba starp dargaka un Iétaka cenu segmenta produktiem ir 50% robezas, ari
iepakojuma izméri ir Iidzigi (225 — 350g).

No apkopotajiem datiem var secinat, ka vidgji vairumtirgotajs pieméro 50 — 98%
piecenojumu mates piena aizstajéjiem, bet mazumtirgotajs pieméro 10 — 230% lielu
piecenojumu  mates piena  aizstaj§jiem. Krasas piecenojuma  atSkiribas
mazumtirdzniecibas limeni ir izskaidrojamas ar dazadiem iepakojuma izmé&riem
produktiem.

No apkopotajiem datiem var secinat, ka vid€ji vairumtirgotajs pieméro 40 —
120% piecenojumu putru maisijumiem, bet mazumtirgotajs vidgji piem&ro 30 — 60%
lielu piecenojumu putru maisjjumiem.

Uzraudzibas ietvaros tika izshtiti informacijas pieprasijumi Uz Lietuvas,
Igaunijas, Slovénijas un Slovakijas konkurences iestadém®®. Pieprasijuma ietvaros tika
jautats par cenam noteiktiem produktiem no dazadam prec¢u zimém. Tabula atspogulotas
Latvija un Igaunija pieejamo produktu cenu atSkiribas. Produkti tika izvE€leti pec
nejausibas principa — dazadu precu zimju mates piena aizstaj&ji un putru maisjjumi.

Tabula Nr.3 Mazumtirdzniecibas cenu salidzinajums Latvija un Igaunija™

Precu Produkts Cena Cena Starpiba par cik % cena
zime mazumtirdzniecibas mazumtirdzniecibas mazumtirdzniecibas
vietas Latvija (bez vietas Igaunija (bez vietas Latvija atSkiras
PVN) PVN) no cenas
mazumtirdzniecibas

vietas Igaunija (r€kinot
vid&jo cenu)

Hipp Hipp 1 Bio, * *
3009 ~+25%

Hipp BIO * * ~+29%
pre, baby
infant
formula
3009

Holle Organic * * ~-30%
Infant
formula 1,

13 Slovakijas un Slovénijas Konkurences iestades nesniedza pieprasito informaciju, Lietuvas konkurences
iestade noradija, ka viniem $adi dati nav pieejami un Uzraudziba nav pietiekams pamats, lai $adus datus
no tirgus dalibniekiem pieprasitu.

! Cenas noraditas latos.
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400g

Organic * *
cerel-milk
pudding,
250 g

Milupa Aptamil 2 * * ~ +6%
Infant
formula
form 6
month, 800

9

Infant * * ~+6%
formula
Tutelli

Friso Infant * * ~-4%
formula
Friso 2,
from 6
month

Nestle Nestle * * ~+12%
NAN 1,
350 g

Nestle * * ~-18%
Piltti, 350 g

Lai gan kopuma Latvija, salidzinot ar Igauniju, ir pieejama plasaka produktu
izvéle un ir parstavétas vairak precu zimes un produktu veidi, tomér precu cenas Latvija
nereti ir augstakas neka Igaunija. Cenu atSkiribas lielakoties attiecas uz mates piena
aizstajejiem, bet putru maistjumu tirgli produktu cenas ir [idzigas.

Barjeras konkrétaja tirgi

Pirms tiek uzsakta mates piena aizstajéju izplatiSana Latvijas teritorija, tirgus
dalibnickam PVD Partikas centra ir jaiesniedz rakstisku pazinojumu par maksliga piena
maistijumu ieveSanu un izplatiSanu Latvijas Republika un attieciga produkta mark&uma
originalu. No 2011.gada 1.janvara par maksliga piena maisijuma registréSanu bis
jamaksa nodeva, tomér §1 barjera nav uzskatama par biitisku.

Komercdarbibas uzsakSanai bérnu partikas tirdzniecibas nozaré ir nepiecieSami
sadarbibas partneri — piegadataji, razotaji un realizacijas kanals. Nemot véra, ka
galvenais realizacijas kanals ir lielveikali, aptuveni 80 - 90% no realizétajiem bérnu
partikas produktiem tiek realizeti lielveikalos, tad tiesi sadarbibas liguma neesamiba ar
lielveikaliem var bt butiska barjera darbibas attistiSanai.

Tirgus dalibnieki norada, ka nespg€ja ieklut lielveikalu tiklos kave attistibu.

Tirgus dalibnieki ka S$kérsli norada ari pieprasijuma p&c bérnu partikas
produktiem samazinas$an0S no patérétaju puses, tomér saskana ar CSP datiem bérnu
partikas imports katru gadu palielinas (skat. Att€ls Nr.8). Attéla noraditi dati, par cik
vairak bérnu partikas ievests salidzinosi ar iepriek$¢jo parskata periodu. Mates piena
aizstajeju tirgl pieprasijuma samazinasanos ietekmé faktors, ka arvien vairak jauno
maminu paliek majas un pasSas baro bérnu, tapéc nav nepiecieSamibas iegadaties mates
piena aizstaj&jus. Putru maisjjumu tirgii pieprasijuma samazinasanos ietekmé paterétaju
pirktsp€jas samazinasanas.

Tirgus dalibnieki atzist, ka dzimstiba ietekm& pardoSanas apjomus un
pieprasijumu p&c bérnu partikas, jo paterétaju loks ir loti ierobezots.
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CSP dati liecina, ka dzimuso skaits 2009.gada - 21 677 bérni, 2008.gada - 23
948, 2007.gada - 23 273, 2006.gada - 22 264.%°

Tomer, neskatoties uz dzimstibas samazinasanos, 2009.gada izplatitaji ir
ievedusi par 7,5 % vairak bérnu partiku ka 2008.gada.

Attels Nr.8 Dati par bérnu partikas produktiem, kas ievesti izplatisanai
Latvija, par 2008. un 2009.gadu’®

levesta bérnu partika izplatiSanai
Latvija
kg
I T 1 LS
2008.g. 2009.g.

Pediatru ieteikumi ir loti svarigi vecakiem, pirms izvéléties zidainim atbilstoSu
produktu (preéu zimi). Tirgus dalibnieki atzist, ka pediatru ieteikumi ir viens no
informacijas avotiem, jo vecakus interesé detalas attieciba uz produkta lietosanu,
atbilstibu, sastavu un atsauksmes, nevis tikai uz iepakojuma pieejama pamatinformacija
- apraksts par indikacijam, sastavu, vecuma ierobezojumiem

Tirgus dalibnieki norada, ka algo uztura specialistus, kas apmeklé pediatrus,
iepazistina tos ar vairumtirgotaja produkciju, izsniedz informativos materialus un
reizém ar1 paraugus.

Jaievero, ka attieciba uz maksligo piena maisjjumu reklamu ir ierobeZojumi,
tapat ka pastav ierobezojumi attieciba uz akcijam un atlaidem.

Reklamas ierobezojumus nosaka Ministru kabineta 26.05.2008. noteikumi
Nr.370 ,,Noteikumi par maksligajiem maisijumiem zidainiem un maksligajiem papildu
€dinaSanas maisijumiem zidainiem”. Tie nosaka sastava, mark&uma un reklamas
prasibas partikas produktiem, kas paredzeti bérniem Ilidz 12 meéneSu vecumam
(zidainiem).

Mazumtirdzniecibas tiklos nedrikst izverst informativas akcijas vai dalit
bezmaksas paraugus. Reklama ir atlauta tikai specializétajas publikacijas par zidainu
apriipi un zinatniskajas publikacijas, ka ar1 specializ€tajas interneta vietnés.

Ministru kabineta 26.05.2008. noteikumi Nr.370 ,,Noteikumi par maksligajiem
maisijumiem zidainiem un maksligajiem papildu &dinaSanas maisijumiem zidainiem”
nosaka sastava, markejuma un reklamas prasibas partikas produktiem, kas paredzéti
bérniem no dzimsanas lidz 12 ménesu vecumam — maksligajiem maisijumiem zidainiem
un maksligajiem papildu édinasanas maisijumiem zidainiem.

Noteikumi Nr.370 nosaka prasibas gan mates piena aizstajeju reklamai, gan
mates piena aizstajéju noform&umam, iesaipojumam un izmantotajiem iesainojuma
materialiem, ka arT attieciba uz izvietojumu un vidi, kura produkts izvietots.

Noteikumu Nr.370 28.punkts nosaka, ka mates piena aizstaj&jus atlauts reklamét
tikai specializetas publikacijas par zidainu apriipi un zinatniskajas publikacijas.

Mates piena aizstajéju reklama ir aizliegta tirdzniecibas vietas, ka ar1 citadi
veicinot pardoSanu mazumtirdznieciba, pieméram, ar ipasam vitrinam, atlaizu

> Dati par 2010.gadu uzraudzibas veik$anas bridi vél nav pieejami.
18 Dati par KN kodu 1901 1000 (Prodcom kods 10.86.10.70.00) partikas izstradajumi bérnu uzturam,
safas€ti mazumtirdzniecibai (iznpemot homogenizgtos jauktos partikas izstradajumus), kg.
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kuponiem, prémijam, ipasu izpardoSanu, pardot preces par pazeminatu cenu vai pardot
tas komplekta ar citam precém.

Mates piena aizstajéjus vai to paraugus bez maksas vai par pazeminatu cenu
aizliegts izplatit (tiesi vai netie$i) ar arstniecibas iestazu starpniecibu, ka ar1 davinat tos
griitniec€m, zidainu un mazu be&rnu matém vai vinu gimenes locekliem.

Ievérojot Noteikumos Nr.370 noteikto regul&jumu, ir secinams, ka loti grati ir
veicinat tadas bérnu partikas grupas ka mates piena aizstaj€ji pardosanu. Jo iespg&jas
veikt pirkumus veicinoSus pasakumus ir stingri ierobezota. Izplatitajiem ir iesp€ja ziedot
informativus un izglitojosus paliglidzeklus vai materialus, ko izplata tikai ar arstniecibas
iestazu starpniecibu. Informativie un izglitojosSie paliglidzekli vai materiali var saturét
ziedotajas kompanijas nosaukumu vai logotipu, bet ne zimolu, kas patentets
maksligajiem maisijumiem zidainiem.

Ievérojot, ka lielaka dala izplatitaju Latvija izplata tikai viena razotaja b&rnu
partikas produktus, tad Sis noteikums par informativu un izglitojoSu paliglidzeklu vai
materialu ziedoSanu ierobezotu tikai dazus vairumtirgotajus, kuri izplata vairak ka vienu
precu zimi mates piena aizstaj&ju tirg Latvija.

Uzraudzibas ietvaros tika konstatéti parkapumi maksliga mates piena maisjjumu
reklama divu vairumtirgotaju darbibas.

Tirgus dalibnieku viedoklis par konkurences situaciju bérnu partikas realizacijas tiret

Vairumtirgotaji, kas darbojas Latvija, izplata arvalstu razotaju produkciju.
Nevienam vairumtirgotajam nav savas razotnes vai veikala, tap&c var secinat, ka visi
tirgus dalibnieki, kas darbojas b&rnu partikas realizacijas tirgi, ir [idzigas pozicijas.

Tirgus dalibnieki atzist, ka par konkurentiem uzskata citu razotaju izplatitajus
Latvija, nevis pasus razotajus.

Uzraudzibas ietvaros nav iegiita tada informacija, kas noraditu, ka izplatitajs
bitu neizdevigaka situacija atkariba no ta, vai tas sadarbojas uz priekSapmaksas,
pEcapmaksas vai liguma pamata ar razotaju.

Tirgus dalibnieki norada, ka konkurenci saasinatu gan vél kada vairumtirgotaja
ienak$ana tirgli, gan privato precu zimju produktu izplatiSana, tomer tas neietekméetu
esoSo produktu cenu.

Secinajumi

1. Konkréta prece ir mates piena aizstajéji, putru maisijumi, mates piena aizstaj&ji
alergiskiem b&rniem un putru maisijumi alergiskiem b&rniem.

2. Konkrétais geografiskais tirgus Konkurences likuma 1.panta 3.punkta izpratng
tirgus uzraudzibas ietvaros ir Latvijas Republikas teritorija. Konkrétais
geografiskais tirgus tiek noteikts ka Latvijas Republikas teritorija, nemot véra, ka
visa teritorija piedavajuma un pieprasijuma tendences, administrativas (t.i.
normativais regul€jums) un citas barjeras ir lidzigas. Konkurences apstak]i mates
piena aizstajéju un putru maisijumu tirgll vairumtirdzniecibas ltmen1 ir lidzigi
visiem tirgus dalibniekiem.

3. Tirgus dalibnieki ir: vairumtirgotaji, mazumtirgotaji un razotaji (Latvija nedarbojas,
neveic saimniecisko darbibu). Vairumtirgotaju skaitam, kas darbojas bé&rnu partikas
tirgi Latvija, ir tendence pieaugt, Sobrid beérnu partikas tirgii darbojas 9
vairumtirgotaji. Bérnu partikas tirgus ir stabils, uz ko norada vienmérigs ievestas
bérnu partikas realizacijas apjoms un vienmerigs konkurences intensitates limenis.

Uzraudzibas ietvaros tika analizétas tirgus tendences, produktu aizvietojamiba,
tirgus dalibnieku aktivitates, ka ari Iigumi KL 11.panta konteksta ietvaros un
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10.

11.

secinats, ka mates piena aizstajéju un putru maisijumu tirgii nav labvéliga vide
kartela esamibai.

Uzraudzibas lietas ietvaros tika konstatets, ka bérnu partikas pre¢u zimes Latvija ir
plasi parstavétas. Kopuma Latvija ir iesp§jams iegadaties vismaz 32 precu zimju
bérnu partikas produktus. Produktu sortiments vienas precu zimes ietvaros ir lielaks
neka tas ir Igaunija.

Uzraudzibas ietvaros tika konstatéts, ka galvenais bérnu partikas (mates piena
aizstdjéju un putru maisijumu) realizacijas kanals ir lielveikali. Tapéc
vairumtirgotaju pardoSanas apjomi liela meéra ir atkarigi no ta, ar cik plasu
sortimentu, kadas cenas un atlaides vairumtirgotajs var piedavat lielveikalam
(mazumtirdzniecibas tiklam), mazak tas ietekmé tirdzniecibu aptiekas un bernu
precu veikalos.

Barjeras darbibai b&rnu partikas tirgl ir vidgji augstas. Svarigakas barjeras
iekluSanai tirgi ir ligums ar razotaju un ligumi ar mazumtirgotajiem par produktu
realizaciju, mates piena aizstaj&ju gadijuma arT produkta registracija. No 2011.gada
1.janvara par maksliga piena maisijuma registréSanu biis jamaksa nodeva.

lerobezojosa barjera ir reklamas ierobezojumi mates piena aizstajéjiem un noteiktas
prasibas attieciba uz mark&umu un sastavu.

Vairumtirgotaji produktu noieta veicinasana mazumtirdzniecibas limeni ir atkarigi
no pediatru rekomendacijam, jo reklama, akcijas un citi atbalsta pasakumi attieciba
uz mates piena aizstajéjiem ir ierobezoti.

Vairumtirgotaji, lai veicinatu produkta pardoSanu, riko akcijas art mates piena
aizstajejiem, lai gan So produktu pardosana mazumtirdznieciba par pazeminatu cenu
saskana ar pastavoso normativo reguléjumu nav atlauta.

Bérnu partikas tirgii var izdalit divus cenu limenus — zemu un augstu. Produkta
piederibu konkrétajam cenu Iimenim ietekm€& izmantotas izejvielas, pielietotas
tehnologijas un to sarezgitiba. Visdargaka produktu grupa ir specialie, arstniecibas
produkti, bet vislétaka ir standarta piena maisijumi veseliem zidainiem.

Specializétos bérnu partikas produktus var savstarp&ji aizvietot ar lidzvertigu cita
razotaja produktu, ka arl produktus var brivi aizvietot no abam cenu grupam, jo
butiskakais faktors produkta izvel€ ir ta garSas Tpasibas.

Vairumtirgotaju skaits un vairumtirdzniecibas cenu Itmenis bérnu partikas produktu
tirgli ir stabils. Viena produkta cenas amplitida dazadas tirdzniecibas vietas var
svarstities ~ 20% robezas, gan mates piena aizstaj&jiem, gan putru maisijumiem.

Dargakaja produktu grupa mates piena aizstdj&ju cenu amplitiida svarstas 30 %
robezas, letakaja produktu grupa mates piena aizstajéju cena svarstas pat 45%
robezas.

Putru maistjumu tirgd cenas dargakaja un letakaja produktu grupa nav krasi
atSkirigas.

Saskapa ar Uzraudzibas laika iegiitajiem datiem Nutricia B.V. un SIA ,,Amaija”
apvienoSanas sekas nav ietekmgjusas vairumtirgotaju skaitu tirgt, precu zimju un
artikulu skaitu uz vienu vairumtirgotaju. Tatad p&c Nutricia B.V. un SIA ,,Amaija”
apvienoSanas neietika bitiski ietekmé&ta beérnu partikas precu daudzveidibu
konkrétajos tirgos un negativi neietekméta konkurence.

Izvertgjot vertikalos ligumus starp razotajiem un izplatitajiem, tika konstatéti
Konkurences likumam neatbilstosi liguma noteikumi, kuru talakai izveértésanai tika
ierosinata lieta.
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